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L

inizio dell’anno nuovo € sempre tem-
po di bilanci. Si prova a giudicare I’anno
appena trascorso e si tenta di prevedere
I’'andamento di quello nuovo. Risulta-
ti alla mano, il 2023 ha accorciato ulte-
riormente la forbice con il pre-pandemia
(vedi analisi a pagina 40), tra incredibili
sorprese, qualche outsider e diversi film
medi tornati a incassare cifre importanti
ai botteghini (Napoleon e Hunger Games
- La ballata dell’usignolo e del serpente,
solo per citarne alcuni). Ma archiviato un
anno forse leggermente al di sopra delle
previsioni iniziali, ha iniziato a farsi largo
qualche dubbio sulle potenzialita dell’of-
ferta 2024. In particolare, si temono le
conseguenze degli scioperi nordamericani
e la possibile assenza di fenomeni cine-
matografici oltre i 20-30 milioni di euro.
Eppure andrebbe ricordato che solo pochi
mesi fa, sulla carta, nessuno avrebbe mai
scommesso che Barbie, Oppenheimer e
C’é ancora domani potessero raggiungere
vette cosi alte al box office. Tre case hi-
story che hanno visto una concertazione
totale tra distribuzione, esercizio e - per il
film della Cortellesi — produzione, dando
vita a una comunicazione che poco alla
volta si & autoalimentata e che ha reso
possibile un crescente passaparola di setti-
mana in settimana. Cosa ci aspetta, quin-
di, quest’anno? Partiamo dall’assunto che
sono gia in calendario potenziali nuovi
fenomeni cinematografici (vedi speciale a
pag 30) e che il secondo semestre dovreb-
be essere piu forte del primo. Poi, pero,
bisogna crederci. Non tanto perché il cre-
derci trasforma un’offerta debole in una
pit forte. Ma perché se non si crede in un
film, difficilmente si investiranno tempo
e risorse e si puntera a tagliare traguar-

di ambiziosi. Quante volte si sente il leit-
motiv “tanto si sapeva che quel film non
avrebbe fatto niente”. In alcuni casi & vero,
non c’¢ dubbio, ma in altri ci si chiede:
e stato fatto davvero tutto il possibile per
lanciare, valorizzare e promuovere quel
titolo? Questa e una domanda che si do-
vrebbero porre tutti i soggetti coinvolti,
come richiamato piu volte sulle pagine di
questa rivista. E su questo punto I’eserci-
zio ha ancora ampio spazio di manovra
potendo lavorare con largo anticipo, sen-
za attendere che produttori e/o distributo-
ri diano il via alla campagna marketing.
Magari coordinandosi al fine di creare
un evento nell’evento, ovvero nel pro-
prio cinema. Certo sara facilitato chi ha
rinnovato le proprie strutture, dando allo
spettatore una sensazione palpabile di no-
vita. E un dato di fatto che le presenze dei
cinema rinnovati siano superiori rispetto
a chi non ha ancora investito in comfort,
tecnologia e servizi.

E, infine, un’ultima valutazione. Come
lo stesso Simone Gialdini ha sottolinea-
to nell’intervista di copertina, se il trend
del 2023 dovesse confermarsi, sarebbe
gia in corso un nuovo cambio di stagio-
ne. Non solo in senso figurato. Perché
I’inizio anno, tradizionalmente tra i mo-
menti pit redditizi in sala, nel 2023 si
e rivelato pit debole, mentre il cambio
di passo e avvenuto ad aprile con Super
Mario Bros. per poi confermarsi con Bar-
bie e Oppenheimer tra luglio e agosto.
Non resta, quindi, che ricercare in ogni
film I’occasione di stupire e di essere stu-
piti. E se in questo modo ogni titolo in-
cassa qualcosa in pil, il risultato finale
sara indubbiamente a beneficio di tutto il
mercato.

[ di Paolo Sinopoli |
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TAGLI ALLA CULTURA PER 140 MILIONI DI EURO

NEWS

VISION DISTRIBUTION,
LASCIANO ORFEI E NOVELLI

Dopo sette anni alla guida di Vision Distribution e dopo aver lasciato il
segno indelebile al box office italiano con C’é ancora domani di e con
Paola Cortellesi (maggiore incasso italiano del 2023), I'amministratore

delegato Massimiliano Orfei ha lasciato la societd. «Nel corso di questi 7
anni abbiamo definito nuovi modelli di business e cambiato in modo stabile
e positivo gli equilibri del mercato», ha dichiarato Orfei. «Voglio ringraziare
Andrea Scrosati e Nicola Maccanico che hanno avviato e accompagnato
Vision nella sua nascita e nel suo sviluppo.Voglio ringraziare gli azionisti e
tutto I'eccezionale team con cui ho avuto I'onore di lavorare». A uscire da
Vision Distribution & stato anche il Director of Distribution Davide Novelli.

Massimiliano
Orfei

Leggi le ultime nofizie su

e-duesse.it/cinema

e iscriviti alla newsletter

Davide
Novelli

BREVISSIME

140 milioni di euro in tre anni. A questa = Fabrizio Salini e Fausto Brizzi

cifra ammonta il faglio richiesto dal guideranno la nuova casa di
Ministro dell'Economia Giancarlo produzione audiovisiva Lovit
Giorgetti al Ministero della Cultura * Ha riaperto il cinema Moretto di
come da indicazioni della Legge di Brescia, completamente rinnovato in
Bilancio 2024 pubblicata in Gazzetta. una veste di lusso

Con questa manovra il Governo punta = In America, Sony Pictures distribuird
a risparmiare 6,8 miliardi tra il 2024 e il in sala i film originali prodotti da
2026 se si sommano le richieste di tagli Apple

fatte a tutti Ministeri. = La 10° edizione del MIA si terré a

Gabriele D’'Andrea & stato nominato nuovo
amministratore delegato di Circuito Cinema, leader
nella programmazione di film di qualita. Il manager,
che aggiunge questo ruolo a quello di capo della
divisione Theatrical di Lucky Red, seguiva gid da un
anno il marketing e le iniziative speciali di Circuito
Cinema.

Roma dal 14 al 18 otftobre 2024
= Greta Gerwig é la presidente di

CIRCUITO CINEMA’ giuria del Festival di Cannes 2024

= Tricia Tuttle & la nuova direttrice del
GABRIELE D’ANDREA NUOVO AD Festival di Berlino

= Ha riaperto il Cinema Fossolo di
Bologna, entrato in Circuito Cinema

= A Oviedo, in Spagna, il circuito
Cinesa ha aperto le prime sale con
veri e propri letti vip

= Annunciata la fusione tra Blumhouse
e Atomic Monster

© Riccardo Ghilardi/courtesy of Vision Distribution

NOVITA SUL TAX CREDIT

Con la nuova Legge di Bilancio 2024 il Governo ha stilato

state date anche
credito di imposta

ed & cambiata
anche I'attuale
Commissione dei 15
esperti che valutano

nuove direttive sulle misure del tax credit: per la produzione,
I'aliquota ordinaria & fissata al 40%, salvo che potrd essere
rimodulata a seconda delle dimensioni delle imprese. Inoltre, &
introdotta la possibilitd di escludere I'accesso al credito. Sono

di molii titoli quali Super
Mario Bros., Oppenheimer,
Fast X e M3gan.In totale,
la major ha raccolio 4,9
miliardi di dollari al box
office mondiali, seguita
da Disney con 4,8 miliar-
di e da Warner Bros. con
3,8 miliardi.

indicazioni sul

per I'esercizio

© iStock

i contributi selettivi.
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UNIVERSAL, PRIMA PER INCASSI
MONDIALI NEL 2023

Per la prima volta in otto anni, il bilancio di fine anno al box
office mondiale del 2023 non vede Disney al primo posto. A
strapparle il titolo di major con gli incassi pit alti dell’anno
cinematografico & stata Universal Pictures grazie al successo

© 2022 Ninfendo and Universal Studios
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IL DIRETTORE GENERALE DI ANEC, SIMONE GIALDINI, INQUADRA LE
PROSPETTIVE DEL MERCATO, CONVINTO CHE STIAMO ASSISTENDO A UN
NUOVO ORDINE DI FREQUENTAZIONE DEL PUBBLICO IN SALA, FA IL PUNTO
SULLE MISURE PUBBLICHE A FAVORE DELL'ESERCIZIO E SUGLI OBIETTIVI
ASSOCIATIVI FUTURI, E CREDE CHE IL RECUPERO TOTALE DEL SETTORE

el corso di una carriera quasi trenten-
nale, Simone Gialdini ha spaziato ogni
tipologia di cinema, dai grandi circuiti
Vis Pathé e UCI, alle sale cittadine, fino
alle arene estive. Una lunga esperienza
manageriale che nel 2019 lo ha portato,
infine, ad approdare in casa Anec nel
ruolo di direttore generale, al fianco del
presidente Mario Lorini. Sono stati anni
intensi in cui Gialdini ha contribuito a
rafforzare la posizione dell’Associazio-
ne Nazionale Esercenti Cinema sia sui
tavoli di lavoro che nel rapporto con il
Ministero, migliorando i servizi ai propri
associati, avviando iniziative di forma-
zione come AnecLab e LED, consolidan-
do le giornate di cinema di Sorrento e
sviluppando la collaborazione con Ciné.
Il tutto indossando simultaneamente il
cappello di presidente Cinetel, che ha
contribuito a potenziare e a perfezionare
con nuovi strumenti di analisi e ricerca.
Una passione, quella per dati, numeri e
norme, che ha sempre facilitato Gialdini
nella lettura dei mutevoli scenari legisla-
tivi, a beneficio di tutto I’esercizio.

Se nei mesi scorsi si respirava gran-
de ottimismo su un pieno recupero

NON AVVERRA PRIMA DEL 2025

[ di Paolo Sinopoli |

del box office entro il 2024, oggi le
previsioni - complici anche le con-
seguenze degli scioperi americani
- sembrano essere piu caute e si
punta al 2025. Lei rienira tra i cauti
o gli ottimisti?

Su questo punto credo di essere sta-
to realista sin dal primo momento. Gia a
settembre 2022 avevo dichiarato che gli
effetti del piano di ripresa si sarebbero
visti sul mercato solo a distanza di tre
anni, quindi nel 2025. Si prevedevano
una crescita importante nel 2023 grazie
a una solida offerta e all’azzeramento
delle misure restrittive legate al Covid,
un ulteriore miglioramento nel 2024 e
una crescita e un consolidamento defi-
nitivo nel 2025, grazie a un’estate senza
manifestazioni sportive di rilievo. Oggi,
alla luce dei risultati dell’anno passato e
dell’impatto degli scioperi americani, la
previsione piu realistica e quella di un ¢
2024 sui numeri inizialmente attesi per *
il 2023, che dovevano essere piu debo-/:
li rispetto all’anno in corso. La speran-"
za, quindi, e quella di assistere anche
dquest’anno a successi inattesi come I‘Cf_é"f
ancora domani, Barbie e Oppenheimer Y
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sara I’anno del consolidamento definiti-

gﬂ » Vo del mercato.

Enirlclmo nel merito del prodotio in
sGIa )] questo prlmo semesire Qua-

Indubbiamente I'impatto degli scio-

' beri americani & ben visibile nei listini

R glle societa, dove manca una continui-

..“_ K

a di prodotto internazionale fortemente
attrattivo. L'aspetto positivo e che que-
- sto vuoto potrebbe trasformarsi in una
. " .gri de opportunita per la cinematogra-
. Eazwnale e per il cinema di qualita,
i :pot\er;do contare su piu spazio in sala e
su teniture molto piu lunghe. Penso, ad
+ esempio, a Povere creature! e ai titoli da
Oscar che possono avere una seconda vita
sul grande schermo. Ad ogni modo, la
prospettiva e quella di un primo semestre
piu debole. I mesi invernali di gennaio-
marzo - storicamente tra i momenti piu
forti dell’anno - stanno diventando sem-
pre piu deboli e questo e segno che il
mercato italiano si sta allineando ai ter-
ritori internazionali, dove le stagioni piu
forti sono la primavera e I’estate.

12 ;‘::ng.:,‘.‘;iz;

-

In pil occasioni lei ha ribadito la ne-
cessita di avere maggiori certezze
nelle tempistiche e nello stanziamen-
to dei finanziamenti pubbilici a favo-
re dell'esercizio. Ad oggi quali sono i
ritardi dei contributi? E il Ministero sta
accogliendo le vostre istanze?

Poter contare su tempistiche certe e es-
senziale per una pianificazione degli in-
vestimenti con tempi di rientro sostenibili
da parte di tutte le imprese di esercizio
cinematografico. A maggior ragione sa-
pendo che lato Ministero le linee di inter-
vento sono ben definite. Purtroppo negli
ultimi due anni I’apertura della finestra
del credito di imposta degli investimenti
ha registrato ritardi importanti, tanto che
per il 2022 si e aperta a gennaio 2023,
mentre per il 2023 I’apertura e attesa per
gennaio 2024. Fortunatamente la collabo-
razione sinergica tra Anec e MiC-DGCA e
stretta e siamo pienamente allineati. Poi,
certo, ci sono ancora situazioni da limare
e superare. Ma siamo pienamente sod-
disfatti che nella Legge di Bilancio 2024
sia stato inserito direttamente dal MiC il
consolidamento della modifica sull’inten-
sita di aiuto del credito di imposta agli

-
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investimenti e la modifica del credito di
imposta sul potenziamento dell’offerta
cinematografica che si trasforma definiti-
vamente in un credito di imposta sui costi
di funzionamento.

Su quali finanziamenti pubblici po-
trad contare quest’'anno I'esercizio?
E quanto in futuro potrebbe incide-
re questa fase di spending review
del Governo?

Il 2024 vede confermato il sostegno
del credito di imposta sugli investimen-
ti con percentuali massime al 60%, a
cui si aggiungono il tax credit sui costi
di funzionamento e i contributi a fondo
perduto per la programmazione delle sale
d’essai. Inoltre, nella Legge di Bilancio e
stato inserito un nuovo finanziamento a
sostegno dell’apertura e della ristruttura-
zione delle sale, una sorta di nuovo piano
straordinario. Sicuramente la spending
review del Governo portera a una ridu-
zione complessiva in percentuale su varie
voci. Ma per quanto riguarda il credito di
imposta, sia sugli investimenti che sui
costi di funzionamento, questo rientra
in un riparto annuale dedicato a tutta
la filiera cinematografica, all’interno del
quale sono ripartiti i fondi per distributo-
ri, produttori ed esercizio. Il vero dialogo
con il MiC sara innescato nel momento in
cui si definira il riparto del fondo cinema
per il tax credit.

Trova che oggi ci sia una piena
coesione tra esercizio, produzione
e distribuzione, o avverte quaiche
squilibrio tra i vari soggetti in termi-
ni di interessi o battaglie?

Sono felice che si stia andando ver-
so una convergenza di intenti e obiettivi
sull’attenzione del prodotto in sala. E se
distribuzione ed esercizio sono gia alli-
neati su temi e battaglie (tra tax credit e
finanziamenti al P&A a sostegno di una
crescente comunicazione che traini i film

in sala), a livello produttivo sta crescendo
la consapevolezza che I’obiettivo finale e
uguale per tutti e che stare su posizioni

distanti non porta benefici a nessuno.

Qual é il motivo per cui diversi eser-
centi non investono ancora in inno-
vazione tecnologica e comfori?

Dopo aver potuto usufruire dei 100
milioni di euro del PNRR per Defficien-
tamento energetico e dei contributi delle
regioni, oggi 1’esercizio puo fare affida-
mento anche sul MiC che stanzia aiuti
a sostegno degli investimenti. Sono tutti
finanziamenti, pero, che arrivano una
volta effettuati gli investimenti: prima
I’esercente deve farsi carico delle spese,
e solo una volta saldato tutto puo inol-
trare la richiesta di sostegno. Ma in un
settore pesantemente colpito, dove le
imprese faticano ad avere liquidita (spe- -
cialmente i piu piccoli), non e facile an-
ticipare grosse somme e serve, inoltre, la
consapevolezza e la certezza, da parte
dell’esercente, di una prospettiva di at-
tivita dei successivi 5 o 6 anni al fine
di avventurarsi nelle innovazioni. Oggi
assistiamo a realta che gia nel 2023 han-
no recuperato pienamente il numero di
presenze registrate nel 2019. Nei territori
dove il pubblico fatica ancora a tornare
in sala, invece, le riflessioni necessitano
di maggiori analisi.

Sembra ormai avviato un graduale
ricambio generazionale all'interno
dell’esercizio. Siamo sulla sirada
giusta?

E stato intrapreso un percorso impor-
tante che vede una nuova generazione di
imprenditori ed esercenti prendere le re-
dini delle imprese familiari, o avvicinarsi
a questo mondo. Da una parte abbiamo
grandi imprese condotte da manager con
un’eta anagrafica abbastanza giovane,
dall’altra rileviamo in associazione un
graduale avvicinamento di persone )

«POTER CONTARE SU
TEMPISTICHE CERTE DEI
FINANZIAMENTI PUBBLICI

E ESSENZIALE PER UNA
PIANIFICAZIONE DEGLI
INVESTIMENTI CON TEMPI DI
RIENTRO SOSTENIBILI»
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che ci chiedono di essere accompagnate
per imparare a gestire una sala e diventa-
re esercenti. C’¢ una nuova coscienza nel
modo di concepire la sala, e in questo sen-
so il contributo delle generazioni piu gio-
vani e fondamentale e diventa strategico
per guardare al futuro in modo diverso e
attualizzato alle aspettative del pubblico.

In diversi Paesi europei stanno
prendendo piede nuove tecnologie
come schermi Led ed esperienze

immersive come 4DX e Screen X.

Crede le vedremo anche in ltalia?
Al momento in Italia abbiamo uno
Screen X attivo, mentre non ho notizie di
4DX e schermi Led. Probabilmente oggi,
prima ancora di intraprendere nuove stra-
= : de, bisogna lavorare per potenziare la no-
stra offerta in termini di Premium Large
Format, comfort e tecnologie. Lo stesso
o numero di impianti audio Dolby Atmos
installati in Italia € ancora lontano dalla
Spagna, per non parlare della Francia.
Inoltre, siamo ancora fermi a 5 schermi
- Imax. Per questo, all’'ultimo appunta-
mento degli AnecLab abbiamo presentato
e condiviso con gli esercenti nuove solu-
zioni tecnologiche, puntando soprattutto
sull’esperienza PLF, nel tentativo di ac-
crescere la conoscenza attorno a queste
opportunita. Anche perché, grazie a titoli
come Avatar 2 e Oppenheimer, i risultati
al box office delle sale piu all’avanguar-
dia sono nettamente superiori agli altri

cinema.

C ﬁ un’evidente difficolta da parte
di produttori, artisti e distributori a
ortare in sala film italiani di valo-
ommerciale in estate. Sembra
ino scoglio difficile da superare
e anche quest'anno si rischia una
presenza del cinema nazionale non
particolarmente incisiva. Crede si
riuscira a invertire questo trend?

Le iniziative volte a consolidare I’esta-
te cinematografica nel 2019 e, successiva-
mente, nel 2023, hanno reso evidenti le
grandi opportunita fornite dai mesi piu
caldi. Eun periodo in cui, essendoci meno
affollamento di uscite, i titoli possono be-
neficiare di una vita piu lunga grazie alle
sale di citta e alle arene estive. Certo ser-

. ':ﬁbe piu coraggio per coprire il calen-
' dario tra fine maggio e giugno, possibil-
%"?.;_"_[-{.ﬁgnie sfruttando la forza propulsiva del
¥ “ . Festival di Cannes, che riporta I'attenzio-
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Il direttore generale
Anec, Simone Gialdini,
durante alcuni

momenti di confronfo e
formazione alle giornate
di cinema di Sorrento e
agli AneclLab

manifestazione. Ma ci tengo a sottolinea-
re che in passato alcuni titoli hanno avu-
to tre mesi di sfruttamento con risultati
importanti. E da meta agosto in poi, le
esperienze degli ultimi anni hanno dimo-
strato che c’e spazio anche per il cinema
italiano, basti pensare a Peggiori giorni di
Bruno e Leo, o a Il signor diavolo di Avati.
Sarebbe importante continuare su questa
linea. Resta poi da capire se in un mese
centrale come luglio, dove il pubblico e
piu orientato alle vacanze, ci sia spazio
per inserire titoli forti italiani e di quali-
ta. Ma questo sara piu facile da verificare
nel momento in cui il processo di consoli-
damento dell’estate cinematografica sara
stabilizzato: un pubblico piu consapevo-
le, certo di un’offerta estiva costantemen-
te ricca di grandi film internazionali, si
aspettera di trovare in sala anche prodotto
nazionale. E a quel punto anche i nostri
registi e attori si troveranno a posizionare
con piul naturalezza i propri film. Sara un
percorso graduale che richiedera proba-
bilmente ancora un paio di anni.

Eppure tanti cinema chiudono an-
cora tra luglio e agosto...

In passato questo fenomeno era so-
prattutto legato a una ridotta offerta ci-
nematografica. Inoltre, realta pit piccole
hanno l’esigenza di garantire periodi di
riposo al proprio personale, o necessita-
no di pause per avviare interventi manu-
tentivi. Ma in questo momento storico
il mercato si sta plasmando secondo un
nuovo ordine di frequentazione da parte
del pubblico. Di conseguenza, nel giro

«ESERCIZIO E DISTRIBUZI
DEVONO ANTICIPARE I CAl
DI INTERESSE DEL PUBBLIC

E VALORIZZARE IL PRODOTT
PIU RICHIESTO» L

'

-

di qualche anno, quei mesi un ‘tﬁmpa
ritenuti forti potrebbero essere sfruttazi."} :
dall’esercizio per un’interruzione mo-:,
mentanea dell’attivita, a fronte invece di

un’estate che si propone molto redditizia
e dove non varrebbe la pena chiudere.
L’anno scorso, purtroppo, abbiamo regi-
strato non solo la chiusura di sale piccole,
ma anche di varie multisale per consenti-
re al personale di andare in ferie, o per in-
terventi interni. Tutto questo in un agosto
di grande rilievo per il cinema.

L'esercizio fatica ad assorbire la
grande quantita di prodotto in usci-
ta. Ma quali sono le storture princi-
pali di questo fenomeno?
Sicuramente ci sono momenti dell’an-
no con fin troppo prodotto in sala. E non
mi riferisco solo ai titoli in programma-
zione settimanale, ma anche alla so-
vrapposizione e all’eccesso di contenuti
infrasettimanali legati ad eventi. Urge
individuare con attenzione i target di
pubblico e pianificare in maniera piu co-
ordinata le uscite in sala dei contenuti al-
ternativi affinché non si cannibalizzino.
Nell’ultimo anno, ad esempio, sono usciti
numerosi eventi legati a cantanti, biopic e
a celebrita italiane che hanno richiamato
gli spettatori sul grande schermo. Di con-
tro, i contenuti legati all’arte non sono
pitl garanzia di successo, evidenziando
come anche il pubblico si evolve e tende
a orientarsi su altri generi. Il compito di
esercizio e distribuzione deve essere quel-
lo di anticipare questi cambi di interesse
e valorizzare il prodotto piu richiesto. >
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In Spagna ha avuto un grande suc-
cesso l'iniziativa, in collaborazione
con il Ministero, di un biglietto a 2
euro tutti i martedi per gli over 65. Al
Siate valutando iniziative analo-
ghe?

Nel 2022 abbiamo lanciato una pia-
nificazione quinquennale con gli appun- -
tamenti di Cinema in Festa, che prevede 1oy Y
la riduzione del biglietto a 3,5 euro per
cinque giorni in due periodi dell’anno |
distinti. Un’iniziativa che, pur non pre- Wi
sentando un sostegno del Ministero della '
Cultura in termini di ristoro all’esercizio,
ha visto la partecipazione del MiC nella
campagna di comunicazione. Inoltre, per
P’estate 2023, attesa anche per il 2024, il
Ministero ha previsto un contributo per
il cinema italiano ed europeo con 3 euro
di ristoro a biglietto. Al momento, invece,
non sono state ancora prese in considera-
zione altre azioni mirate su determinate
fasce di eta, benché negli anni sia stato
intrapreso un dialogo su quanto fatto in
Francia per i giovani, ovvero il biglietto a
4 euro per gli under 14.

Gli AneclLab si sono posti come il
primo importanie punto di forma-
zione per I'esercizio. Si vedono gia
i primi frutti? E ci sono ancora eser-
centi restii a partecipare a questi
appuntamenti?

Nati un po’ per scommessa, gli Ane-
cLab hanno incontrato subito il favore di
esercenti, ma anche dei distributori che
si sono messi a disposizione rendendosi
proattivi su proposte e condivisione di
contenuti sempre pitl pertinenti alle at-
tivita. Il punto di forza € aver messo in
connessione gli operativi, cioé chi lavora
quotidianamente nei cinema e chi nelle
distribuzioni gestisce il lancio dei film in
sala. Tra l’altro, gli AnecLab e la recente
iniziativa LED (Leader Esercenti Donne)
sono osservati con interesse e ammira-
zione dai colleghi dei Paesi stranieri, in
particolare da Spagna e Francia. Segno,
quindi, che I'ltalia ha reagito bene alla
pandemia e su alcuni punti sta cammi-
nando piu velocemente di altri territori.

Anche le ultime giornate di cinema
di Sorrenio sono state un successo.
Di cosa siete particolarmente orgo-
glioso e su quale fronte si pudé an-
cora migliorare?

1 BOX OFFICE
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Le ultime giornate di cinema di Sor-
rento, organizzate e prodotte da Anec,
sono state un grandissimo successo con
oltre 1.500 presenze. L’orgoglio e di po-
ter contare su una squadra che ha dimo-
strato di saper realizzare e migliorare
costantemente una manifestazione di
questa portata. Per questo vorrei ringra-
ziare Giorgio Ferrero, Mario Mazzetti e
I’ufficio Anec, oltre al presidente Mario
Lorini e a tutto il consiglio di presidenza
che ci consente di lavorare con ampia fa-
colta di manovra.

Come procedono le collaborazio-

ni di Anec con eventi quali Ciné di
el Riccione e i David di Donatello?
) Oggi Anec e presente nei principali
appuntamenti cinematografici, spesso
[ e o in sinergia con Anica. Collaborando con
Ciné abbiamo creato una continuita tra
_ gli eventi di Riccione e Sorrento, che sono
i ormai uno il ponte dell’altro, sfruttando

e W al meglio i due momenti. Inoltre, Anec
R' ' N e stata coinvolta dalla stessa Anica nella
’f-‘ p ?!'\ " partecipazione e conduzione di uno degli
'(-."' B S _incbntri organizzati durante la Festa del

A "Cirm'rria‘di" Roma. Abbiamo tenuto anche

L,  una masterelass durante il Giffoni Film
g & -:}’\Feﬁti_y‘al‘ e dato vita ‘a‘un evento durante
4. " il Festival di Venezia. Ormai I’autorevo-
Jlezza ‘ﬂéll’h'!;&q‘ei_‘azione, sotto,]a direzione
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di Mario Lorini, € riconosciuta da tutto il
mercato.

Ancora molte arene estive non sono
monitorate da Cinetel. Quando cre-
de si riuscira a raggiungere almeno
il 70-80% di queste?

Credo nel giro di un paio di anni.
Ricordo che il monitoraggio di Cinetel
avviene su base volontaria dell’esercen-
te che si iscrive e invia i dati quotidia-
namente. Ancora oggi, soprattutto nelle
arene, c’e difficolta nell’inviare i dati e
spesso manca connettivita e rete. Ma gia
quest’anno il numero di arene censite
era attorno al 50% e in un paio di anni
contiamo di arrivare almeno all’80%.

Ci sono novita in arrivo in ambito
Cinetel?

L’'anno scorso abbiamo lanciato e fi-
nanziato CineExpert, un nuovo servizio
di profilazione del pubblico cinematogra-
fico che offre una ricca panoramica, con-
tribuendo alla costruzione di un database
importante per tutti i nostri clienti. Atti-
vita che proseguira anche nei prossimi
anni. Nel 2024, invece, ci focalizzeremo
su nuovi protocolli di trasmissione dati
da parte delle sale e metteremo a dispo-
sizione del mercato piu informazioni sui
risultati dei film programmati in lingua

«VORREMMO DEFINIRE
UN PROTOCOLLO
GREEN PER LE SALE
CHE CONSENTA

AGLI ESERCENTI DI
CERTIFICARE I PROPRI
CINEMA»

originale e nei vari formati. Tutti elemen-
ti che, uniti, potranno incrementare il
know-how e favorire una maggiore con-
sapevolezza dell’esercizio.

Su quali fronti Anec sara piu attiva
nel 2024?

L’azione primaria sara tutelare e man-
tenere tutte le linee di sostegno all’eser-
cizio, specialmente in un anno difficile
come il 2024 che molto probabilmente
sara in decrescita sull’anno precedente.
Poi vorremmo definire un protocollo gre-
en per le sale che consenta agli esercenti
di certificare i propri cinema. Un percorso
che si inserisce nel processo di interventi
sostenuti con il PNRR e in linea con i pas-
si che stanno muovendo anche gli altri
Paesi europei. EE

Una foto di gruppo delle
protagoniste della prima
edizione di LED - Leader

Esercenti Donne

© courtesy of Anec (6); courfesy of LED/Anec (1);

iStock (1); Shutterstock (1)
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FESTIVAL, PREMI,
RASSEGNE: A CHI

| MAGGIORI CONTRIBUTI?

UNA FOTOGRAFIA DEI FINANZIAMENTI EROGATI DAL MIC PER LA PROMOZIONE E SVILUPPO
DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA (INCLUSI | PROGETTI SPECIALI) NEGLI ULTIMI TRE ANNI.
A RICEVERE | SOSTEGNI MAGGIORI DAL 2021 AL 2023, CON AMPIO MARGINE, E STATO
GIFFONI CON 3,4 MILIONI DI EURO, SEGUITO DA ISTITUTO LUCE CINECITTA CON 1,9 MILIONI.
DIETRO, MAGNA GRAECIA EVENTI E AGNUS DEI, ENTRAMBE CON POCO PIU DI 1 MILIONE

di Valentina Torlaschi

Con950mila euro *

‘aghi anno, il Giffoni
Film Festival.é la® ", .+

¥ 'manifestazione che My

PN di gran JungerriceVé il i,
s Teontributo piteitenelig )

P seziorié di finanziamento o -y S5
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SOMMATOTALE
SOCIETA DEI CONTRIBUTI
ENTE AUTONOMO GIFFONI
T EXPERIENCE Beanunie
2 ISTITUTO LUCE CINECITTA 1.980.000 €
ASSOCIAZIONE CULTURALE
3 MAGNA GRAECIA EVENTI LRl
4 AGNUS DEI ASSOCIAZIONE 1.006.000 €
5 ISTITUTO CAPRI NEL MONDO 930,000 €
6 ACPLAYTOWNROMA 890.000 €
ASSOCIAZIONE CULTURALE
GIORNATE DEGLI AUTORI 730.000 €
ANEC - ASSOCIAZIONE
8 NAZIONALE ESERCENTI CINEMA  985000€
9 APA SERVICE 665.000 €
ACCADEMIA INTERNAZIONALE
10 ARTE ISCHIA Sl

Fonte: dati elaborati da Box Office sulla base delle graduato-
rie dei contributi alla promozione erogati dalla DG Cinema
e Audiovisivo del MiC per le sezioni Festival, Premi, Rassegne,
Sviluppo cultura cinematografica e Progetti speciali

ella fitta costellazione delle manife-
stazioni cinematografiche che si dira-
ma sul territorio italiano, quali sono i
soggetti che hanno ottenuto i finanzia-
menti piu alti da parte del Ministero
della Cultura? Quali gli enti che hanno
visto crescere maggiormente gli aiuti
erogati dalla DG Cinema e Audiovisi-
vo per i loro festival e progetti? Dia-
mo una risposta in queste pagine ana-
lizzando le graduatorie dei contributi
alla Promozione degli ultimi tre anni
(2021-22-23), focalizzandoci sulle se-
zioni riservate a Festival, Premi, Rasse-
gne, Progetti di sviluppo della cultura
cinematografica (secondo le due diret-
trici di internazionalizzazione-turismo
e analisi-studi) e altri Progetti speciali.
Ogni anno, il MiC alloca per questi am-
biti complessivamente circa 12-15 mi-
lioni di euro.

Trovare il giusto equilibrio tra la
necessita di sostenere manifestazioni
storiche e quella di scommettere su >

| CONTRIBUTI ALLA PROMOZIONE RICEVUTI DAI VARI SOGGETTI

Sono stati presi in considerazione i finanziamenti per le annate 2021, 2022 e 2023 (Contiributi a Festival, Premi,
Rassegna, Sviluppo cultura cinematografica, Progetti Speciali)

Progetto Tipologia contributo Importo
GLOBAL FILM FESTIVAL - Ischia 2023 FESTIVAL 2023 200.000 €
GLOBAL FILM FESTIVAL - Ischia 2022 FESTIVAL 2022 150.000 €
GLOBAL FILM FESTIVAL - Ischia 2021 FESTIVAL 2021 140.000 €
PRODUCTION AUDIOVISUAL ACADEMY - Ischia 2022  PROGETTI SPECIALI 2022 48.000 €
fotale 538.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
MOVIEMOV ITALIAN FILM FEST 2023 SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 90.000 €
("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2023
MOVIEMOV ltalian Film Festival 2022 SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 90.000 €
("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2022
MOVIEMOV ltalian Film Festival 2021 SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 80.000 €
("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2021
ALICE NELLA CITTA' 2023 FESTIVAL 2023 235.000 €
ALICE NELLA CTTA 2022 FESTIVAL 2022 150.000 €
ALICE NELLA CTTA 2021 FESTIVAL 2021 120.000 €
LE NOTTI BIANCHE DEL CINEMA PROGETTI SPECIALI 2021 50.000 €
ALICE IL VENTENNALE PROGETTI SPECIALI 2022 75.000 €
fotale 890.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
FILMING ITALY LOS ANGELES SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 120.000 €
("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2023
FILMING ITALY LOS ANGELES SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 90.000 €
("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2022
FILMING ITALY LOS ANGELES SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 80.000 €
("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2021
FILMING ITALY - IL CINEMA INCONTRA L'ARTE SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 80.000 €
ANALISI E STUDI 2023
FILMING ITALY - IL CINEMA INCONTRA L'ARTE PROGETTI SPECIALI 2021 66.000 €
PRODUCER ITALIAN AWARD PROGETTI SPECIALI 2022 100.000 €
FILMING ITALY SARDEGNA 2023 RASSEGNE 2023 100.000 €
FILMING ITALY SARDEGNA 2022 RASSEGNE 2022 90.000 €
FILMING ITALY SARDEGNA 2021 RASSEGNE 2021 80.000 €
FILMING ITALY BEST MOVIE AWARD PREMI 2023 80.000 €
FILMING ITALY BEST MOVIE AWARD PREMI 2022 70.000 €
FILMING ITALY BEST MOVIE AWARD PREMI 2021 50.000 €
fotale 1.006.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
GIORNATE PROFESSIONALI DI CINEMA SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, ANALISI E STUDI 2023 200.000 €
GIORNATE PROFESSIONALI DI CINEMA SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, ANALISI E STUDI 2022 175.000 €
GIORNATE PROFESSIONALI DI CINEMA SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, ANALISI E STUDI 2021 140.000 €
LED - LEADER ESERCENTI DONNE SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, ANALISI E STUDI 2023 20.000 €
AnecLAB: MARKETING E INNOVAZIONE SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, ANALISI E STUDI 2023 20.000 €
TECNOLOGICA PER IL CINEMA
LABORATORIO:"GLI STRUMENTI SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, ANALISI E STUDI 2022 20.000 €
PER COMUNICARE AL PUBBLICO”
CONVEGNO INTERNAZIONALE: SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, ANALISI E STUDI 2021 15.000 €
LA SALA CINEMATOGRAFICA 3.0
CAMPAGNA “SOLO AL CINEMA” SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA,ANALISI E STUDI 2021 10.000 €
DIGITALIZZAZIONE ARCHIVI GIORNALE PROGETTI SPECIALI 2022 70.000 €
DELLO SPETTACOLO (ANEC Servizi srl)
SEMINARIO PROFESSIONALE:“PROFILARE IL SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, ANALISI E STUDI 2022 15.000 €
PUBBLICO: | GIOVANI E LA SALA CINEMATOGRAFICA.
QUALE APPEAL RAPPRESENTA IL GRANDE SCHERMO”
fotale 685.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
MIA MERCATO INTERNAZIONALE AUDIOVISIVO 2021  PROGETTI SPECIALI 2021 300.000 €
fotale 300.000 €
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nuove realta, senza pero disperdere de-
naro pubblico con contributi a pioggia,
€ un compito non facile e di grande re-
sponsabilita. Un compito che in questi
ultimi anni e stato svolto - a titolo gra-
tuito - dalla Commissione esperti no-
minata dalla DG Cinema e audiovisivo
che, nel triennio preso in considerazio-
ne, ha dovuto esaminare quasi 2.000
progetti per allocare piu di 37 milioni
di euro. A marzo 2024, con la scadenza
dell’attuale Commissione, le modalita
cambieranno: la nuova Legge di Bilan-
cio prevede, infatti, la costituzione di
una nuova Commissione con un relati-
vo budget per le spese di funzionamen-
to (ovvero un compenso ai valutatori;
vedi box in fondo all’articolo).

Ultima nota a margine: come noto,
oltre ai contributi ministeriali, le ma-
nifestazioni cinematografiche possono
usufruire anche di sovvenzioni locali
(da parte di Comuni, Regioni, Film Com-
mission ecc.) e internazionali (da parte,

Sommando una serie variegata di progetti
speciali, Istituto Luce Cinecittd ha ricevuto
contributi per la promozione per un totale di 1,9
milioni di euro dal 2021 al 2023

Progetto Tipologia contributo Importo
CINEMADDOSSO DRESSTOFILM PROGETTI SPECIALI 2021 270.000 €
fotale 270.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
MIA MERCATO INTERNAZIONALE DELL'AUDIOVISIVO  SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 200.000 €
2023 ("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2023

MIA MERCATO INTERNAZIONALE DELL'AUDIOVISIVO ~ PROGETTI SPECIALI 2022 200.000 €
2022

AUDIO-VISUAL PRODUCERS SUMMIT PROGETTI SPECIALI 2022 200.000 €
RAPPORTO DELL'AUDIOVISIVO (APA) PROGETTI SPECIALI 2022 50.000 €
PREMIO CARLO BIXIO (APA) PREMI 2023 15.000 €
fotale 665.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
BELLARIA FILM FESTIVAL FESTIVAL 2023 160.000 €
BELLARIA FILM FESTIVAL COMUNE DI BELLARIA FESTIVAL 2022 60.000 €
ARCHIVIO DEL CINEMA INDIPENDENTE ITALAINO PROGETTI SPECIALI 2022 100.000 €
fotale 320.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
BIF&ST - BARI INTERNATIONAL FILM & TV FESTIVAL FESTIVAL 2023 110.000 €
2023

BIF&ST - BARI INTERNATIONAL FILM & TV FESTIVAL FESTIVAL 2022 110.000 €
2022

BIF&ST - BARI INTERNATIONAL FILM & TV FESTIVAL FESTIVAL 2021 100.000 €
2021

OFF - OTRANTO FILM FESTIVAL - XIV EDIZIONE FESTIVAL 2023 25.000 €
ANNO 2023

OFF - OTRANTO FILM FESTIVAL - XIV EDIZIONE FESTIVAL 2022 25.000 €
ANNO 2022

OFF - OTRANTO FILM FUND FESTIVAL - FESTIVAL 2021 20.000 €
EDIZIONE 2021

fotale 390.000 €

Progetto

Tipologia contributo

Importo

MAGNA GRACIA FILM FESTIVAL XX EDIZIONE 2023

FESTIVAL 2023

250.000 €

MAGNA GRACIA FILM FESTIVAL XIX EDIZIONE 2022

FESTIVAL 2022

195.000 €

MAGNA GRACIA FILM FESTIVAL XVIII EDIZIONE 2021

FESTIVAL 2021

170.000 €

MAGNA GRACIA EXPERIENCE 1l EDIZIONE

RASSEGNE 2023

100.000 €

MAGNA GRACIA EXPERIENCE Il EDIZIONE

RASSEGNE 2022

90.000 €

PREMIO FONDAZIONE MIMMO ROTELLA XXII
EDIZIONE 2023

PREMI 2023

25.000 €

PREMIO FONDAZIONE MIMMO ROTELLA XXI PREMI 2022 25.000 €
EDIZIONE 2022

MAGNA GRACIA EXPERIENCE Il EDIZIONE Progetti Speciali 2021 85.000 €
SCOLACIUM DOCU FILM FEST PROGETTI SPECIALI 2022 70.000 €

totale

e —
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Progetto

Tipologia contributo

GIORNATE DEGLI AUTORI

FESTIVAL 2023

Importo £ ]
245.000 €

GIORNATE DEGLI AUTORI

FESTIVAL 2022

245.000 €

GIORNATE DEGLI AUTORI

FESTIVAL 2021

240.000 €

totale

Progetto

Tipologia contributo

730.000 €

Importo

BERGAMO FILM MEETING INTERNATIONAL FILM FESTIVAL 2023 100.000,00
FESTIVAL 41a edizione
BERGAMO FILM MEETING INTERNATIONAL FILM FESTIVAL 2022 100.000,00
FESTIVAL 40a edizione
BERGAMO FILM MEETING INTERNATIONAL FILM FESTIVAL 2021 100.000,00
FESTIVAL 39a edizione
totale 300.000,00
Progetto Tipologia contributo Importo
FAR EAST FILM FESTIVAL 25 FESTIVAL 2023 90.000 €
FAR EAST FILM FESTIVAL 24 FESTIVAL 2022 90.000 €
FAR EAST FILM FESTIVAL 23 FESTIVAL 2021 90.000 €
FOCUS ASIA SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 10.000 €
("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2021
totale 280.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
QUO VADIS LO SPLENDORE DELL'ANTICO PROGETTI SPECIALI 2022 90.000 €
PORTALE DELLA CENSURA CINEMATOGRAFICA PROGETTI SPECIALI 2021 150.000 €
ITALIANA
CARLO LIZZANI: LA STORIA E LE STORIE, LA LUNGA PROGETTI SPECIALI 2021 80.000 €
STAGIONE DEL SECOLO BREVE RACCONTATA DA UN
GRANDE STORYTELLER DEI DESTINI D’[TALIA
EFFETTO NOTTE PROGETTI SPECIALI 2021 120.000 €
fotale 350.000 €
) Progetto Tipologia contributo Importo
M CINE"- GIORNATE DI CINEMA SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 95.000 €
d ANALISI E STUDI 2023
CINE’ - GIORNATE DI CINEMA SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIQVISIVA, 35.000 €
ANALISI E STUDI 2022
CINE’- GIORNATE DI CINEMA SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIQVISIVA, 30.000 €
ANALISI E STUDI 2021
LINA WERTMULLER - IMMAGINI SUONI E RICORDI SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIQVISIVA, 30.000 €
ANALISI E STUDI 2022
PREMI VITTORIO DE SICA PREMI 2021 20.000 €
NCONTRI INTERNAZIONALI DEL CINEMA - SORRENTO  RASSEGNE 2021 30.000 €
MUSA - ISPIRAZIONI DI CINEMA E FOLLIA PROGETTI SPECIALI 2022 70.000 €
totale 310.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
BEST MOVIE COMICS AND GAMES 2023 FESTIVAL 2023 120.000 €
BEST MOVIE COMICS AND GAMES 2022 Progetti speciali 2021 110.000 €
ITALIAN CINEMA SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 35.000 €
("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2022
totale 265.000 €

L'associazione culturale Magna Graecia Eventi ha
oftenuto un totale di 1.010.000 euro di contributi
nell’'ultimo triennio: di questi, la fetta pit ampia &
stata per le edizioni del Festival co-fondato e diretto
da Gianvito Casadonte, che ha visto salire il proprio
contributo annuo dai 170mila euro del 2021 ai
250mila del 2023

ad esempio, del programma MEDIA).
Queste tipologie di contributi non sono
riportate in queste pagine.

GLI ENTI PIU FINANZIATI

Tra i soggetti piu finanziati, spic-
ca su tutti ’Ente Autonomo Giffoni
Experience che, nel triennio recente,
ha ricevuto 3,4 milioni di euro, distan-
ziando di gran lunga gli altri organi-
smi. Nel dettaglio, Giffoni ha ottenuto
950mila euro ogni anno per il suo sto-
rico festival di cinema per ragazzi fon-
dato e diretto da Claudio Gubitosi che,
dal 1971, si svolge a luglio in provincia
di Salerno; di fatto, ogni anno, Giffo-
ni Film Festival ottiene da solo circa il
16% dell’intera somma riservata ai
festival. A questi soldi, si aggiungono
quelli per diversi altri progetti colla-
terali quali Giffoni Macedonia, Italia
Experience, Verde Giffoni e Giffoni
Shock, per un totale di altri 570mila
euro dal 2021 al 2023.

Dietro Giffoni, a debita distanza,
troviamo Istituto Luce Cinecitta che,
sommando una serie variegata di Pro-
getti speciali, arriva a 1,9 milioni )
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FINANZIAMENTI

Progetto Tipologia contributo Importo

GIFFONI FILM FESTIVAL - 2023 FESTIVAL 2023 950.000 €

GIFFONI FILM FESTIVAL - 2022 FESTIVAL 2022 950.000 €

GIFFONI FILM FESTIVAL - 2021 FESTIVAL 2021 950.000 €

GIFFONI MACEDONIA 2023 SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 50.000 €
("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2023

GIFFONI MACEDONIA 2021 SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 50.000 €
("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2021

ITALIA EXPERIENCE - IL CINEMA ITALIANO SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 150.000 €

PROMOSSO DA GIFFONI NEL MONDO ("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2022

VERDE GIFFONI - YOUTH FOR THE PRESIDENT - PROGETTI SPECIALI 2021 150.000 €

GIFFONI50PLUS

GIFFONI SHOCK - LE NUOVE FRONTIERE PROGETTI SPECIALI 2022 170.000 €

DEL'AUDIOVISIVO - 1¢ EDIZIONE

totale 3.420.000 €

Progetto Tipologia contributo Importo

64° FESTIVAL DEI POPOLI - FESTIVAL FESTIVAL 2023 90.000 €

INTERNAZIONALE

DEL FILM DOCUMENTARIO

63° FESTIVAL DEI POPOLI - FESTIVAL FESTIVAL 2022 90.000 €

INTERNAZIONALE

DEL FILM DOCUMENTARIO

62° FESTIVAL DEI POPOLI - FESTIVAL FESTIVAL 2021 90.000 €

INTERNAZIONALE

DEL FILM DOCUMENTARIO

fotale 270.000 €

Progetto Tipologia contributo Importo

INCONTRI DEL CINEMA D’ESSAI - XXIIl EDIZIONE SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, ANALISI E STUDI 2023 110.000 €

INCONTRI DEL CINEMA D’ESSAI - XXII EDIZIONE SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, ANALISI E STUDI 2022 110.000 €

INCONTRI DEL CINEMA DESSAI - XXI EDIZIONE SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 120.000 €
ANALISI E STUDI 2021

VIVILCINEMA SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 15.000 €
ANALISI E STUDI 2023

VIVILCINEMA SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 15.000 €
ANALISI E STUDI 2022

VIVILCINEMA SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 15.000 €
ANALISI E STUDI 2021

AL CINEMA CON | PROTAGONISTI SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 15.000 €
ANALISI E STUDI 2023

LA PROMOZIONE DEL CINEMA D’AUTORE ITALIANO  SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 20.000 €

ED EUROPEO ANALISI E STUDI 2023

LA PROMOZIONE DEL CINEMA D’AUTORE ITALIANO  SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 20.000 €

ED EUROPEO ANALISI E STUDI 2022

LA PROMOZIONE DEL CINEMA EUROPEO SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 10.000 €
ANALISI E STUDI 2021

L'INTERNAZIONALIZZAZIONE DEL CINEMA SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 15.000 €

D’AUTORE ANALISI E STUDI 2021

PROMOZIONE DEL CINEMA D’AUTORE ITALIANO - SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 15.000 €

LA RIPARTENZA ANALISI E STUDI 2021

totale 480.000 €

Progetto Tipologia contributo Importo

CINEMA ALL'OPERA - RIPARTIRE IN SICUREZZA PROGETTI SPECIALI 2021 100.000

PER RILANCIARE LA CULTURA

LA FESTA DEL CINEMA 2022: UNA FESTA PROGETTI SPECIALI 2022 100.000

PERTUTTO LANNO

totale 200.000

Progetto Tipologia contributo Importo

59a MOSTRA INTERNAZIONALE FESTIVAL 2023 180.000 €

NUOVO CINEMA PESARO

58° MOSTRA INTERNAZIONALE FESTIVAL 2022 170.000 €

NUOVO CINEMA PESARO

57° MOSTRA INTERNAZIONALE FESTIVAL 2021 150.000 €

NUOVO CINEMA PESARO

totale 500.000 €
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di euro. Qui i finanziamenti piu cor-
posi sono andati alla Promozione del
cinema italiano a Berlino (500mila
euro), all’Audiovisual Producers Sum-
mit tenutosi a Matera nel luglio 2021
(250mila euro), alla Campagna Oscar
del film Notturno di Gianfranco Rosi
nel 2021 (230mila euro).

Terzo posto praticamente parime-
rito per I’Associazione Culturale Ma-
gna Graecia Eventi e Agnus Dei. Ma-
gna Graecia Eventi conta un totale di
1.010.000 euro: di questi, la fetta piu
ampia e per le edizioni del Festival
co-fondato e diretto da Gianvito Ca-
sadonte, che ha visto salire il proprio
contributo annuo dai 170mila euro del
2021 ai 250mila del 2023 (+47%), ai
quali si sommano i finanziamenti per
le rassegne Magna Graecia Experience,
per il Premio Mimmo Rotella e per il
progetto speciale del Scolacium Docu
Film Fest.

Agnus Dei di Tiziana Rocca ha po-
tuto contare, negli ultimi tre anni, su
1.006.000 euro. I suoi eventi per pro-
muovere il cinema italiano nel mondo
quali il Filming Italy Los Angeles e il
Filming Italy Sardegna hanno visto en-
trambi crescere i contributi dal 2021
al 2023, rispettivamente da 80mila a
120mila euro (+50%), e da 80mila euro
a 100mila euro (+25%). A questi si ag-
giungono il premio del Filming Italy
Best Movie Award (passato da 50mila
a 80mila euro, +60%), dell’altro pre-
mio Producer Italian Awards (100mila
euro), e dei progetti speciali Filming
Italy - Il cinema incontra I’arte.

LE MANIFESTAZIONI
COIl CONTRIBUTI PIU ALTI

A livello di singole manifestazioni
e progetti, quelli che hanno avuto gli
aiuti pit cospicui, con un contributo
annuo superiore ai 200mila di euro
sono stati —oltre ai gia citati Giffoni
Film Festival (950mila euro), promo-
zione del cinema italiano a Berlino
(500mila euro), Magna Graecia Film
Festival (250mila euro), promozione
Oscar di Notturno (230mila euro) - i
seguenti: il MIA - Mercato Interna-
zionale dell’Audiovisivo  (300mila
euro); Cinemaddosso Dresstofilm
(270mila euro); Videocitta - Il Festi-



Progetto Tipologia contributo Importo
FOCUS ALLA MOSTRA DEL CINEMA DI VENEZIA PROGETTI SPECIALI 2022 120.000 €
BERLINALE 2022 ON SITE EFM ONLINE PROGETTI SPECIALI 2021 40.000 €
ITALIAN CREATIVITY DAY - EXPO DUBAI PROGETTI SPECIALI 2021 150.000 €
FOCUS INTERNAZIONALE ALLA MOSTRA DEL CINEMA  PROGETTI SPECIALI 2021 140.000 €
DIVENEZIA

PROMOZIONE CINEMA ITALIANO A BERLINO PROGETTI SPECIALI 2021 60.000 €
ITALIA PAESE FOCUS BERLINALE EFM 2022 PROGETTI SPECIALI 2021 500.000 €
DE ROME A PARIS PROGETTI SPECIALI 2021 120.000 €
CAMPAGNA OSCAR NOTTURNO PROGETTI SPECIALI 2021 230.000 €
ITALY FOR MOVIES TV PROGETTI SPECIALI 2021 100.000 €
AUDIOVISUAL PRODUCERS SUMMIT PROGETTI SPECIALI 2021 250.000 €
CANNES FILM FESTIVAL MARCHE DU FILM PROGETTI SPECIALI 2021 80.000 €
GIORNATA INTERNAZIONALE PER L'ELIMINAZIONE PROGETTI SPECIALI 2021 70.000 €
DELLA VIOLENZA CONTRO LE DONNE

67° DAVID DI DONATELLO PROGETTI SPECIALI 2021 120.000 €
totale 1.980.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
LE GIORNATE DEL CINEMA MUTO 42* EDIZIONE FESTIVAL 2023 135.000 €
LE GIORNATE DEL CINEMA MUTO 41~ EDIZIONE FESTIVAL 2022 135.000 €
LE GIORNATE DEL CINEMA MUTO 40" EDIZIONE FESTIVAL 2021 120.000 €
fotale 390.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
GRAN PREMIO INTERNAZIONALE DEL DOPPIAGGIO PREMI 2023 100.000 €
XV EDIZIONE

GRAN PREMIO INTERNAZIONALE DEL DOPPIAGGIO PREMI 2022 100.000 €
XIV EDIZIONE

GRAN PREMIO INTERNAZIONALE DEL DOPPIAGGIO PREMI 2021 100.000 €
XIl EDIZIONE

fotale 300.000 €

val della Visione (260mila euro); I’Au-
dio-visual Producers Summit (250mila
euro); le Giornate degli Autori di Ve-
nezia (245mila euro); Alice nella Citta
(235mila euro); la rassegna Cinema in
Piazza 2021 dei ragazzi de Il Piccolo
America (220mila euro); il Capri Film
Festival (210mila euro); il Global Film
Festival di Ischia (200mila euro); le
Giornate Professionali di Cinema di
Sorrento (200mila euro); i Premi Na-
stri d’Argento (230mila euro).

LE MANIFESTAZIONI CHE SONO
CRESCIUTE DI PIU

Oltre agli enti e ai progetti che han-
no ricevuto piu soldi in assoluto, e

Agnus Dei diTiziana Rocca ha potuto contare
su 1.006.000 euro di contributi alla promozione
dal 2021 al 2023. 1 suoi eventi per promuovere il
cinema italiano nel mondo, quali il Filming Italy

Los Angeles e il Filming ltaly Sardegna, hanno

visto entrambi crescere i contributi dal 2021 al

2023, rispettivamente da 80mila a 120 mila euro
e da 80mila euro a 100mila euro
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Progetto Tipologia contributo Importo
LOS ANGELES, ITALIA FILM FESTIVAL 2023 SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 95.000 €

("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2023 :
LOS ANGELES, ITALIA FILM FESTIVAL 2022 SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 80.000 € |
; ("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2022
§5 L0S ANGELES, ITALIA FILM FESTIVAL 2021 SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA E AUDIOVISIVA 80.000 € &
; ("A"- INTERNAZIONALIZZAZIONE E TURISMO) 2021
CAPRI FILM FESTIVAL 2023 FESTIVAL 2023 210.000 €
D@0 Bl Rl s feslo fel CAPRI FILM FESTIVAL 2022 FESTIVAL 2022 150.000 €
A un ceilauiie & 2 bmile cuie CAPRI FILM FESTIVAL 2021 FESTIVAL 2021 140.000 €
HONORING THE ITALIAN MASTERS 2022 PROGETTI SPECIALI 2022 70.000 €
HONORING THE ITALIAN MASTERS 2021 PROGETTI SPECIALI 2021 75.000 €
NAPOLI ONORA | MAESTRI DEL CINEMA PROGETTI SPECIALI 2021 30.000 €
totale 930.000 €
interessante vedere quali manifestazioni
hanno visto crescere maggiormente i con- - :

. . , . - Tas . . Progetto Tipologia contributo Importo
tributi nell’arco di quest’ultimo triennio. CALVINO: AUTOBIOGRAFIA DI UNO SPETTATORE RASSEGNE 2023 10.000 €
Ecco qualche esempio: Ciné di Riccione IL CINEMA DI FERZAN OZPETEK RASSEGNE 2021 10.000 €
da 30mila a 95mila euro (+216,7%); PASOLINI SPETTATORE RASSEGNE 2022 10.000 €
il Bellaria Film Festival da 60mila a IL CINEMA IN PIAZZA AL PARCO DELLA CERVELLETTA ~ SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 15.000 €

. . . E A MONTE CIOCCI ANALISI E STUDI 2023
160mila euro (+166,7%); Alice nella Cit- IL CINEMA IN PIAZZA AL PARCO DELLA CERVELLETTA _ SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 10.000 €
ta da 120mila a 235mila euro (+95,8%); E A MONTE CloCCl ANALISI E STUDI 2022
il Filming Italy Los Angeles da 80mila IEL Emgm;mg@am AL PARCO DELLA CERVELLETTA imﬁgrg gTEUL[L”A 200U2L]TURA AUDIOVISIVA, 10.000 €
a 120mila euro (+50%); il MIA da IL CINEMA IN PIAZZA 2022 PROGETTI SPECIALI 2022 50.000 €
200mila a 300mila euro (+ 50%); il Capri IL CINEMA IN PIAZZA 2021 PROGETTI SPECIALI 2021 220.000 €
Film Festival da 140mila a 210mila euro fotale 270.000 €
(+50%); il Magna Graecia da 170mila a
250mila euro (+47%); il Global Film Fe- e :

. X K Progetto Tipologia contributo Importo
stival di Ischia e passato dai 140mila del CINECRITICA - CINECRITICAWEB SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, ANALISI E STUDI 2023 25.000 €
2021 ai 200mila del 2023 euro (+42,8%); CINECRITICA - CINECRITICAWEB SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, ANALISI E STUDI 2022 25.000 €
le Giornate professionali di Cinema di CINECRITICA - CINECRITICAWEB SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 20.000 €

ANALISI E STUDI 2021

Sorrento da 140mila a 200mila euro

38.5IC - Settimana Internazionale della Critica FESTIVAL 2023 130.000 €

(+42,8%); Videocitta - Il Festival dal- 37.5IC - Settimana Infernazionale della Critica FESTIVAL 2022 130.000 €

la Visione da 200mila a 260mila euro 36.SIC - Settimana Infernazionale della Critica FESTIVAL 2021 120.000 €

(+30%); i Premi Nastri d’Argento da PREMIO LINO MICCICHI:E -Va Edizione Concorso PREMI 2023 10.000 €

180mila a 230mila euro (+27,7%); la PREMIO LINO MICCICHE - Va Edizione Concorso PREMI 2022 10.000 €

. ; PREMIO LINO MICCICHE - llla Edizione Concorso PREMI 2021 10.000 €

Mostra Internazionale del Nuovo Cine- 50+1 PER UNA STORIA DELLA CRITICA PROGETTI SPECIALI 2021 20.000 €
ma di Pesaro da 150mila a 180mila euro CINEMATOGRAFICA ITALIANA

(+20%). BO fofale 500.000 €
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Progetto Tipologia contributo Importo
PREMI NASTRI D’ARGENTO PREMI 2023 230.000 €
PREMI NASTRI D’ARGENTO PREMI 2022 200.000 €
PREMI NASTRI D’ARGENTO PREMI 2021 180.000 €
NASTRI D’ARGENTO - GRANDI SERIE PROGETTI SPECIALI 2022 50.000 €
totale 660.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
NOIR IN FESTIVAL 2023 FESTIVAL 2023 155.000 €
NOIR IN FESTIVAL 2022 FESTIVAL 2022 155.000 €
NOIR IN FESTIVAL 2021 FESTIVAL 2021 140.000 €
fotale 450.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
ANALISI E VALORIZZAZIONE DELLA SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 100.000 €
DOCUMENTAZIONE STORICO ARCHIVISTICA ANALISI E STUDI 2023
SUL CINEMA ED | CATTOLICI
ANALISI E VALORIZZAZIONE DELLA PROGETTI SPECIALI 2022 100.000 €
DOCUMENTAZIONE STORICO ARCHIVISTICA
SUL CINEMA ED | CATTOLICI
totale 200.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
VIDEOCITTA 2023 - IL FESTIVAL DELLA VISIONE SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, 260.000 €
ANALISI E STUDI 2023
VIDEOCITTA 2022 - IL FESTIVAL DELLA VISIONE progetti speciali 2022 200.000 €
VIDEQCITTA 2021 - IL FESTIVAL DELLA VISIONE Progetti speciali 2021 200.000 €
fotale 660.000 €
Progetto Tipologia contributo Importo
TAORMINA FILM FEST 68” EDIZIONE FESTIVAL 2022 140.000 €
TAORMINA FILM FEST 67 FESTIVAL 2021 140.000 €
totale 280.000 €

NB: Vengono riportati solo i soggetti che hanno ricevuto pitl di 200mila euro nell‘arco delle annate 2021, 2022 e 2023

Fonte: dati elaborati da Box Office sulla base delle graduatorie dei contributi alla promozione erogati dalla DG Cinema e

Audiovisivo del MiC per le sezioni Festival, Premi, Rassegne, Sviluppo cultura cinematografica e Progetti speciali

L'edizione 2023 di Alice nella Cittd & stata
sostenuta dal MiC con 235mila euro
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LA COMMISSIONE

A decidere gli importi dei Contributi alla
promozione qui riportati (con I'esclusione
dei Progefti speciali) delle annate 2021-
2022-2023 ¢ stata la Commissione Esperti
selezionata dalla DG Cinema e Audiovisivo
del MiC. Per gli specifici finanziamenti allo-
cati a “Festival, rassegne e premi” ha visto
al lavoro Elisabetta Bruscolini, Rita Borioni,
Arnaldo Colasanti, Raffaella Del Vecchio,
Antonio Ferraro, Guia Loffredo, Gianfranco
Rinaldi e Valerio Toniolo, mentre per i finan-
ziamenti allo “Sviluppo della cultura audio-
visiva” ha contato su Pedro Armocida, Ales-
sandro Boschi, Arnaldo Colasanti, Raffaella
Del Vecchio, Marina Giovannini, Guia Loffre-
do, Georgette Ranucci e Gianfranco Rinal-
di. La formazione attuale delle sottocom-
missioni citate scadrd a marzo e, secondo
le direttive della Legge di Bilancio 2024, per
le attivitd e le iniziative di promozione cine-
matografica e audiovisiva i contributi sa-
ranno attribuiti da una nuova Commissione
composta da esperti nominati dal Ministro
tra personalitd di chiara fama anche inter-
nazionale e di comprovata qualificazione
professionale nel settore, con la relativa
autorizzazione di una spesa nel limite di
200mila euro annui a decorrere dall’anno
2024 quali costi di funzionamento. Dunque, i
commissari avranno diritto a una retribuzio-
ne/rimborso spese per |'ingente lavoro svol-
to nell’'esaminare le migliaia di domande.

)

nella citta
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GLI AMBIZIOSI
TRAGUARDI DI

NOTORIOUS

CINEMAS
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-

MENTRE CONTINUA L'ESPANSIONE DEL CIRCUITO
CINEMATOGRAFICO, IL PRESIDENTE GUGLIELMO MARGHETTI
E L AMMINISTRATORE DELEGATO ANDREA STRATTA SVELANO

LE STRATEGIE E GLI OBIETTIVI DI CRESCITA CHE CELANO
UNA GRANDE AMBIZIONE: DIVENTARE!L PRIMO CIRCUITO
INDIPENDENTE ITALIANO CON UNA QUOTA DI MERCATO DEL 5%

orto a gennaio 2019 da un’intuizione
del presidente Guglielmo Marchetti, No-
torious Cinemas si e affermato di anno in
anno e oggi e tra i circuiti cinematografici
pill ambiziosi e moderni del panorama
italiano. Un progetto sposato sin dalla
sua origine dall’amministratore delegato
Andrea Stratta, che ha preso il timone del
circuito dopo una lunga esperienza ma-
nageriale in UCI Cinemas. A quattro anni
di distanza dalla fondazione di NC, con
cinque multisale alle spalle e forti della
recente apertura del multiplex di nuova
generazione di Cascina Merlata (MI), Gu-
glielmo Marchetti e Andrea Stratta con-
fermano di avere una visione chiara e
una strategia di crescita ben definita.
L’ambizione? Diventare il primo circuito
indipendente italiano.

Con l'apertura del nuovo cinema
di Merlata Bloom, a che punto é I'e-

BOX OFFICE
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[ di Paolo Sinopoli |

spansione del circuito_Notorious Ci-
nemas? Quali obiettivi vi siete pre-
fissati? :

Guglielmo Marchetti: 1l Notorious
Cinemas di Milano Cascina Merlata, che
sorge all’interno del nuovo Lifestyle Cen-
ter di Merlata Bloom, e la nostra quinta
multisala e, alla luce dei suoi primi due
mesi di attivita, il nostro circuito ha potu-
to avvicinarsi a una quota di mercato del
2%, perfettamente in linea con il nostro
business plan. Alla nostra nascita, infatti,
ci siamo prefissati 1’obiettivo di diventare
il terzo circuito italiano, quindi il primo
indipendente dopo UCI e The Space, con
una quota di mercato del 5%. E per far-
lo, dobbiamo raggiungere la cifra di 4-5
milioni di spettatori all’lanno. In questa
direzione Merlata Bloom e un tassello im-
portante per il raggiungimento di questo
traguardo. Anche perché si tratta di un ci-
nema di nuova costruzione, non abbiamo




ristrutturato un sito gia esistente, e siamo

intervenuti in fase di progettazione affin-

ché potesse rispondere a tutti i requisiti del

nostro piano strategico. Abbiamo creduto

in questo progetto sin dalla sua origine,

»impegnandoci addirittura in tempi Covid,
tra fine 2021 e inizio 2022.

Quando immaginate di poter diven-
tare il primo circuito indipendente
italiano?

Andrea Stratta: Il nostro obiettivo,
dichiarato fin dalla nascita della societa,
e di raggiungerelana quota del 5% del
rcato nazionale in cinque anni. Dopo
anni di stop dovuti all’emergenza
itaria, ora stiamo riprendendo il rit-
delle-aperture e riteniamo possibile
completare questa prima fase di svilup-
po entro il 2026.

: 1 Siete soddisfatti dei risultati raggiun-
: - ﬂi dal circuito nel 2023?

G.M.: Si, siamo decisamente sulla
strada giusta. 1l tratto distintivo del no-
stro modello di fruizione dell’esperienza
cinematografica unisce elementi partico-
larmente apprezzati dal grande pubblico

. e molto attrattivi. Abbiamo portato in

ogni ambito della gestione dei nostri mul-

™ ":_ tisala innovazione e cura dei dettagli con
utture tutte uniformate con un design

A - esclusivo, fresco, pulito ed efficiente; la-
v@l)riamo molto nella formazione del no-

stro personale per riservare ai clienti la

migliore accoglienza possibile; teniamo

particolarmente alla pulizia degli ambien-

ti e alla cura di comfort e tecnologia per

far vivere al pubblico un’esperienza indi-

menticabile; la qualita e ’ampia scelta di

Food & Beverage sono di altissimo livello.

Tutto cio € unito da un comune deno-

minatore: la vocazione alla sostenibilita

che si traduce in un atteggiamento volto

al green-in-ogni-ambito-del nostro lavoro

quotidiano. I modello Notorious Cine-

mas ha portato a significativi incrementi

di quota di mercato in ogni multisala da

noi presa in gestione: Rovigo e il Gloria di

Milano sono in grande crescita in termini

di presenze assolute, Cagliari sta diven-
tando un punto di riferimento cittadino, e
il Centro Sarca a Sesto San Giovanni e
ormai un vero protagonista del mercato
cinematografico lombardo anche grazie
alla presenza della sala Imax che attrae
spettatori fino a oltre 20 km di distanza.

Che previsioni di crescita avete per
la nuova struttura di Merlata Bloom
e perché I'avete scelta come vostro
flagship?

AS.: 1l cinema di Merlata Bloom ha
inscritto nel suo dna un obiettivo molto
preciso: raggiungere i 450mila spettatori
annui. Un traguardo assolutamente verosi-
mile che contiamo di tagliare entro il 2025.
Ovviamente la posizione strategica della
struttura e il fatto di essere collocato all’in-
terno di un centro commerciale di nuova
generazione hanno inciso positivamente
sulla nostra scelta. Inoltre, ’area nord-o-
vest di Milano vanta un bacino di pubblico
molto ampio e sapevamo che un centro
commerciale di quelle dimensioni (70mila
metri quadri, con 210 attivita commerciali,
160 negozi e 50 ristoranti) avrebbe attratto
anche spettatori molto lontani. Oggi, infat-
ti, registriamo presenze anche da oltre 30-
40 km, addirittura c’é chi arriva da Nova-
ra, tutti attratti dalla novita di una struttura
innovativa e all’avanguardia.

Si puo dire che ormai il team di No-
torious Cinemas sia giunto a matu-
razione?

A.S.: Lo staff di sede, considerando il
percorso di crescita del circuito, & inevita-
bilmente destinato a crescere. Come anti-
cipato, il nostro obiettivo e di passare da
una quota di mercato del 2% a un ambi-
zioso 5% entro il 2026. Per questo siamo
alla costante ricerca di nuove location che
rispondano ai nostri standard qualitativi
e il nostro team crescera di conseguenza
adattandosi al nostro piano di espansione.

Quanti multiplex credete siano ne-
cessari per raggiungere una quota
di mercato del 5%?

BOX OFFICE 2 7
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G.M.: Sin dall’inizio il nostro piano
prevedeva la gestione di 20 multisale, di
cui 5-6 cittadine e 14-15 multiplex, per un
totale di circa 5 milioni di spettatori annui.
Oggi, per raggiungere questi numeri, do-
vrebbero bastare 14-15 multisale. Siamo a
circa un terzo del percorso.

Quali sono i requisiti che ritenete
essenziali nella selezione di nuove
location?

A.S.: Devono essere location che pre-
sentino determinate caratteristiche tecni-
che per poter essere trasformate in multi-
sale con poltrone reclinabili e in grado di
ospitare i servizi che generalmente offria-
mo agli spettatori. Attraverso la conversio-
ne di una struttura nel formato Notorious
Cinemas The Experience siamo in grado
di garantire un percorso di crescita strut-
turale, a prescindere dalle criticita della
multisala in questione come, ad esem-
pio, una scarsa affluenza di spettatori. In
questi anni, infatti, abbiamo riportato al
successo siti poco frequentati grazie al no-
stro radicale intervento di rinnovo. Infine,
€ ovviamente necessario poter siglare un
contratto di locazione e di affitto sosteni-
bile, con valori che consentano un ritorno
dell’investimento.

Quali sono i servizi e gli elementi
del vostro format piti apprezzati dal
pubblico?

A.S.: 1l nostro punto di forza é sicura-
mente il comfort delle poltrone reclinabili.
Con il nostro fornitore abbiamo realizzato
un modello customizzato su misura per
Notorious Cinemas, elegante, spazioso, in
ecopelle e con caricatore wireless sul tavo-
lino presente in ogni poltrona. E poi mol-
to apprezzata la nostra offerta di Food &
Beverage, che va oltre la semplice combo
popcorn e Coca-Cola e che si arricchisce di
un pasto sostitutivo della cena con pizza,
hamburger e I’aperitivo a base di sfiziosi-
ta e spritz. Inoltre, € possibile ordinare cio
che si preferisce direttamente dalla propria
poltrona in sala, per poi essere serviti al
posto entro 5 minuti dalla prenotazione.
Siamo poi molto attenti a garantire una
costante pulizia degli ambienti comuni,
specialmente nei giorni e orari di punta,
e assicuriamo un servizio di vigilanza che
rende piu sicuri i nostri clienti.

Voi siete anche molto attenti al tema
della sostenibilita.

2 BOX OFFICE
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G.M.: Questo e un tema che ci rende
unici, possiamo dire che il nostro circu-
ito nasce con un’anima green. Abbiamo
sempre voluto che Notorious Cinemas
diventasse il primo circuito di multisale
ecosostenibile, con una grande attenzio-
ne all’ambiente. Nell’ambito delle nostre
attivita gestionali abbiamo introdotto
una serie di prodotti ecosostenibili e
utilizziamo energia elettrica provenien-
te da fonti rinnovabili. Siamo poi orgo-
gliosi che il gruppo Notorious sia I'unica
societa del nostro settore a redigere un
bilancio ESG, certificato da Deloitte, che
attesta il nostro impegno nella gestione
di processi e attivita a beneficio dell’am-
biente. Siamo molto impegnati anche in
termini di divulgazione alla nostra clien-
tela dell’importanza di sviluppare una
coscienza green, con attivita rivolte in
particolare alle famiglie con bambini.

Dopo i diversi sliitamenti e il riavvio
tardivo di importanti produzioni hol-

Nel tondo il foyer del
multiplex di Cagliari. A
destra, I'ingresso della sala
Imax della struttura di Sesto
San Giovanni.

Sotto e nel tondo a destra, le
iconiche poltrone reclinabili
di Notorious Cinemas

lywoodiane, che aspetiative avete
per il mercato cinematografico nel
2024?

A.S.: Lofferta sembra valida e diversi-
ficata, quindi siamo ottimisti e crediamo
che il 2024 rappresentera un ulteriore pas-
so di crescita sul 2023.

In che modo il mercato puo far fron-
te ai presumibili vuoti che si andran-
no a creare?

G.M.: Sicuramente il prodotto ita-
liano & fondamentale. All’estero han-
no sempre osservato il nostro mercato
con ammirazione proprio per il peso
determinante del nostro prodotto loca-
le, in grado di colmare lacune generate
da vuoti o da insuccessi di blockbuster
americani. La quota di mercato del 20-
25% del cinema italiano e sempre stata
un importante cuscinetto per assorbire
eventuali mancanze. Oggi la nostra ci-
nematografia e tornata a essere al cen-
tro delle attenzioni del pubblico e sono

il e

v

A



certo che i produttori italiani saranno
invogliati a percorrere nuove strade per
tagliare traguardi ancora piu alti. Cre-
do che i vuoti saranno riempiti da film
italiani ambiziosi e pensati per il gran-
de pubblico, guardando anche all’estate
dove finalmente ci sono le condizioni
per valorizzare al meglio le produzioni
nazionali, anche attraverso il supporto
delle diverse attivita che le istituzioni
mettono a disposizione per il lancio dei
film. In particolare, Medusa, 01 e Vision,
che sono i nostri tre maggiori produttori,
oggi possono certamente fare un ulterio-
re passo in avanti per aiutare a consacra-
re la stagione estiva anche per la nostra
cinematografia.

Credete che il 2024 sara I'anno del-

-

o la ripresa definitiva, o dovremo ai-
T fendere il 20252

T"_ﬁf_’ G.M.: Confidiamo che, dopo il gran-
ICERL de risultato del 2023 in termini di cre-

- = scita rispetto al 2022, si possa registrare
un possibile incremento anche nel 2024.
Chiaramente non otterremo gli stessi valo-
ri percentuali di crescita riscontrati ’anno

Softo, il nuovo multiplex di 10 sale di Merlata Bloom,
situato nel moderno Lifestyle Center a nord ovest
di Milano

e EXPERIEN CE

TR -

scorso rispetto al 2022, ma crediamo
sia possibile che il 2024 chiuda in po-
sitivo sull’annata precedente e siamo
certi che nel prossimo triennio ci stabi-
lizzeremo intorno ai valori del triennio
2017/19.

Come giudicate [l'inizialiva mini-
sieriale a sostegno dell'estate?
Credete si riuscira a coinvolgere
il cinema italiano nei mesi piu
caldi?

A.S.: Giudichiamo molto positiva-
mente questa iniziativa. Lanno scorso
il progetto ha funzionato e mi auguro
che nel 2024 si possano raggiungere an-
che risultati migliori. Ovviamente, per
riportare la gente al cinema occorrono
i grandi film, anche italiani. Le case di
distribuzione e i produttori sembrano
aver compreso il valore di allungare la
stagione, posizionando film in day and
date con gli Stati Uniti e, come diceva
Guglielmo, produzioni locali che arric-
chiscano I’offerta complessiva.

Voi siete uno dei circuiti cinema-
tografici che piu investe in comu-
nicazione. Su quali fronti investite
maggiormente?

A.S.: Abbiamo una squadra inter-
nadienormeesperienzaeprofessionalita;

Michele Meniconi e Laura Marongiu,
rispettivamente Direttore Operation e
Direttore Marketing, strutturano quoti-
dianamente attivita social e in-store inte-
ragendo costantemente con i nostri clien-
ti. Utilizziamo tutte le leve di marketing
per comunicare con grande efficacia il
valore aggiunto dei nostri cinema e ovvia-
mente tutti i film in uscita. Crediamo sia
essenziale mantenere il contatto diretto
con il pubblico per comprenderne le esi-
genze. Soprattutto nell’ultimo anno anche
gli artisti italiani stanno accompagnando
I'uscita dei film in sala, e questo aiuta
molto a creare nello spettatore la perce-
zione della vicinanza del talent, la consa-
pevolezza che al cinema potra incontrare
attori e registi interagendo con loro. Tutto
cio fidelizza la clientela, che sa che da No-
torious arrivera il suo artista preferito. Le
rassegne e le giornate dedicate allo spet-
tatore sono un’altra chiave importante
che crea un legame tra sala e spettatore,
in quanto consentono di recuperare i film
che non si é riusciti a vedere. Infine, vorrei
sottolineare I'importanza della collabora-
zione con scuole e aziende. Sono sempre
di pit1 i docenti che ci contattano per por-
tare bambini e ragazzi al cinema, e sanno
che nelle nostre sale troveranno accoglien-
za, pulizia e comfort, oltre ai prodotti che
cercano. Lo stesso vale per le aziende, che
organizzano sempre piu eventi e conven-
tion nelle nostre strutture. Infine, ci in-
terfacciamo quotidianamente con diverse
Associazioni Onlus, che supportiamo nei
loro progetti sia a livello nazionale che lo-
cale. Tutto questo lavoro e supportato con
forza dai nostri direttori di sala: Agnese
Balbo, Emilia Desantis, Enrico Ledda, An-
drea Muccio e Nicola Rosso. BC
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UNO SGUARDO Al FILM CHE POTREBBERO ESSERE TRA |
PRINCIPALI PROTAGONISTI AL BOX OFFICE ITALIANO NEL
PRIMO SEMESTRE DI QUESTA ANNATA CINEMATOGRAFICA,
DIVISI IN TRE CATEGORIE: POTENZIALI HIT, GRANDI
SCOMMESSE E POSSIBILI SORPRESE

| di Cristiano Bolla

N.B. La selezione dei film e le date di uscita relative al mercato cinematografico italiano sono state

inserite sulla base del calendario noto al 9 gennaio 2024, che in futuro potrebbe subire cambiamenti.
In assenza di date di uscita italiane sono state inserite le release statunitensi.
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USCITA:
28 febbraio 2024

DISTRIBUZIONE:
Warner Bros. Discovery

DUNE - PARTE 2

Dopo un rinvio causato dagli scioperi americani di attori e

sceneggiatori, arriva in sala il secondo capitolo della nuova imponente
saga scii diretta dal visionario Denis Villeneuve: dal 28 febbraio 2024 potremo
finalmente tornare su Arrakis per seguire le gesta di Paul Atreides (Timothée Chalamet)
e la ribellione dei Fremen per riconquistare il pianeta dalle mani degli Harkonnen.

EHH“E PUNTI DI FORZA: Timothée Chalamet e Zendaya Villeneuve torna a dirigere un cast corale del quale fanno parte, oltre al gid citato nuovo
sono amatissimi dai giovani e il primo film ha golden boy del cinema mondiale, anche la collega next gen Zendaya, Rebecca Ferguson,

convinfo anche i fan dell‘omonimo romanzo. Josh Brolin, Stellan Skarsgdrd e le nuove aggiunte Austin Butler, Léa Seydoux, Christopher
INCOGNITE: le due parti di Dune non sono sfate Walken e Florence Pugh. Al grande appuntamento il film ci arriva forte dei sei premi Oscar

produzione del sequel & arrivato solo dopo il
successo di Dune - Parte 1.

girate back-to-back, perché il via libera per la vinti nell’edizione 2022 e sospinto dal successo al botteghino, dove ha incassato poco
piu di 400 milioni di dollari nel mondo (7.4 milioni in Italia). Una scommessa vinta che

punta ora alla riconferma, per poter andare avanti con il complicato ma finora
riuscito adattamento della saga lefteraria di Frank Herbert.

GHOSTBUSTERS - usciTa:

28 marzo 2024

MINACCIA GLACIALE [

Eagle Pictures

La nostalgia degli anni ‘80 colpisce ancora e fre anni
dopo l'uscita del threequel Ghostbusters: Legacy, i nuovi giovani
acchiappafantasmi sono pronti a tornare a New York. | discendenti di Egon
Spengler lasciano I'Oklahoma per aiutare gli originali membri della squadra
ad affrontare nuove minacce ectoplasmatiche: un antico manufatto in particolare
scatena una misteriosa forza malvagia che rischia di causare una seconda Era
Glaciale sulla Terra. Diretto da Gil Kenan e co-scritto da Jason Reitman, figlio del regista
dei primi due storici capitoli usciti nel 1984 e 1989, Ghostbusters - Minaccia glaciale
(28 marzo 2024) si pone in continuitd diretta col franchise, ignorando il reboot al
femminile che nel 2016 ha deluso enormemente i fan. Il precedente film ha fatto
invece abbastanza bene al botteghino, raccogliendo quasi 200 milioni di dollari
(2,5 milioni di euro in ltalia). Il passaggio di consegne tra i vari Bill Murray, Dan
Aykroyd ed Ernie Hudson ai giovani Finn Wolfhard (star di Stranger Things)

e Mckenna Grace ora pud proseguire.

3 BOX OFFICE
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MHH PUNTI DI FORZA: I'entusiasmo dimostrato nel 2021 dopo I'uscita

del sequel diretto & stato travolgente, tornare a New York potrebbe
essere la mossa vincente per conquistare anche i fan pill sceftici
del franchise cult degli anni‘80.

@ INCOGNITE: non sempre il filone nostalgico ha ripagato al
botteghino e il ricambio generazionale per prodotti e storie cosi
cult & spesso difficoltoso.



uscra GODIZILLA E KONG -

e PSSl 28 marzo 2024
TR, é ' DISTRIBUZIONE: ILN UOVO IMPE RO

cb ! Per i fan del cosiddetto Monsterverse, fine 2023 e inizio 2024
‘ o . sono quanto di meglio si potesse chiedere: prima la serie Monarch su
o a5

- 5 ’ _ Warner Bros. Discovery

AppleTV+, quindi dall'11 aprile 2024 il quinto film e secondo crossover del franchise
che mette insieme due delle creature pit famose della storia del cinema, Godzilla e King
Kong. Iniziato nel 2014 con il film sul Re dei Kaiju diretto da Gareth Edwards, nel complesso
il Monsterverse ha portato nelle casse di Warner e Legendary quasi 2 miliardi di dollari a
PUNTI DI FORZA: 38° lungometraggio per livello mondiale.Tra gli ultimi film ricordiamo Kong: Skull Island (3,2 milioni in ltalia) e Godzilla:
Godzilla, 13° per King Kong, la loro storia & King of the Monsters (2,2 milioni). Ne Il nuovo impero ritroveremo i due titani insieme mentre
saldamente infrecciata a quella del cinema e affrontano una colossale minaccia nascosta nel nostro mondo e chiamata Scar King,
ogni nuovo titolo & accolto come un evento. X . e X .
sfidando la loro stessa esistenza e approfondendo al contempo le origini e i misteri dei
INCOGNITE: il precedente Godzilla vs. Kong & Titani. Ancora una volta diretto da Adam Wingard, il cast sard guidato da Dan

uscito in ltalia solo in digitale a causa della Stevens, Rebecca Hall e Brian Tyree Henry.
pandemia. Da vedere se il pubblico di casa —

nostra tornerd a rispondere con lo stesso
entusiasmo alla chiamata alle sale.

L] EENEX |
A --‘-_'s\oitlllo. e
.?\"-t-f\ T12I21. ..

AR L

INSI DE OUT 2 lljzgm?;no 2024 (data USA)

DISTRIBUZIONE:
Walt Disney

Sequel del film d’animazione Disney/Pixar che nel 2015 &
riuscito a incassare circa 860 milioni di dollari nel mondo e 25,2 milioni
di euro in ltalia, Inside Out 2 riprende il filone della Pixar dedicato ai “sotto-mondi”
nascosti all’essere umano che ha fatto le fortune della casa di produzione nata come

reparto d’animazione della Lucasfilm. Alla regia non ci sard pit I'amatissimo Pete Docter

| (sostituito dalla debuttante Kelsey Mann), ma ci saranno letteralmente pill emozioni: questo
. secondo film, in arrivo nelle sale americane il 14 giugno 2024, racconta cosa accade nella
testa dell’adolescente Riley, alle prese con “vecchie” emozioni come Gioiq, Tristezza, Rabbia,

)
(]

”HHE PUNTI DI FORZA: Inside Out uno dei film
d’animazione pil apprezzati di sempre, il
successo del film del 2015 dard grandissimo

Paura e Disgusto e nuovi arrivi come Ansia, Noia, Invidia e Imbarazzo, in grado di portare A
slancio a questo sequel.

scompiglio in un periodo della vita molto delicato. Inside Out - vincitore di Oscar,
Golden Globe e BAFTA - & ancora oggi uno dei film pit amati del nutrito ‘@ INCOGNITE: I‘assenza alla regia di Pete Docter

portfolio di Disney/Pixar. @ botrebbe sentirsi e i sequel di grandi successi
possono essere un terreno ricco di insidie.

usciTa: KUNG FU PANDA 4

21 marzo 2024

DISTRIBUZIONE:
Universal Pictures

DreamWorks Animation riporterd nelle sale, dal 21 marzo 2024, il
2 -\ & quarto capitolo di uno dei suoi franchise pit amati e redditizi con Kung Fu
{ib Panda 4. Le avventure del panda guerriero Po hanno trovato tanto spazio sia sul
grande che sul piccolo schermo dal 2008 a oggi, grazie a tre lungometraggi, cinque
corti e sei stagioni di serie Tv. Il successo & sancito anche dai numeri: i tre film hanno

raccolto quasi 1 miliardo e 700 milioni di dollari nel mondo e circa 38 milioni di euro in ltalia

| (17 dei quali solo con il primo capitolo, il film non sequel della DreamWorks con il maggiore
| incasso, record strappato a Madagascar). Ora il grande ritorno dopo ofto anni di assenza

”WE PUNTI DI FORZA: fra i franchise DreamWorks, solo Shrek e dalle sale: in Kung Fu Panda 3 Po ha raggiunto la pace interiore abbracciando il suo

Madagascar hanno fatto meglio in termini di botteghino e . e . . .. .
risposta del pubblico. Il mondo di Kung Fu Panda ha saputo passato e finendo con lo stabilirsi nella valle dei panda per diffondere gli insegnamenti

espandersi a dismisura e la simpatia del suo protagonista & una del Chi; lo aspetta una nuova avventura nell’antica Cina i cui dettagli sono ancora
garanzia. avvolti dal mistero. Nel cast originale Jack Black tornerd a dare la voce al
INCOGNITE: otfo anni di assenza dalle sale possono pesare Vrrrprofdgonls’ro.
sull’appeal generale, il pubblico di allora & cresciuto e bisogna —~
quindi sperare in un ricambio generazionale.
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THE FALL GUY

1 maggio 2024

DISTRIBUZIONE:
"‘ Universal Pictures

Tra le possibili grandi sorprese dell'anno c’é la commedia
action The Fall Guy, diretta da David Leitch, regista che si sta sempre pit
specializzando in questa commistione di generi diversi. Dopo aver firmato la regia
di Atomica bionda, Deadpool 2, Fast & Furious - Hobbs & Shaw e Bullet Train (uscito nelle
sale nel 2022 con un incasso italiano pari a 2,8 milioni di euro), ora & passato a raccontare
la storia di Colt, ex stuntman interpretato da Ryan Gosling (reduce dal successo esplosivo
di Barbie) che si ritrova invischiato in una vicenda che lo costringe a vestire i panni di un
improbabile investigatore. Nonostante i suoi giorni di gloria siano alle spalle, viene richiamato
EHHHE PUNTI DI FORZA: Ryan Gosling & pi forte sul set per realizzare le acrobazie di una grande star (Aaron Taylor-Johnson) che, tuttavia,
che mai dopo il grandissimo successo scompare nel nulla. Per salvare il film, diretto dalla sua ex ragazza (Emily Blunt), & costretto

di Barbie ed € in grado di richiamare in quindi a scoprire cosa sia successo all’attore di cui & controfigura e rintracciarlo per
sala un pubblico di diverse generazion. evitare il peggio. Mescolando azione, romance e commedia, The Fall Guy punta
Potrebbe funzionare anche I'intreccio P gg. i - ! ) ’ yp
romantico fra Gosling ed Emily Blunt. a mostrare il dietro le quinte del mondo degli stuntmen e scommette tutto

sull’irresistibile fascino del suo amatissimo protagonista.
INCOGNITE: da molto tempo le action- —

comedy americane non registrano
risultati importanti al box office.

FURIOSA =R

23 maggio 2024

DISTRIBUZIONE:
Warner Bros. Discovery

Dopo aver lasciato a bocca aperta critica e pubblico con
Mad Max: Fury Road nel 2015, George Miller ha deciso di rimanere
nei paraggi ed esplorare ancora di pit il mondo da lui stesso creato a
partire dal 1979. L'impatto della sua serie cinematografica va ben oltre i numeri:
la prima trilogia con protagonista I'ex poliziotto Max Rockatansky (Mel Gibson) ha
profondamente influenzato il genere post-apocalittico: la saga di Terminator e persino
| ilmanga/anime Ken il Guerriero gli sono debitori. Dopo il terzo capitolo Mad Max olfre
“ la sfera del tuono, il regista € passato a film di tutt’altro genere (come Babe, maialino
- coraggioso ed Happy Feet), per poi tornare dopo 30 anni con un quarto film in grado
| dii vincere sei premi Oscar e sfiorare i 400 milioni di dollari di incasso nel mondo (2,9
milioni di euro in ltalia). Di quel film & stata apprezzata soprattutto la co-protagonista
interpretata da Charlize Theron, motivo per cui ora & atteso con entusiasmo il prequel
Furiosa, incentrato proprio sulla storia della Figlia della Guerra rinnegata, nota per
aver aiutato le Cinque Mogli di Immortal Joe a fuggire in Fury Road. Questa
). volta sard interpretata dalla giovane Anya Taylor-Joy, affiancata da Chris
~ Hemsworth nel ruolo del villain Dementos.

4

”H“E PUNTI DI FORZA: la presenza di George Miller & una
garanzia di successo, & il padre del genere post-apocalittico
cinematografico come lo conosciamo da quasi quarant‘anni.

INCOGNITE: trattandosi di uno spin-off su un personaggio
N secondario potrebbe non incuriosire come fatto nel 2015 da
Mad Max: Fury Road
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DISTRIBUZIONE:
Eagle Pictures

E un gatto, ama le lasagne e odia i lunedi.Tanto basta per tracciare il profilo di W T ';*;rﬁﬁ ‘qﬂﬂ |
Garfield, personaggio protagonista dell’omonimo franchise di strisce a fumetti creato f B L
da Jim Davis nel 1978. Dal 2001 & entrato nel Guinness dei primati come striscia a fumetti pit
pubblicata al mondo, ma la sua storia € andata ben oltre la carta stampata. Quello in uscita il 23 EHHHE PUNTI DI FORZA: il personaggio &
| maggio 2024, Garfield - Una missione gustosa, sard il primo titolo animato dal 2009 a questa parte. tanto iconico quanto i Peanuts e il
- Dopo un inaspettato ricongiungimento con il padre scomparso da tempo, il trasandato gatto di strada | suo fascino & senza tempo.
| Vic, Garfield e il suo amico canino Odie sono costretti ad abbandonare la loro vita perfettamente viziata |
o . ] ] o ] . ) INCOGNITE: la lunga assenza dal
per unirsi al padre in una esilarante rapina ad alto rischio. A dare la voce ai due gatti nella versione @ urande e piccolo schermo potrebbe
originale saranno Chris Pratt e Samuel L. Jackson, mentre per la versione italiana é stato scelto aver reso il personaggio non pitl
Davide Perino, doppiatore di Elijah Wood, Jesse Eisenberg e Andrew Garfield. L'ultimo film cosi conosciuto, soprattutto alle
animato, nel 2009, ha incassato 1,2 milioni di euro in ltalia. nuovissimeigeneraziont:

T , USCITA:

25 gennaio 2024

4l POVERE CREATURE!

Walt Disney

Il film di Yorgos Lanthimos & sicuramente uno dei pit attesi
dell’anno, soprattutto perché arriva nelle sale italiane il 25 gennaio 2024
con il biglietto da visita di “vincitore del Leone d'Oro all’'80° Mostra internazionale
d’arte cinematografica di Venezia”. Sicuro fronf-runner anche ai prossimi premi Oscar,
ha per protagonista una sensazionale Emma Stone nei panni di una donna morta al
| quale é stato trapiantato il cervello del feto che portava in grembo: la novella mostra di ‘
| Frankenstein cresce via via fino a scoprire di pitl del mondo e di sé stessa, specialmente dal |
“ punto di vista sessuale.Tanto gotico quanto divertente, Yorgos Lanthimos torna qui a lavorare |
con I'aftrice premio Oscar per La La Land, gid co-protagonista de La Favorita al fianco
H||||§ PUNTI DI FORZA: |a Bl di un‘affrice molfo amata come di una straordinaria Olivia Colman nel 2018; quest'ultimo film & riuscito a sfiorare i 100
anc::]v? s::nsi:"']lr::ﬁ;':’edsﬁr:u'ﬂI:u'zl::s';%‘l'l\:)eor:f:;:“z?o oftimi milioni di dollari di incasso nel mondo, di cui quasi 3 milioni (di euro) solo in ltalia.
Nel cast tfroviamo anche Willem Dafoe nei panni dello scienziato pazzo di

i@ INCOGNITE: la confezione molto autoriale e la nomea di Yorgos turno e Mark Ruffalo.
Lanthimos come regista di film un po"“strani” potrebbero
essere elementi respingenti per il pubblico pil generalista.

IL REGNO DEL PIANETA =2

22 maggio 2024

DELLE SCIMMIE pE.rrwras

Wallt Disney

Annunciato tra la sorpresa dei fan che pensavano concluso
il ciclo di storie dopo il magnifico The War - Il pianeta delle scimmie (4.4
milioni di euro in Italia), questo nuovo film diretto da Wes Balll, e in arrivo nelle sale dal
22 maggio 2024, costituisce il quarto capitolo della saga reboot iniziata nel 2011 e il decimo
generale del longevo franchise che ha adattato il romanzo Il pianeta delle scimmie di Pierre
Boulle risalente al 1963. Gli ultimi tre film hanno seguito la genesi di come le gerarchie sulla Terra si
siano invertite e il pianeta sia ora dominato dai primati: in un crescendo di emozioni e di incredibile
foto-realismo CGl, i tre film con protagonista Andy Serkis nei panni motion-capture di Cesare sono
terminati con la morte di quest’ultimo e la promessa di una vita in pace per il suo popolo. Il regno del WH
. . L s . - . . . in Italia una media di 4 milioni di euro a testa e
pianeta delle scimmie & ambientato molte generazioni dopo questi eventi, quando il nuovo leader - N ;
. - o e ) ] ) ; ] il franchise si & sempre confermato tanto storico
vieta gli insegnamenti di Cesare per schiavizzare altri clan in cerca di un’antica tecnologia quanto solido nel richiamare pubblico in sala.
umana; il comune scimpanzé Noa (Owen Teague) intraprende cosi un viaggio insieme ad
un giovane umano, regredito allo stato ferale, per cambiare il futuro di entrambe le

PUNTI DI FORZA: i primi tre capitoli hanno raccolto

i@ INCOGNITE: sard una grande sfida continuare

® una saga cinematografica che sembrava conclusa
e riuscire ad avviare un nuovo ciclo narrativo
ambientato molto tempo dopo i fatti di The War - I
pianeta delle scimmie.

specie.
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16 mag.gio 2024

DISTRIBUZIONE: - I F
Eagle Pictures

Dopo aver convinto critica e pubblico con I'horror sci-fi A
Quiet Place - Un posto tranquillo e relativo sequel usciti nel 2018 e 2021,
I'attore John Krasinski torna alla regia e ad un genere, la commedia, che ha
gid affrontato nei film d’esordio Brief Interviews with Hideous Men e The Hollars.
Il protagonista di Amici Immaginari (IF in lingua originale, acronimo di Imaginary
. . . Friends) in questo caso & Ryan Reynolds, un uomo con la straordinaria capacita di
= PUNTI DI FORZA: il solito Ryan Reynolds, insieme ad alcuni . . . L . . . A .
HHH nomi di peso nel cast come Emily Blunt (anche moglie poter vedere e sentire le voci degli amici immaginari degli altri.Tristemente, si tratta
dello stesso John Krasinski) e una storia che promette di per la maggior parte di “figure” che sono state abbandonate da coloro che le hanno
essere deliziosamente foccante. immaginate da bambini, una volta cresciuti. Queste entitd continuano perd ad esistere
INCOGNITE: nonostante la popolarita offenuta soprattutio e provano rancore per come sono state trattate. Il suo contributo sard fondamentale,
grazie all'‘amatissima The Office e alla recente comparsata perché I'energia negativa prodotta dagli amici immaginari pud mettere a repentaglio
in Doctor Strange nel Multiverso della Follia, Krasinski il mondo reale. Ad accompagnare la star in questa commedia fantasy, un cast
come regista non & ancora un nome in grado di fare la . . . . -
differenza al botteghino. composto dallo stesso John Krasinski, Cailey Fleming e le voci di Phoebe Waller-
Bridge, Steve Carell, Matt Damon, Emily Blunt, Maya Rudolph, Vince Vaughn,
Sam Rockwell, Awkwdafina, Jon Stewart e Richard Jenkins.

ARGYLLE puchoms

DISTRIBUZIONE:
Universal Pictures

Per molti mesi & stato uno dei film pit misteriosi in arrivo: &
stato presentato come un adattamento cinematografico del romanzo
inedito di Elly Conway, ma a ben vedere non risultava in uscita nessun libro e

soprattutto nessuna autrice con questo nome. Sembra, quindi, essere una intrigante

campagna marketing collegata alla trama del film diretto da Matthew Vaughn (Kick-
Ass, X-Men: L'inizio e la trilogia di Kingsman): Elly Conway & infatti il nome del personaggio !
‘ interpretato da Bryce Dallas Howard, una scrittrice di spionaggio che lascia raramente ‘?

| casa e che viene suo malgrado riportata nel mondo reale dello spionaggio quando scopre

| che le trame dei suoi libri si avvicinano un po’ troppo alle attivitd di un oscuro sindacato
\ clandestino. A salvarla ci pensa Aiden, spia interpretata da Sam Rockwell che catapulta
Elly e I'amato gatto Alfie in un mondo segreto dove niente & come sembra. Il cast & f)
di assoluto livello: oltre ai due citati, ci sono anche Henry Cavill, Dua Lipa, Bryan
R, Cranston, Ariana De Bose, John Cena, Samuel L. Jackson, Catherine O’Hara e

H”“E PUNTI DI FORZA: il cast messo insieme & impressionante
e pud senza dubbio riservare grandi sorprese al botteghino.

INCOGNITE: tanto mistero attorno al film potrebbe rivelarsi
un‘arma a doppio taglio.

,  Sofia Boutella. =
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Tuffo nel passato con il nuovo film diretto dalla coppia di registi belgi Adil
El Arbi and Bilall Fallah, che tornano a dirigere il quarto capitolo del franchise
action di Bad Boys. La serie di buddy cop movie creata da George Gallo e incentrata
sulle adrenaliniche vicende di due poliziotti molto affiatati risale al 1995, quando Will Smith
e Martin Lawrence hanno interpretato per la prima volta Mike Lowrey e Marcus Burnett. Dopo
due film diretti da Michael Bay e una pausa lunga 17 anni, il franchise & ripartito nel 2020
con Bad Boys for Life che ha incassato nel mondo 426 milioni di dollari (1,4 milioni di euro in
PUNTI DI FORZA: il franchise & ancora un punto di riferimento ltalia) prima della sfortunata chiusura delle sale a causa della pandemia. | dettagli della
nel genere acfion comedy e la coppia protagonista & tra le pid trama non stati ancora diffusi, ma si ripartird sull’'onda del successo e dai nuovi
ricordate del cinema moderno. ingressi nel cast, ovvero loan Gruffudd e Rhea Seehorn.

INCOGNITE: la produzione & stata messa in pausa dopo lo
schiaffo di Will Smith a Chris Rock. L'incidente che ha coinvolto
la reputazione dell’attore avra conseguenze anche sui risultati
al botteghino?

Dopo aver raccontato una storia d’amore omosessuale
in Chiamami col fuo nome e una cannibale in Bones and All, uno dei
registi italiani pit internazionali del momento torna a esplorare gioie e dolori
delle giovani generazioni in Challengers, flm che avrebbe dovuto aprire la Mostra del
Cinema di Venezia e che é stato invece rimandato al 2024 a causa degli scioperi di attori
e sceneggiatori. La storia ruota attforno ad un triangolo amoroso tra la promessa del tennis
Tashi Duncan (Zendaya) e due tennisti e amici, Art e Patrick (interpretati da Mike Faist e Josh
O’Connor). Dopo un grave infortunio, Tashi abbandona il campo per diventare allenatrice
del marito Art, fin quando il destino non mette i due ex amici di nuovo contro. Mentre il loro HHHE PUNTI DI FORZA: Luca Guadagnino & ormai specializzato in
coming of age dai tratti erotici con protagonisti giovani grandi
passato forna a farsi vivo, gli scontri e la tensione salgono, portando Tashi a chiedersi quale star. Ora & il furno di Zendaya, tra le attrici pid in vista del
sia davvero il prezzo della vittoria. Per Luca Guadagnino € il quinto film consecutivo momento.
alla guida di un cast internazionale e, dopo aver contributo a lanciare nel mondo INCOGNITE: il pubblico ifaliano non ha mai premidto in

Timothée Chalamet, ora punta a mostrare anche Zendaya sotto una luce maniera straordinaria i film di Luca Guadagnino al botteghino,
attoriale diversa. come dimostrato anche I'anno scorso con Bones and All (1,3
milioni di euro di incasso in ltalia).

La storia tratta dall’'omonimo romanzo di Alice
Walker, gid portata sul grande schermo da Steven Spielberg
nel bellissimo film del 1985, torna protagonista di un remake musical
che si pone in realtd come adattamento dello spettacolo teatrale in
scena dal 2005 al 2008 a Broadway e in grado di conquistare un Tony Award
per la Miglior attrice a LaChanze su undici nomination complessive. Diretto
da Blitz Bazawule, Il colore viola € ambientato nel 1900 nel Sud degli Stati Uniti
e racconta la storia di una donna afroamericana (interpretata da adulta da
Fantasia Barrino) e della sua vita piena di momenti difficili dovuti al razzismo
imperante e alla violenza del marito (Colman Domingo). Per dare vita a
EHHHE AUl ereEe 5 0 fllir 1 53 20600 Sls e EEiiii (1 G questa nuova versione della storia, sono state scelte anche alire attrici
senza tempo e all'incredibile cast di grandi voci, questa nuova versione . i . .
della storia arriva nelle sale con una marcia in pid. e cantanti come H.E.R., Ciara e Hailee Bailey, nota ora al grande

pubblico per il remake de La Sirenetia.
INCOGNITE: i temi trattati non fanno esattamente parte della nostra
cultura di riferimento e il genere musical potrebbe non essere un freno
per il pubblico italiano.
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X f e ” Diretto dalla regista S. J. Clarkson, Madame Web & il nuovo
E - a’h titolo del cosiddetto Spider-Verse prodotto dall’accoppiata Marvel/
- - \ F i Sony ad arrivare sul grande schermo. Dopo Venom, Morbius e in attesa di Kraven
{ o el il Cacciatore (in uscita il 29 agosto 2024), tocca ora alla leader delle Donne Ragno
" \ " ’ riportare in sala il pubblico di appassionati di cinecomic e dell’universo dell'Uomo
23 1\ * Ragno. Quella di Dakota Johnson & una versione di Cassandra Webb un po’ diversa da
R t‘, -~ - quella conosciuta nei fumetti: paramedico nella cittd di Manhattan, dopo un incidente che
7 o .:-' " : - % quasi le costa la vita inizia ad avere visioni del futuro. | suoi superpoteri di chiaroveggenza
pr—— ’ - , la costringono a vedere cose terribili e a confrontarsi con una minaccia rappresentata dal
villain Ezekiel Sims (Tahar Rahim). Cassandra, perd, non & sola: con lei ci sono altre future
EHHHE PUNTI DI FORZA: Dakota Johnson e un cast al femminile possono supereroine come Julia Carpenter (Sydney Sweeney), Mattie Franklin (Celeste O’Connor)
ampliare il farget del cinecomic, proponendosi come alternativa ai e Anya Corazon (Isabela Merced). Gli ultimi risultati dello Spider-Verse al botteghino
Vi BRI AR © el D A0 ) (B ER ) italiano, complice anche la pandemia, non sono stati clamorosi, ma il taglio al
INCOGNITE: la cosiddetta superhero fatigue & un fenomeno femminile di questo cinecomic potrebbe invertire la rotta.

reale che sta rendendo imprevedibile il risultato al botteghino di
qualsiasi film sui supereroi.

inment (1); Disney Studios Australia/

-
S ~ -
-
h‘ ‘
Annunciato nel 2020 come primo spin-off del franchise ";
di A Quiet Place, portato sul grande schermo per la prima volta » v i

nel 2018 dall'attore e regista John Krasinski, Day One & un prequel che
ci riportera alle origini dell'invasione aliena che ha costretto il mondo al
silenzio. Nei primi due sorprendenti film della saga sono state narrate le vicende

della famiglia Abbott e il loro tentativo di sopravvivere facendo meno rumore

possibile per evitare di attirare le terribili creature aliene dal super udito venute da
chissd dove. In questo prequel, invece, assisteremo all’inizio dell'invasione aliena = PUN_" o F°_"?“= G A. Q‘"ef P{""‘e.s' € '"."msm come
. o . . . un piccolo gioiello horror sci-fi dei giorni nostri e anche il
attraverso gli occhi di una nuova protagonista interpretata dal premio Oscar sequel ha ricevuto una buona risposta di critica e pubblico.
Lupita Nyong'o, affiancata dalla star di Stranger Things Joseph Quinn e da
Djimon Hounsou, che torna a interpretare lo stesso personaggio visto INCOGNITE: John Krasinski non & fornato alla regia
di questo spin-off prequel e i protagonisti sono

nel sequel con profagonista Emily Blunt. completamente diversi. Sard un deterrente per il pubblico
che si & appassionato al franchise?

GLI ITALIANI

Non solo grandi franchise e titoli infernazionali. Nel 2024 le case di distribuzione italiane porteranno nelle sale tanti nuovi film che proveran-
no a raccogliere I'eredita di Paola Cortellesi e dell’enorme successo di C’é ancora domani.Film dall’alto appeal commerciale, con grandi
nomi sia alla regia che nel cast, storie originali ma anche adattamenti e persino sequel. Ad aprire le danze ci pensa I Soliti Idioti 3 - Il
Ritorno con la ritrovata coppia comica formata da Fabrizio Biggio e Francesco Mandelli, pronta a far ridere di nuovo il suo pubblico dal 25
gennaio 2023 con Medusa Film. La stessa nel 2024 portera al cinema anche Un mondo a parte di Riccardo Milani (con Antonio Albanese e
Virginia Raffaele, dal 28 marzo) e Ricomincio da taaac!, film diretio da da Pietro Belfiore con protagonista I'attore Germano Lanzoni (aka Il
Milanese Imbruttuto). Nel listino di 01 Distribution trovano spazio invece il sequel di Ferie d’agosto, il cult del 1996 firmato da Paolo Virzi, tor-
nato a dirigere Laura Morante, Sabrina Ferilli, Silvio Orlando e Christian De Sica in Un aliro ferragosto (7 marzo). Restando tra i grandi nomi,
I'attore di punta dello star system italiano, Pierfrancesco Favino, sara tra i protagonisti di Napoli New York, film di Gabriele Salvatores tratto
da un soggetto inedito di Federico Fellini e Tullio Pinelli. Sempre 01, inolire, proporra Iddu di Fabio Grassedonia, storia del mondo segreto

e misterioso del super boss Matteo Messina Denaro; nel cast Toni Servillo, Elio Germano e Barbora Bobulova. Servillo sara in cartellone
anche grazie ad uno dei titoli pili attesi di casa Vision Distribution: il 29 febbraio esce Caracas di e con Marco D’ Amore, nel quale il volto di
Gomorra fa coppia con I'atiore di La Grande Bellezza in una storia basata sull’opera letteraria Napoli Ferrovia di Ekmanno Rea. Sempre con
Vision uscira il 14 febbraio Romeo é Giulietta di Giovanni Veronesi, storia di un’attrice umiliata da un regista che si vendica ottenendo la
parte di Romeo in uno spettacolo teatrale fingendosi un uomo (con Sergio Castellitto e Pilar Fogliati); infine, la stessa casa di distribuzione
tornera nelle sale italiane il 24 aprile con Confidenza di Daniele Luchetti, basato sull’omonimo romanzo di Domenico Starnone e che potra
contare su un cast composto da Pilar Fogliati, Isabella Ferrari, Vittoria Puccini, Federica Rossellini e Elio Germano.

Queensland/Warner Bros (1); Pixar Animation Studios/Wallt Disney Pictures (1); DreamWorks/Universal Pictures (1); Universal Pictures/87North/Entertainment 360 (1); Kennedy Miller Mitchell/

Village Roadshow Pictures (1); Alcon Entertainment/Columbia Pictures/Paws/Prime Focus (1); Element Pictures/Film4/Searchlight Pictures/TSG En
Twentieth Century Fox (1); Apple Original Films/Apple Studios/Cloudy Productions/Marv Films (1); Columbia Pictures/Jerry Bruckheimer Films/Westbrook Studios (1); MGM/Pascal Pictures
(1); Amblin Entertfainment/Harpo Films/Quincy Jones Productions/Scott Sanders Productions/Warner Bros (1); Columbia Pictures/Marvel Entertainment/Sony Pictures Entertainment (1)

© Getty Images (2); Legendary Entertainment/Warner Bros. Entertainment/Villeneuve Films/Warner Bros (1); Eagle Pictures (1); Legendary Entertainment/Marzano Films/Screen
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SEDE OPERATIVA ‘ Corso Ve.nezic, 6 D ISTR I B U Z I U N E '

Piazza Bainsizza 1- 00195 Roma 20121 Milano Via Lorenzo Magalotti, 15

Tel.06/8416488 Tel.02/36686100 00197 Roma |

Www.academy’rwo.com ] info@adler-ent.com : Tel.06/3231057 b

info@academytwo.com www.adler-ent.com - info@bimfilm.com 1
: www.bimfilm.com

Alessandro Giacobbe @ = = = = 4
Managing Director

X
Marco Colombo @& = = = = é .

Amministratore
delegato

Sandra Capitano
Direzione

commerciale Mattia Della Puppa e - - -

Managing Director

Alessandra Valente
Edizioni

Antonio Medici e = =
Amministratore
delegato

Aldo Lemme @ = = = = -
Head of Theatrical :
Paola Leonardi Distribution -
Utficio stam F et o

10 slampa Simona Montisci -I'E,‘F - Mario Papini
Sales Manager iﬂ' ot

Diretiore commerciale

Jennifer Nanetti

Head of Sales Giulio Bruno

Direttore Marketing

IV SPECIALE CHI E CHI
Box Office gennaio 2024



E45& FAGLE PICTURES

Via Pompeo Magno, 1
00192 Roma

Tel. 06/3269101
info@eaglepictures.com
www.edglepictures.com

Tarak Ben AMMar g — — — — = — — — = — — — — .

Presidente
Andrea Goretti @======== === -
Amministratore delegato .

SimoneBencini i=========2=============================
Direttore generale e e e e

v

Roberto Proid giaaaaaaaaazaaanaaaaan
Diretiore area cinema

e produzione e

I
k Giuseppe Davalli ® = = = *  Riccardo Sacchi

Direttore commerciale Direttore divisione

Theatrical Home Video

ngerioo Diomei @ = = - - T Alessia Garulli @ = = = = = = "

i L . VP Marketing&Distribution |
I

Comunicazione Sony Pictures product .

E L RO} I"L'T'IJ B ES

EUROPICTURES

Via del Monte della Farina, 19
00186 Roma

Tel.06/6833625 (
info@europictures.it '
www.europictures.it

1 | WONDER
T PICTURES

distribution@iwonderpictures.it
www.iwonderpictures.com

" 1 1
AndredROMEo & = == === === = = = -
Founder and Ceo b Lucy De Crescenzo & - -
- Ceo
Emanuela Ceddia === == = = = 1
Vice President ! Daniela Robustelli J
and Head of Marketing ! Direttore commerciale ATy

Gianluca Del Prete
Coordinamento e amministrazione

Benedetta Caponi & = = =
Head of .

Theatrical Sales Marta Scandorza

Responsabile Marketing e
comunicazione

Vittoria Piracci
Office assistant

b .
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eky LUReo ) JCKY RED

Largo ltalo Gemini, 1
00161 Roma

Tel. 06/3759441
info@luckyred.it
www.luckyred.it

[}

| NOTORIOUS
|

SEDE LEGALE
Largo Brindisi, 2
00182 Roma

SEDE AMMINISTRATIVA
Via della Signora, 2a
20122 Milano
www.notoriouspictures.it

Guglielmo Marchetti
Chairman

Stefano Bethlen &
Ceo

Alice Panada
Head of Theatrical
Distribution

SPECIALE CHI E CHI
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+ = = = & Andrea Occhipinti

Presidente

L]
1
1
1
1
1
1
|
1

a

Stefano Massenzi @ -
Gabriele D'Andrea & = = =
Acquisizioni,

produzione e distribuzione

|
!
|
I
!
Serena Sostegni & = = = =
Produttore creativo

Riccardo Filangieri @& == = =
Finance

Emmanuelle Lucidi
Commerciale

Valerio Scarinci
Marketing

Alessandra Tieri
Ufficio stampa

NOTORIOUS PICTURES

I
I
I
I
I
4

Romina Franzini
Edizioni e
post-produzione

Sara Giannini
HR

Giorgio Rinaldi
Legale

Irene Tomio @

Head of

Communication

& Marketing Local Production

Katia Mitelli
Theatrical Sales Director

Giorgia Marchetti
Theatrical Marketing Distribution

Alberto Alfieri
Senior Digital Strategist

Dominica Dimitrio

Media, Trade & Partnership
Manager




—
Pier Silvio Berlusconi
Presidente Y

@;a; MEDUSA
— FILM

Viale Aventino, 26 - 00153 Roma
Tel.06/663901

info@medusa.it

www.medusa.it

Giampaolo Leffd @ = = = = =
Vicepresidente e
amministratore delegato

Antonio Sfondrini & = = =
Vicedirettore generale ‘
Sl

[}

1
Paolo Orlando :
Direttore .
della distribuzione

Andrea Lazzarin -
Direttore marketing i
e

Lucia Cereda
Responsabile T L
ufficio editoriale "‘

Tiziana Mazzola
Capo ufficio stampa

& tuce |UCE | ‘
EINEE_I_TTA

Via Tuscolana, 1055
00173 Roma

Tel. 06/722861
www.cinecitta.com
film.cinecitta.com

P> praoN
PSR PICTURES

Via Olona, 2 - 20123 Milano
Tel. 02/5737420
www.plaionpictures.it

Umberfo Bettini @ ======== B
Country Manager

Frida Romano @=========
Theatrical Marketing
Director

Chiara Sbarigio & = = 4
Presidente

Nicola Maccanico & = =
Amministratore :

delegato S=g

Dario Baldi
Theatrical Marketing
Supervisor

Simone Vittozzi
Digital Sales Manager

Enrico Bufalini @ = = = =
Direttore Cinema,
Documentaristica,
Archivio Luce
Cinecitta

Chiara Federica Klein
Digital Channel ! 4
Coordinator {

Carlo Alberto Mascheroni
Digital Marketing
Manager

Manuel Fiorentini Gianluca De Falco
Theatrical Marketing Acquisition & Tv
Coordinator Sales Director

Marcello Giannotti e =
Direttore
Comunicazione e

S |

I - Andrea Borgomaneri Stefano Traversari
Attivita editoriali . . 1 . .
Digital Marketing E ' Commercial Director
4 Coordinator 1 g i HE/Digital/Material

Chiara Mologni Alessandro Bonetti
Film Digital & TV Director ; Operation Planning
A & Production

Luigi Colamusso
Sales Director - Morris Forlin
| Operation Manager

LudovicoDe Cesare @ = = = = = = = 4
Theatrical Sales Manager Giosafat Lorusso
& Acquisition Ufficio Stampa
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7{ = 4 BiOFFICINE UBU
14 ) \ - wn sogno Lungo un fulm TEoDORA FILM e
oY ONEXD Y TEODORA FILM
%% DIGITAL [y OFFICINE UBU DISTRIBUZIONE
Via M. Gioia, 65 - 20124 Milano - 1

Ple Cadorna, 15 ' Tel. 02/87383020 Via Flaminia, 61

20123 Milano distribuzione@officineubu.com J 00196 Roma

Tel.02/8051633 www.officineubu.com Tel. 06/87979000

info@nexodigital.it ww.teodorafilm.com

www.nexodigital.com i

www.nexodigitalmedia.com ! Stefano FiNes| e === == === =

[ ]
Franco Zuliani Presidente e responsabile
Direttore comunicazione
=L D) ~ / Gianluca Buttari & = =
"M Derio Di Pumpo A 5 Responsabile
Direttore ‘ marketing e edizioni
4
y Commerciale Theatrical ; DanielalGrazionc e es
- )
Giulia Salfini Dwezn_or_ne _ )
\ Theatrical Executive e Home Video amministrativa '
Franco Di Sarro & = = = = = 3 A Simone Tofola Beatrice Gu_lino .-
Ceo i Comunicazione e Acquisizioni Responsabile . - .

acaquisizioni
e vendite

Edoardo Maimone
Edizioni

Giorgio Verdi
Direzione Commerciale

Michele Zanlari ® = »
- - 1
Direzione \
commerciale I
1

i

Elena Ratti, Diana Roddi
Direzione Marketing

Cristiano Larini
Amministrazione

Luana Solla
Ufficio stampa

l Pier Guido Romagnoli
Legal
o .

)

wnversa | JNIVERSAL PICTURES

% INTERNATIONAL ITALY

Via Po, 12
00198 Roma
www.universalpictures.it

Xavier Albert & = = = = = = = = = =
Ceo e Managing Director

Massimo Projetli === ssssssssssssssssss === === -
Deputy Managing Director

Giorgia DiCristo g====2===22=2cs=2=2c22csesecsses=s==2====
Marketing Director

MarcoD'Andred s s s s s s e s s s s s s s s e s e seee s ese s e s e ==
Sales Director

Matilde Ella Nuvola Marinai ®
Senior Publicity Manager
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vy vsion VISION DISTRIBUTION

DISTRIBUTION

Via Po, 12

00198 Roma

Tel. 06/99585100
www.visiondistribution.it

Antonella D’Errico &
President

Laura Mirabella e
Marketing &
Communication Director

Guido Tundis &
Business Affairs &
Commercial Director

Barbara Bladier &
Distribution Manager

Marinella Di Rosa @
Senior Publicity Manager

Alessia Schettini &
Senior Marketing Manager

-
—

—— -

s om.. THEWALT DISNEY
COMPANY [TALIA

Via Ferrante Aporti 6/8
20124 Milano

Tel. 02/29085.1
www.disney.it

Daniel Frigo e
Amministratore delegato
The Walt Disney
Company ltalia

Giulio Carcano e«
Director, Theatrical Distribution, Sales

Davide Romani &
Director, Head of Marketing Studios &
Integrated Marketing

Simone Raineri &

Director PR & Communication Corporate,
Studios, Disney+,

CSR & Internal comms

Vera Capraro e
Communication Manager
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wwases \WWARNER BROS.
DISCOVERY

Via Giacomo Puccini, 6 - 00198 Roma

www.warnerbros.it

Alessandro Araimo @
Managing Director Italy & Iberia

Carlos Prada @
VP Theatrical Distribution and Local
Production ltaly & Spain

Andrea Vidoni e
VP Group Marketing Italy & Iberia

Arturo De Simone e

Executive Marketing Director Theatrical and
Digital Distribution Italy & Spain and Italian

Local Production

Andrea Roselli e

Director of Theatrical Distribution ltaly

Adriano Baioni

Communications Senior Director ltaly & Iberia

Riccardo Tinnirello
Director of Publicity ltaly and Spain

ALTRE STORIE

Via Vicenza, 26

00185 Roma

Tel. 06 4454319

info@altrestorie.it

www.altrestorie.it

amministratore: Cesare Fragnelli
direttore distribuzione: Vincenzo Sacco

CINETECA DI BOLOGNA

Via Riva di Reno, 72

40122 Bologna

Tel.051 2194807
distribuzione@cineteca.bologna.it
https://distribuzione.ilcinemaritrovato.it/
direttore: Gian Luca Farinelli
responsabile distribuzione:

Andrea Peraro

FANDANGO

Viale Gorizia, 19

00198 Roma

Tel.06 85218101
fandango@fandango.it
www.fandango.it

responsabile: Domenico Procacci
direttore marketing e distribuzione:
Gianluca Pignataro

X SPECIALE CHI E CHI
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MOVIES INSPIRED

Piazza vittorio Veneto, 5

10124 Torino
commerciale@moviesinspired.it
founder & ceo: Stefano Jacono
head of content & sales:
Claudio Rapino

supetrvisor & project manager:
Massimiliano Cadeddu

PARTHENOS DISTRIBUZIONE

Corso del popolo, 16

35133 Padova

Tel. 049 8757920
distribuzioneparthenos@gmail.com
renato@borghero.net

Ceo e presidente: Renato Borghero

TUCKER FILM

SEDE OPERATIVA

Via Villalta, 24

33100 Udine

Tel. 0432 299545
fucker@tuckerfilm.com
www.tuckerfilm.com
presidente: Riccardo Costantini
amministratore delegato:
Thomas Bertacche

VERTICE 360

General Manager: Jose Luis Povedano
Country Manager: Luigi Bosco

Head of Theatrical,

Digital & TV Sales: Aurora Campari
Chief Marketing Advisor:

Francesco Marchetti

WANTED CINEMA

Via Mantova, 7

20135 Milano
info@wantedcinema.eu
www.wantedcinema.eu
Ceo: Anastasia Plazzotta
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(1). Courtesy of 01 Distribution (5); Courtesy of Academy Two (1);
y of Europictures (1

Courtfesy of The Walt Disney Company Italia (1), © Giulia Parmigiani/Courtesy of The Walt Disney Company

Luce Cinecitta (4): © Gettyimages (1). Courtesy of Lucky Red (4): © Valerio Pardi (1), Courfesy of Noforious
ltalia (1), Courtesy of The Wailt Disney Company ltalia (3); Courtesy of Warner Bros. Discovery (5)

Pictures (3); Courtesy of Officine Ubu (1); Courtesy od Medusa Film (6); Courtesy of Nexo Digital (1);

Courtesy of Plaion Pictures (3); Courtesy of Teodora Film (5); Courtesy of Vertice 360 (4); ©
Courtesy of Universal (1), Courtesy of Universal (4); Courtesy of Vision Distrioution (6); © Vir

Filming Italy Best Movie Award (1); Co

© Rocco Giurafo e Riccardo Ghi
Courtesy of Adler Enfertainment




Flnte% ANTEO 4 jg}lu ARCADIA
SPAZIOCINEMA Vi Vi et Ut

20066 Melzo (MI)
Via Milazzo, 9 Tel. 02/964164.21
20121 Milano 1 amministrazione@multiplexarcadia.com
Tel.02/43912769 } www.arcadiacinema.com
info@spaziocinema.info

www.spaziocinema.info
Piero Fumagalli

Founder & Ceo

Laura Fumagalli e
Lionello Cerri e Responsabile Marketing
Amministratore & Eventi

delegato Paola Fumagailli ®

Sergio Oliva Responsabile Risorse Umane
Responsabile

Simona Zerbi
programmazione

Responsabile Finanza
& Amministrazione

Crrelarda =< CIRCUITO CINEMA

CIRCUITOCINEMA

Via Caduti di Nassiriya, 5 - 22063 Cantu (CO) Via delle Quattro Fontane, 23

Tel.031/720619 00184 Roma

cinelandia@cinelandia.it Tel.06/4745725

www.cinelandia.it customercare@circuitocinema.com
www.circuitocinema.com

Gabriele D'Andrea e
Amministratore
delegato

Paolo Petazzi e -
Ceo | Antonio Medici ®

Marilena Costanzo Presidente

Film Buyer ' Fabio Fefée @ = = = =«

o I
. Direttore g
Monica Terraneo &

General Manager programmazione
Paola Onoratfig = = =
Direttore

Finanziario e
Martina Miatello Amministrativo
Marketing Manager

Francesco Rizzi
Operations Manager
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T

’ GIOMETTI
CINEMA

47842 San Giovanni in
Marignano (RN)
Tel.0541/957879
segreteria@giometticinema.it
www.giometticinema.it

= PLANET

I H E W & §

EPLANET CINEMAS

JOLLY CINEMATOGRAFICA

Via Della Costituzione, 41b

95125 Catania (CT)

Tel. 095/2202947
direzione@jollycinematografica.it
www.eplanetcinemas.it

Giovanni Giometti @ =========
Presidente

Massimiliano Giometti @ = = = = =
Direttore commerciale
e tecnico

-

-

AngeloTacca & = = = 4
Amministratore unico

v I
. Orazio Brigadieci -

‘ Amministratore unico Multicompany

GianlucaGiometli gmmmm e e === ==
Direttore amministrativo

i

Silvia Giometti @ == = = = = = = =
Direttrice programmazione

Nora Helena Gomez
Claudio Brigadieci
Claudio Di Martino
Management Team

LUC:SANO:...:

- LUCISANO MEDIA GROUP

IL REGND *

DEL CINEMA

V ITALIAN INTERNATIONAL CINEMA
Piazzale Arnaldo, 2 F‘r T ITALIAN INTERNATIONAL MOVIEPLEX
25121 Brescia 3 If..' -‘.1'5’:. Via Giandomenico Romagnosi, 20
. Tel.030/49372 b } ‘;’ e 00196 Roma

Tel.06/3611377
info@lucisanomediagroup.com
www.lucisanomediagroup.com

’ segreteria@ilregnodelcinema.it
www.ilregnodelcinema.it

David Quilleri @ = === ==
Amministratore delegato

Tomaso Quilleri @ = = = =
Direttore
+  programmazione

Fulvio Lucisano ®
Presidente

Federica Lucisano & = = = = = = = =
Amministratrice delegata

Jacopo Quilleri
Direttore tecnico

Paola Lucisano @ = = = = =
Consigliere

Lorenzo Quilleri .
Programmazione

Lorenza Lucini
Marketing

XII SPECIALE CHI E CHI
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o MASSIMO
SGRtN FERRERO
CINEMAS

PALAZZO ADRIANO

Via Cicerone, 15

00193 Roma
Tel.06/367671
palazzoadrianosri@libero.it
www.ferrerocinemas.com

Andrea Diomanti & = = = = 4
Amministratore unico

Giorgio Ferrero @
Direttore commerciale

7y NOTORIOUS
| CINEMAS

y SEDE LEGALE

SEDE AMMINISTRATIVA
Via della Signora, 2/A
20122 Milano
Info@notoriouscinemas.it
www.notoriouscinemas.it

Andrea Stratta @
Amministratore delegato

Michele Meniconi e
Direttore operazioni
e programmazione

Laura Marongiu
Direttore Marketing

. e

NOTORIOUS °
* CINEMAS

Largo Brindisi, 2 - 00182 Roma

Movie Planet Srl

Via C.Goldoni 16/2 27029
Vigevano (Pv)
www.movieplanetgroup.it

Cesare Rossi e -
Presidente

Alessandro Rossi &
Amministratore
delegato

Maria Vittoria Rossi e
Consigliere

Enrica Rossi &
Consigliere

Ufficio —
programmazione

STARPLEY gﬁﬁ.‘-—s-t-"!

STARPLEX CINESTAR

Via A. Diaz, 9

25121 Brescia

Tel. 030/2403257
starplex@cinestaronline.it
www.starplex.it

Tiziano Missaglia e = -
Amministratore
delegato

SPECIALE CHI E CHI
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Piazza Augusto Imperatore, 3
00186 Roma

Tel.06/688111
www.thespacecinema.it
reception@thespacecinema.it

Francesco Grandinetti @
General manager

Donato Cupertino @=============
Director of operations

Francesco DiCola @ = = = = 4
Director of screen
content & sales

Andrea De CandidO g = = = = = = = = = = =
Head of marketing

Pia Ardovino = = = m m e e e e e e
Media & Partnership manager

Veronica Savio Boero @ = = = = = = =
Conferencing & Events manager

Luigi Cirillo @ = = = = = = =
Head of Pricing

Via Carlo Donat Cattin 5
20063 Cernusco sul Naviglio (MI)
Tel.02/92443611

Romon Biarnes & = = = = = = = = = = =
Managing Director Southern
& Northern Europe

Gianluca Pantano @ = = = = = = =
Italy Film Buying Director

T IIB) (e i g e o (0 e £ e 6 6 ) e e e ) ) e ey e
Commercial Director
Southern Europe

EvaVdlles gemz=saz====
Operations Director Southern Europe

Cristina Gonzalez Gil @& = = = = = = = = = = — -
Head of Sales Southern Europe

Alfonso Castaneda @ = = = = = = = = = =
Head of Digital & Marketing Activation !
Southern Europe !

Francesco Reitano
Senior Marketing
Manager Southern Europe

XIV SPECIALE CHI E CHI
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Via Vicenza, 5A
00185 Roma
info@unionecinema.it
www.unionecinema.it

CINEMA DI ROMA

Via Vicenza, 5/a

Tel. 06 4462527

www.cinemadiroma.it
info@cinemadiroma.it

amministratore delegato: Mario Fiorito
programmazione: Leandro Pesci,
Pierluca Sforza

CINEPLUS SRL

Via Boldrini, 5/b - 40121 Bologna
Tel. 051 4219869
www.cinepark.it

www.cineplus.it
www.apollocinepark.it
info@cineplus.it

info@cinepark.it
info@apollocinepark.it
presidente e amministratore delegato:
Erik Proffi

CIRCUITO MALUCELLI

Via G. Marconi, 49 - 40122 Bologna
Tel. 051 6486232
www.victoriacinema.it
www.cinedream.if
www.cinepiucorreggio. it
responsabile: Andrea Malucelli

CIRCUITO PERUGINI

Via Velluti, 23

62100 Macerata

Tel. 0733 288107 - 340 5002035
www.multiplex2000.it

www.super8.it
www.cinemaitaliomacerata.it
multiplex2000.cinema@muiltiplex2000.it
multiplex.amministrazione@multiplexsuper8.it
responsabili: Marcello Perugini,
Monica Perugini

direttore (Super 8): Lorenzo Elisei

® Andrea Malucelli
Presidente

Thomas Bertacche
Andrea Buonaguidi
Simone Castagno
Fabrizio lezzi
Andrea Malucelli
Leandro Pesci
Paolo Protti
Alessandro Rossi
Enrico Signorelli
Consiglio Direttivo

Massimo Lazzeri
Tesoriere

MOVIEPLEX

Via Nicola Santangelo

83013 Mercogliano (AV)
www.movieplexmercogliano.it
movieplexav@libero.it
movieplex@movieplex.it

amministratore unico (Movieservice srl -
Movieplex Mercogliano): Alaia Marco
Direttore (Movieplex Mercogliano -
Movieservice srl): Menna Lello

MULTICINEMA

Via Federico Fellini, 2

65010 Spolfore (PE)

Tel. 085 413000
multicinema@multicinemai.it
www.multicinema.it

presidente e amministratore delegato:
Fabrizio lezzi

POP UP CINEMA

Black Mamba (Pop Up Cinema Jolly
e Pop Up Medica 4k)

Via Boldrini, 12-14

40121 Bologna

Montegrappa Cinema (Pop Up Cinema
Arlecchino e Pop Up Cinema Bristol)
Via Della Zecca, 2

40121 Bologna
amministrazione@blackmamba.srl
rappresentante legale: Andrea Romeo

PROCINE SRL/PIGIESSE

Via Nievo, 16

46100 Mantova

Tel.0376 379912

www.cineview.it
amministrazione@cinecitymantova.it
amministrazione@aristonmantova. it
amministratore unico: Paolo Protti

Enrico Signorelli ‘

Simone Castagno
Referenti rapporti
con le distribuzioni

Andrea Malucelli
Fabrizio lezzi
Pierluca Sforza
Enrico Signorelli
Thomas Bertacche
Ufficio
Programmazione

© Valerio Pardi/Box Office (2), Courfesy of Arcadia (2); Courtesy of Cinelandia (1); © Pietro Pesce/Box Office (1), © Fabio
Lovino (1), Courtesy of Circuito Cinema (2); © Adolfo Franzd/Courtesy of Giometti Cinema (3), Courtesy of Giometti
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) Valerio Pardi/Box Office (1), Courtesy of Anteo spazioCinema (1); Courtesy of Starplex (1); © Stefano Pinci (1), Courtesy of

Cinema (1); Courtesy of Il regno del cinema (1), © Valerio Pardi/Box Office (1): Courtesy of Lucisano Media Group (3):
The Space Cinema (5); Courtfesy of UCI Cinemas (7): Courtesy of Unici (1)

Courtesy of Massimo Ferrero Cinemas (1), Courtesy of Anec (1); Courtesy of Movie Planet (3), © Valerio Pardi/Box Office (1);

© Valerio Pardi/Courfesy of Noforios Pictures (1), Courtesy of Notorious (2)
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PRODUZIONE

Apartment

FICTUNLS
s hmmanatfa o

THE APARTMENT

Via Giovanni Nicotera, 29
(scala 9 / 2°piano)
00195 Roma
Tel.06/98240212
infota@theapartment.it
www.theapartment.it

Nicola Lusuardi @
Head of Development

Elena Recchia & = = = =
Head of Production

BIBI BIBI
FILM B=18YR)

Via Caio Mario, 27

00192 Roma

Tel. 06/5740141
segreteria@bibifilmtv.com
www.bibifilmtv.com

Angelo Barbagallo & = = = = =

— - [’
Amministratore unico -
i

= l}bUE':ITER
BE
PRODUCTION

Societa di Be Water

Mattia Guerra e - +
Amministratore
delegato

Valentina Piersanti e -
Responsabile
editoriale

Eddie Bertozzi e
Responsabile
acquisizioni

Tommaso Arrighi e =
Produttore
esecutivo

Livia Cortese o —
Business Affairs

(@) coloradefiim [:0 I.O RAD 0

FILM

Via Monte Leone, 3
20149 Milano
Tel.02/48021595

Via Orazio, 10 - 00193 Roma
Tel.06/3600.6670
info@coloradofilm.it
www.coloradofilm.it

Iginio Straffi &
Presidente

Alessandro Usai e
Amministratore
delegato

Pierpaolo Luciani e
Coo

Francesca Accornero & = = = =
Responsabile
comunicazione




PRODUZIONE

carreeva | CATTLEYA

Piazzale Valerio Massimo, 7/8
00162 Roma

Tel.06/367201
info@cattleya.it
www.cattleya.it

Giovanni Stabilini &
Ceo & Chairman

RiccardoTozzi &
Founder, Ceo & Chief
Creative Officer

Francesca Longardi e
Ceo & Head of Production

FANDA NGO

roororte. FREMANTLE
FANDANGO ITALIA

Viale Gorizia, 19 SEDE ROMA SEDE MILANO
00198 Roma Via Monte Zebio, 24 Via Vida, 11

Tel. 06/85218101. 00195 Roma 20127 Milano
www.fandango.it Tel. 06/372761 Tel. 02/03005330
fandango@fandango.it

segreteria@fremantle.com

Domenico Procacci ®* === == www.fremantle.it

i
Responsabile

Gianluca Pignataro
Direttore Marketing
e commerciale

* MarcoTombolini & === === =

! Ceo
[}
I Valeria Licurgo ®

Head of Production




PRODUZIONE

m [ GREENBOO (&) GRIENLANDIA

-, PRODUCTION GROENLANDIA

Viale Giuseppe Mazzini, 11 Via G.B. Piatti, 23

(scala E / piano 2°) i 00185 Roma

00195 Roma ] Tel. 06/70490005
Tel.06/21127159 info@groenlandiafilm.com
info@greenboo.com www.groenlandiagroup.com

Marco Belardi
Ceo & Founder Matteo Rovere &

Alessandra Persia Ceo

: ) i Gaia Ricci
Chief of Administration el AeR L Sydney Sibilic & = = -

Cristina Riccobono Marco Belardi Socio

Head of Cash Flow Stefano Zachi Andrea Paris e

Ughetta Curto Staff Socio
Creative Producer

I
I
I
I
L]

Leonardo Regoli Francesca Cualbu e

Andrea Sperandio
Story Editor

Enrico Venti
Executive Producer

Junior story editor

Anna Godano
Head of International
Operations

Coo

Daniele Beni &
General Manager

@ ibc 1BC MOVIE

Viale XIl Giugno, 26 I N D I G U
40124 Bologna . FI LM
Tel. 051/3397751

info@itc2000.it .

www.itc2000.it ' Via Torino, 135
00184 Roma
Tel.06/77250255
www.indigofilm.it

Giuseppe Caschetto & = = info@indigofilm.it

Ceo

Anastasia Michelagnoli e Nicola Giuliono & = = = =
Head of the Development Produttore

Department Francesca Cima  ®

Maurizio Feverati & = = = Produttore

I
Legal Consultant h Carlotta Calori e
I

Produitore

Viola Prestieri e -
Produttore




ITALIAN

PRODUZIONE

INTERNATIONAL FILM

Via Gian Domenico
Romagnosi, 20
00196 Roma
Tel.06/3611377
iif@iif-online.it

Fulvio Lucisano ®
Presidente

Federica Lucisano «

Amministratrice
delegata

Paola Lucisano *
Consigliera delegata - Head of
TV Production

aaa INDIANA
'INDIANA PRODUCTION

Via Edmondo De Amicis, 53 - 20123 Milano
Tel.02/86894470
info@indianaproduction.com
www.indianaproduction.com

Fabrizio Donvito @ = = = = 4
Founder & Partner

Marco Cohen e-
Founder & Partner

Benedetto Habib @ = = = = 5
Partner

Daniel Campos & = = =
Pavoncelli
Partner & Producer

Karim Bartoletti @& = = =
Partner & Executive
Producer

MOMPRAGEM

Via Monte Santo, 25

00195 Roma

Tel. 06/95223150
segreferiac@mompracemstl.com
www.mompracemfilm.com

Manetti bros. e
Produttori

Pier Giorgio Bellocchio @ = = = = =
Produttore

I
I
Beta Film '
- I
Socio I
|

|

I




PRODUZIONE

LOLUS ;L[TTU" g 2uxerva
PRODUCTION
_ MINERVA PICTURES

info@lotusproduction.it

www.lotusproduction.it
Via Marcella 4-6
00153. Roma
info@minervapictures.com
www.minervapictures.com

Raffaella Leone & = Gianluca Curti
Presidente e Ceo Amministratore delegato

Andrea Leone e - - \ Sanfo Versace o
Presidente e Ceo J Presidente

Federico Polimanti e
Chief Operating Officer

Carlotta Galleni & = = = =
Production and
Development executive

& PALOMAR
Propoganda

PALOMAR (i PEPITO PROPAGANDA
s e PRODUZIONI o s o a3

Tel.06/3759681 i Tel. 06/59604124
palomar@palomaronline.com Via Don Giovanni Verita, 3 press@propaganda.it
www.palomaronline.com 00195 Roma www.propaganda.it
Tel.06/3233875
www.pepitoproduzioni.com

info@pepitoproduzioni.com
Carlo Degli Esposti @& = =

Presidente

Nicola Serra ¢

Ceo :
1

[}
Marina A. Marzotto & = = = =
Founder & Senior Partner

Agostino Sacca e = -
Presidente
e amministratore Mattia Oddone

Ceo & Pariner
- -




PEGASUS

Via Ennio Quirino Visconti, 20
00193 Roma
Tel.06/77208329
segreteria@pegasusworld.it
www.pegasusworld.it

Martha Capello &
Ceo, Founder

llaria Dello lacono
Founder ¢
[}

o o - -

S PICOMEDIA

PICOMEDIA

Piazza Martiri di Belfiore, 4
00195 Roma
Tel.06/3234500
info@picomedia.it
www.picomedia.it

Roberto Sessa g = = = = «
Founder, Co-owner and Ceo

R cinema [0 )| CINEMA

Piazza Adriana, 12
00193 Roma
Tel.06/33179601
www.raicinema.it

Nicola Claudio ®
Presidente

Paolo Del Brocco *
Amministratore delegato

Giuseppe Sturiale e
Direttore generale

PRODUZIONE

sky studios

SKY STUDIOS
ITALIA

Via Monte Penice, 7 - 20138 Milano
Tel.02/30801
ufficio.stampa@skytv.it

Nils Hartmann & = =

Executive Vice President

Erica Negri
Head of Commissioning

Chiara Cucci
Head of In-House Productions

Emanuele Marchesi
Head of Content Coordination
& Development




Piazza Castelnuovo, 35
90141 Palermo

Via Corridoni, 15
00192 Roma

Tel. 091/335841
info@tramplid.it

Nicola Picone
Administrator

Attilio De Razza
Head Producer

AGIDI DUE

Via Bellaria, 127/1 - 41126 Modena
Tel. 059 460303

agidi@agidii.it

www.agidi.it

presidente: Emanuela Rossi

ASCENT FILM

Via G.B. Piatti, 23 - 00185 Roma

Tel. 06 70490005
info@ascentfilm.com
https://groenlandiagroup.com/
fondatore e produttore: Andrea Paris

ARANCIAFILM

Via Castiglione, 6/2 - 40124 Bologna
Tel. 051 6569657
info@aranciafiim.com
www.aranciafilm.com
responsabile: Giorgio Diritti

CINEMAUNDICI

SEDE OPERATIVA

via Giuseppe Avezzana, 51
00195 Roma

Tel. 06 454 78 610
roma@cinemaundici.it
www.cinemaundici.it
responsabile: Olivia Musini

DUEA FILM

Pzza Cola Di Rienzo, 69 - 00192 Romal
Tel. 06 3214851

duea.flm@mclink.it

responsabile: Anfonio Avati

ELISEO ENTERTAINMENT

Via della Consulta, 1/B - 00184 Roma
Tel. 06 68 64 849
info@eliseo-entertainment.it
https://eliseo-entertainment.com/
direzione creativa e chairman:
Luca Barbareschi

SPECIALE CHI E CHI
Box Office gennaio 2024

XXII

FENIX ENTERTAINMENT

Piozzale delle Belle Arti, 6

00196 Roma

Tel.06 77610950

info@fenixent.com - www.fenixent.com
presidente: Carlo Angelini

direttore generale:

Riccardo Di Pasquale

FRENESY

Viale Bianca Maria 28 - 20129 Milano
Tel. 0373 84047
office@frenesyfilm.com
frenesyfilm.com

responsabili: Luca Guadagnino,
Marco Morabito

GOLDENART

Via degli Arfisti 23 - 00187 Roma
Tel. 06 64824148
goldenartproduction@gmail.com
www.goldenartproduction.com
Producer & Composer:

Federica Luna Vincenti

IERVOLINO & LADY BACARDI
ENTERTAINMENT

Via Salaria, 222 - 00187 Roma
segreteria@iervolinoent.com
https://ilbegroup.it/
presidente: Andrea lervolino

JOLEFILM

Via Quarto 16 - 35138 Padova

Tel. 049 8718175

office@jolefilm.it - www.jolefim.it
responsabile: Francesco Bonsembiante

LUMIERE & CO.
Via Milozzo 9 - 20121 Milano
Tel. 02 43912100
Via Varrone 9 - 00161 Roma
Tel. 06 45447768

5 } :
s Y s

N e o B

Viale Giuseppe Mazzini, 9
(scala B)

00195 Roma

Tel. 06/94516900
info@wildside.it
www.wildside.it

Lorenzo Gangarossa
Produttore

Saverio Guarascio
Executive Producer

Giorgia De Paolis
Head of Legal
& Business Affairs

info@lumierefilm.it - www.lumierefilm.it
amministratore delegato e
produzione: Lionello Cerri
produzione e direzione creativa:
Cristiana Mainardi

MAD ENTERTAINMENT

Piozza del Gesu nuovo, 33

80134 Napoli

Tel. 081 19139000
info@madinnaples.com
www.madentertainment. it
responsabili: Luciano Stella,
Maria Carolina Terzi e Carlo Stella

ORISA PRODUZIONI

Via Ostilia, 31 - 00184 Roma

Tel. 06 39750996-64

info@orisa.it - www.orisa.it
responsabile: Cristiano Borfone

PACO CINEMATOGRAFICA

Piozza Rondanini, 29 - 00186 Romal
Tel. 06 6875073
produzione@pacocinematografica.it
www.pacocinematografica.it
produttori: Arturo Paglia e

Isabella Cocuzza

PUPKIN PRODUCTION

Via dei Bresciani, 23 - 00186 Roma
Tel. 06 97845971

info@pupkin.it - ftp://pupkin.it/
responsabile: Rita Rognoni

RAINBOW

Via Brecce - 60025 Loreto (AN)
Tel. 071 75067500

www.rbow.it

fondatore e Ceo: Iginio Straffi
Chief Operating Officer:
Thomas J. Ciampa

R&C PRODUZIONI

Via del Commercio, 32 - 00154 Romal
Tel. 06 57288591
info@rcproduzioni.com
www.rcproduzioni.com

fondatori e responsabili:

Tilde Corsi e Gianni Romoli

RODEO DRIVE

Via Alberico Il, 33 - 00193 Roma
Tel. 06 45449767
rodeo@rodeodrivestl.com
www.rodeodrivesr.com

fondatori e responsabili:

Marco Poccioni e Marco Valsania

SACHER FILM

Via Raffaello Giovagnoli, 6 - 00152 Roma
Tel. 06 5745353
sacherfilm@sacherfilm.eu
www.sacherfilm.eu/sacherfilm/
fondatore e legale rappresentante:
Nanni Moretti

TEMPESTA

via Imerio, 36 - 40126 Bologna

Tel. 051 0397 600

info@fempestafilm.eu - www.tempestafilm.it
produttore e Ceo: Carlo Cresto-Dina

VIVO FILM

Via Guido d'Arezzo, 28 - 00198 Romal
Tel. 06 807 800 2

info@vivofilm.it - hitp://vivofilm.it
produttore € amministratore unico:
Gregorio Paonessa

produttrice: Marta Donzelli

ito produzioni (1);

digo Film (4); Courtesy of Lotus Production (5); Courtesy of Mompracem (2), © Gerald Bruneau/Courtesy of Mompracem (1); Courtesy of Palomar (2); Courtesy of P

Courtesy of Pegasus (5); Courfesy of Picomedia (1); Courtesy of Rai Cinema (2), © Assunta Servello/Courtesy of Rai Cinema (1); © Angelo Di Piefro (1); Courfesy of Tramp Limited (2); Courtesy of Wildside (5)
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DBIFsST

"ALICE NELLA CITTA -

Via Benaco, 5 B I F&ST'BARI
Tk N INTERNATIONAL
sZére’rerioolice@gmoil.com FI LM &TV FESTIVAL

www.alice.mymovies.it
Lungotevere Flaminio, 44
00196 Roma
segreteria.direzione@bifest.it

Fabia Bettini e www.bifest.it

Direttrice artistica

Gianluca Giannelli & = = »
Direttore artistico

Felice Laudadio ® = =~ *
Direttore

FILMINGITALY S
FAR EAST LMING GIEFONI

FILM GilllonI
FAR EAST FILM

Centro Espressioni Cinematografiche Viale Delle Milizie, 20 Piazza Giffoni Film Festival, 1
Via Villalta, 24 - 33100 Udine 00192 Roma 84095 Giffoni Valle Piana (SA)
Tel.0432/299545 Tel. 06/39746600 Tel. 089/8023001
cec@cecudine.org press@tizianarocca.it info@giffoniff.it
www.fareastfilm.com I www.tizianarocca.it www.giffonifilmfestival.it

Sabrina Baracefti & - = = | TizonaRocca @ = = =
Presidente i Direttore generale
Claudio Gubitosi & = = =
Fondatore

e Direttore artistico

]

|
Thomas Bertacche e = :
Festival General .
Coordinator L
AR

N
q

Aiw

SPECIALE CHI E CHI )Q('"’I
Box Office gennaio 2024




—~— -

2.z FESTA DEL

MRS CINEMA DI ROMA

Piazza Cardinal Consalvi, 9
00196 Roma

Tel. 06/40401900
info@romacinemafest.org
www.romacinemafest.org

Gian Luca Farinelli e
Presidente Fondazione
Cinema per Roma

FrancescaVia & = = = =
General Manager
Fondazione

Cinema per Roma

Paola Malanga e = -
Diretirice L
Artistica Festa :

!

del Cinema

GIORNATE
deol AUTORI

GIORNATE
DEGLI AUTORI

Via Santa Croce in
Gerusalemme, 107 - 00185 Roma
Tel.06/8603111
info@giornatedegliautori.com
www.giornatedegliautori.com

Giorgio Gosetti @ =+
Delegato generale

Gaia Furrer e
Direttrice artistica

X}([V SPECIALE CHI E CHI
Box Office gennaio 2024

MAGNA
GRAECIA
FILM FESTIVAL

Via Lungomare Stefano
Pugliese, 359 - 88100 Catanzaro
info@mgff.it

www.mdff.eu

Gianvito Casadonte e = = 4
Co-creatore e direttore
artistico

TORINO
FILM
FESTIVAL

Via Cagliari, 34/c - 10153 Torino
Tel.011/8138811
info@torinofilmfest.org
www.torinofilmfest.org

Enzo Ghigo &= =+
Presidente

Giulio Base @
Direttore artistico

settimana
internazionale
dellacritica

SETTIMANA
INTERNAZIONALE
DELLA CRITICA

Palazzo del Cinema
Lungomare Marconi
30126 Lido di Venezia (VE)
info@sicvenezia.it
www.sicvenezia.it

Beatrice Fiorentino ® = = =+
Delegata generale




30124 Venezia

Tel.041/5218711
cinema@labiennale.org
www.labiennale.org

Presidente
La Biennale di Venezia

Direttore Generale
La Biennale di Venezia

Direttore Artistico
della Mostra Internazionale
d’Arte Cinematografica

A e

BERGAMO FILM MEETING
Via Antonio Ghislanzoni, 37

24122 Bergamo

Tel. 035 363087
info@bergamofilmmeeting.it
www.bergamofimmeeting.it

presidente: Davide Ferrario

direzione: Fiammetta Girola € Annamaria
Materazzini

BIOGRAFILM
Via della Zecca, 2

40121 Bologna

Tel. 051 237023

info@biografilm.it

www.biografilm.it

presidente Ass. Fanatic About Festivals:
Filippo Mazzucato

fondatore e presidente onorario del
festival: Andrea Romeo

direttore generale: Massimo Mezzetti

CAPRI, HOLLYWOOD - THE INTERNATIONAL
FILM FESTIVAL

Vico Sella Orta, 1

80073 Capri (NA)

caprihollywood@pec.it
www.capri-world.com

presidente dell’lstituto Capri nel mondo:
Antonio Lorusso Petruzzi

segretario generale dell’lstituto Capri nel
mondo: Pascal Vicedomini

FESTIVAL DEL CINEMA EUROPEO
Cineporto di Lecce c/o Manifatture Knos
Via Vecchia Frigole, 36

73100 Lecce
info@festivaldelcinemaeuropeo.com
www.festivaldelcinemaeuropeo.com
direzione artistica: Alberto La Monica

Roberto Cicutto #========

Alberto Barbera & = = = = = = =

| ﬁ‘\ MOSTRA INTERNAZIONALE
D'ARTE CINEMATOGRAFICA

Ca’ Giustinian, San Marco, 1364/A

FESTIVAL INTERNAZIONALE DEL DOCUMENTARIO
- VISIONI DEL MONDO

Via Privata Maria Teresa, 11

20123 Milano

Tel.02 8088 6811

info@visionidalmondo.it

www.visionidalmondo.it

fondatore e presidente: Francesco Bizzarri
direttore artistico: Maurizio Nichetti

FUTURE FILM FESTIVAL

c/o Dumbo

Vio Casarini n.19

40131 Bologna

info@futurefilmfestival.it

www.futurefilmfestival.it

direttrice artistica: Giulietta Fara

direttore generale: Andrea Minetto
consigliere delegato Rete Doc: Roberto Calari

LE GIORNATE DEL CINEMA MUTO
c/o La Cineteca del Friuli

Palazzo Gurisatti

Via G. Bini, 50

33013 Gemona (UD)

Tel. 389 1603000
info.gcm@cinetecadelfriuli.org
www.giornatedelcinemamuto.it
presidente: Livio Jacob

direttore emerito: David Robinson
direttore: Jay Weissberg

MILANO FILM FESTIVAL

Via Privata Cuccagna, 2/4
20135 Milano

Tel.02 54 019 076
info@milanofilmfestival.it
https://milanofilmfestival.it/
presidente: Beniaomino Saibene

AndreaDelMercato ge===== =2 === =22 22222 =s =222 e e s s === === =

MOSTRA INTERNAZIONALE

DEL NUOVO CINEMA

c/o Teatro Rossini

Ple Albani, 12

61121 Pesaro (PU)

Tel.0721 387511
info@pesarofilmfest.it

presidente: Bruno Torri

direttore artistico: Pedro Armocida

NOIR IN FESTIVAL

Organizzazione Studio Cooperativa

Via Santa Croce in Gerusalemme, 107
00185 Roma

Tel.06 8603111

www.noirfest.com

direzione: Giorgio Gosetti, Marina Fabbri,
Gianni Canova (Delegato IULM)

TAORMINA FILM FESTIVAL

Via Vittorio Emanuele Ill, 178

95032 Belpasso (CT)
taorminafiimfest@videobank.it
www.taorminafilmfest.it

direttore esecutivo e co-direttore
artistico: Barrett Wissman

direttrice artistica di Taormina Arte Sicilia
Fondazione: Beatrice Venezi

TRIESTE FILM FESTIVAL

Casa del Cinema Annamaria Percavassi
Piazza Duca degli Abruzzi, 3

34132 Trieste

040 3476076

aac@alpeadriacinema.it
www.triestefilmfestival.it

direzione artistica: Nicoletfa Romeo

SPECIALE CHI E CHI
Box Office gennaio 2024

ilming ltaly (1);

sta del Cinema di Roma (3): © Gettylmages (1); © Getftylmages (1), Courtesy of Giornate degli autori (2);
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primevideo - pRIME VIDED ITALIA

Viale Monte Grappa, 3/5
20124 Milano
www.primevideo.com

Marco Azzani & === = =
Country Managing Director,
Prime Video ltalia

Viktoria Wasilewski
Head of Content, Prime Video ltalia

NicoleMorganti s s s s s sss s s s s s s s e eeeeeeseseees s ==
Head of Originals Southern Europe, -
Amazon MGM Studios

MarcoForoni = e mesesssessessea ===
Business Lead - Sports, Prime Video ltalia

Weel©El ————————— —— — —~ ——— ——
Head of Prime Video Channels ltaly & Spain

MEDIASET

nhinily MEDIASET
INFINITY

Viale Europa, 44
20093 Cologno Monzese (M)
Tel. 02/25141

press@moonlightingpr.it

Via Visconti di Modrone, 11
20121 Milano
info@discovery-italia.it
discoveryplus.it

Alessandro Araimo & = = 4
Managing Director
Italy & Iberia

Laura Carafoli & === ===
SVP Content Networks
& Streaming Local

productions ltaly & Iberia

AndreaVidoni @& = = = = = = = = = = = = = = = = — -

VP Marketing
& Consumer PR

Adriano Baioni @& = = = =

Senior Director
Communications

Pablo Falonga & = = = = =
Direttore commerciale

X}(\/[ SPECIALE CHI E CHI
Box Office gennaio 2024



%ﬁ-ﬂnz} DISNEY+

THE WALT DISNEY COMPANY ITALIA

Via Ferrante Aporti, 6/8 - Milano 20124
Tel. 02/29085000

www.disney.it

www.disneyplus.com

Daniel Frigo e
AD The Walt Disney Company ltalia

Francesco Magini
VP Disney+, Direct to Consumer ltalia

Cristina Fusetti
Director Performance Marketing & Customer Acquisition

Alessandro Saba
Director Local Production

Simone Raineri
Director PR & Comms Studios, Disney+, Corporate & CSR

Francesca Calzolari
Communication Manager

Pietro Veronese
PR Supervisor

- .

'~ NETFLIX “NETFLIX

Via Boncompagni, 8-10
Villino Rattazzi

00187 Roma
www.netflix.com

Tinny Andreafta e
Vicepresidente contenuti italiani

Barbara Ferrieri @
PR Director, Italia e Grecia

Stefania Duico e
Senior Director Marketing
Italy and Greece

SPECIALE CHI E CHI
Box Office gennaio 2024
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NOW oW

Via Monte Penice, 7
20138 Milano

Tel. 02/30801
ufficio.stampa@skytv.it
www.nowtv.it

Lorenzo Foglia
Senior Director

p==TV

TIMVISION

TIMVISION

Via del Pellegrino 155

00186 Roma
timpressoffice@telecomitalia.it
www.timvision.it

b

i
I
I
[
[
[
[
4

Andrea Rossini & =
Chief Consumer,
Small & Medium and Mobile
Wholesale Market Officer di TIM

Simone Delicato
TimVisionand o
Entertainment Products

m SPECIALE CHI E CHI
Box Office gennaio 2024

it pluto@

PARAMOUNT+

Corso Europa, 5 - 20122 Milano
www.pluto.tv
www.paramountplus.it

Anfonella Dominici @
SVP Sireaming Italy & South EMEA

Chiara Giacoletto Papas o

PR & Comms Senior Director
Italy and France

Aldo Torchio ®

VP Marketing Streaming
Italy & South EMEA
Cristiano Girola

Content Director Pluto TV
Italy & South EMEA

Giorgina Di Santo
Programming & Acquisitions Director
Paramount+ ltaly & South EMEA

Viale Mazzini, 14

00195 Roma (RM)
comunicazioneraiplay@hlstampa.com
www.raiplay.it

Elena Capparelli & = =
Direttore RaiPlay
Maurizio Imbriale ¢ - -
Direttore Rai

Contenuti digitali
e transmediali

ili (4); Courtesy of Warner Bros. Discovery (4); © Virginia Bettoja/Courtesy of The Walt Disney

). Courtesy of The Wallt Disney Company ltalia (1): Courtesy of Nefflix (3); Courtesy of Infinity (1); Courtesy of Sky Now (1)

Video (5); Courtesy of
Courtesy of Paramount+/Pluto (3); Courtesy of Tim Vision (2); Courtesy of Rai Play (1)

Courtesy of
Company If




i Film Commission

Calabria
Filmmi
Commilssion

CALABRIA FILM
COMMISSION

Regione Campania FILM

COMMISSION! |
REGIONE

Cittadella Regione Calabria [:AM PANIA ,
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FILM COMMISSION
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FILM COMMISSION

TRENTINO FILM
COMMISSION
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Fosca Leoni

Coordinamento eventi
Y]

m MBRIA 1 Vanotso
FILM Film
Commission

EOMMISSIOI\J

UMBRIA FILM
COMMISSION ' §

)
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direttore: Antonio Parente
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www.filncommission.vda.it
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GENOVA LIGURIA FILM COMMISSION
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COMMISSION
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Presidente

Alberto Pasquale

Direttore T
1

Luigi Bacialli & = *
Presidente
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100AUTORI

Via Barberini, 67

00186 Roma

Tel. 366/5096835
coordinamento@100autori.it
www. 100autori.it

Francesca Comencini @ = = = «
Presidente [
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Presidente

Domenico Barbuto
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CINEMA ITALIANO - PREM]
DAVID DI DONATELLO

Via di Villa Patrizi, 8 - 00161 Roma
Tel. 06/4402766
segreteria@daviddidonatello.it
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Presidente
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_ INCASSI ITALIA

2023,TRA CORAGGIO
E NUOVI SGUARDI

CON QUASI 500 MILIONI DI EURO DI INCASSI E 70 MILIONI DI PRESENZE, IL
2023 E STATA UN'ANNATA POSITIVA PER | CINEMA ITALIANI CHE HANNO
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| fre maggiori incassi del 2023
in Italia: da sinistra in senso
orario, C‘@ ancora domani
(32,9 milioni di euro), Barbie
(32,1 milioni) e Oppenheimer
(27,9 milioni)

ischio. E questa la parola chiave per
leggere i risultati del box office italiano
del 2023. Un anno che e andato bene, con
incassi pari a quasi 500 milioni di euro
per oltre 70 milioni presenze, ben al di
sopra delle aspettative: se a inizio anno
le speranze erano di chiudere almeno a
un -30/35% rispetto al pre-Covid (me-
dia del triennio 2017-2019), dopo che il
2022 aveva segnato un -50%, alla fine si
e arrivati a -16%. La forbice coi numeri
pre-pandemia si € notevolmente ristret-
ta, e questo grazie soprattutto a un tris di
film che, appunto, hanno rischiato: storie
originali, non-sequel, non appartenenti a
franchise cinematografici gia consolidati.
Parliamo ovviamente dei tre migliori ri-
sultati dell’anno: C’é ancora domani, Bar-
bie e Oppenheimer. Tre titoli estremamente
diversi tra loro ma accomunati dalla stessa
volonta di sperimentare a livello stilistico
e narrativo che, sempre tenendo a mente
il pubblico, lo hanno voluto portare fuori
dalle solite abitudini di visione. Autori che

Fig. 1
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INCASSI E PRESENZE ANNUALI IN ITALIA (2017-2023

hanno costruito film per le masse senza
rinunciare a far sentire la propria voce.
Blockbuster d’autore in cui la firma regi-
stica di Paola Cortellesi, Greta Gerwig e di
Christopher Nolan sono evidenti nel voler
andare oltre “quello che sempre funziona”.

| NUMERI DEL 2023,
TRA VITTORIE RAGGIUNTE E
BATTAGLIE ANCORA DA VINCERE

Ma dettagliamo meglio i numeri di
questo 2023. L’anno scorso sono sta-
ti incassati 495.692.418 euro e staccati
70.639.346 biglietti, ovvero +61,6% sul
box office e + 58,6% sulle admissions
rispetto al 2022; e se qui la gara era abba-
stanza facile, la vera vittoria e stata, come
gia accennato, accorciare la distanza dai
livelli pre-Covid segnando -16% sul box
office e -23% sulle presenze rispetto alla
media 2017-19. Dopo una partenza in sa-
lita, da gennaio a marzo, con un’offerta di
blockbuster hollywoodiani ristretta a cui il
cinema italiano ha potuto compensare )

€496 MIN
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solo in parte, da aprile in poi, con I’arrivo
di Super Mario Bros. - Il film, Guardiani
della Galassia Vol.3, La Sirenetta, c’e stato
un cambio di passo, coi numeri che sono
tornati a salire fino all’esplosione dei gia
citati Barbie, Oppenheimer e C’e ancora do-
mani nel secondo semestre. Alla fine, per
5 mesi su 12 (maggio, giugno, luglio, ago-
sto e novembre), le sale hanno registra-
to addirittura valori superiori ai dati del
triennio pre-pandemico. Con un “cambio
di stagionalita” inedito: nel complesso, il
quadrimestre maggio-agosto ha registrato

il miglior risultato di sempre in termini di
incassi e ha segnato, per la prima volta,
valori superiori al precedente gennaio-
aprile, storicamente il piti importante. Di
fatto, il cinema e finalmente rientrato nelle
abitudini di consumo delle persone.
Un’altra vittoria importante € stata il
sorpasso sulla Spagna: il 2023 ci ha visti
incassare circa 5 milioni di euro in piu ri-
spetto al mercato spagnolo, quando I’anno
scorso gli spagnoli ci avevano distanziati
di ben 82 milioni di euro. Insomma, al-
largando lo sguardo a livello internaziona-

Con 20,4 milioni di euro,
I'animation Super Mario
Bros. - Il film & stato il quarto
miglior incasso del 2023

le, il nostro box office e tornato a contare
nello scacchiere mondiale, come anche ac-
certato dalla societa di analisi Gower Street
Analytics che ha evidenziato che la quota
di mercato del nostro Paese nel 2023 e del
2%, mentre I’anno scorso era 1’1 %.

Se c’e da festeggiare, restano pero delle
criticita e delle battaglie ancora da vincere.
In primis, la mancanza di prodotto-medio,
servono piu film che incassano oltre i 7
milioni: nel 2023 se ne sono contati solo
11, mentre nel 2019 erano stati 22, quasi
il doppio. Da segnalare, in questo senso,

Fig. 2
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A 3

che la fascia d’incasso con la maggiore
differenza negativa nel confronto con il
periodo 2017-2019 e quella dei film con
un box office trai 10 e i 20 milioni di euro
(-58%). Se e vero che e tornata I’abitudi-
ne ad andare in sala, la domanda é an-
cora estremamente legata a pochi titoli.
Inoltre, il cinema arthouse sta ancora un
po’ arrancando, e anche il cinema italia-
no, se togliamo la sorprendente Cortellesi
e una manciata di altri titoli, ha dimostra-
to una certa difficolta: fa impressione se-
gnalare che, dei 356 film italiani di nuova
uscita nel 2023, solo 22 - ovvero il 6%
— sia arrivato a fine anno a un incasso di
1 milione di euro.

A frenare la ripresa del secondo seme-
stre sono stati poi gli scioperi di attori e
sceneggiatori di Hollywood che hanno
portato al rinvio di film importanti da ago-
sto in poi, e i cui effetti si vedranno ancor
piu nel 2024.

IL TRIONFIO DELL ORIGINALITA
(E DELLE REGISTE DONNE)

Zoomando sui maggiori successi del
2023, come gia accennato, il podio é stato
dominato da tre film originali, nel senso di
non-sequel e non appartenenti a saghe gia
popolari: C’eé ancora domani (32,9 milioni

Uscito il 14 dicembre 2022,
Avatar: La via dell’acqua
ha avuto una lunga tenitura
raccogliendo nel 2023 17,2
milioni di euro

di euro; Vision), Barbie (32,1 milioni;
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| MAGGIORI INCASSI DEL 2023

TITOLO

C'E ANCORA DOMANI*

BARBIE

OPPENHEIMER

SUPER MARIO BROS - IL FILM

AVATAR - LA VIA DELL'ACQUA

LA SIRENETTA

FAST X

GUARDIANI DELLA GALASSIAVOL. 3
WONKA* @

ASSASSINIO A VENEZIA

NAPOLEON

ELEMENTAL

CREED Il

THE NUN 2

SPIDER-MAN: ACROSS THE SPIDER-VERSE
INDIANA JONES E IL QUADRANTE DEL DESTINO
ANT-MAN AND THE WASP: QUANTUMANIA
JOHN WICK 4

HUNGER GAMES - LA BALLATA DELL'USIGNOLO E DEL SERPENTE
FIVE NIGHTS AT FREDDY'S

MISSION: IMPOSSIBLE - DEAD RECKONING PARTE UNO
SHARK 2 - L'ABISSO

KILLERS OF THE FLOWER MOON

WISH* ©

ME CONTRO TE IL FILM - MISSIONE GIUNGLA
TRE DITROPPO

SANTOCIELO*

ME CONTROTE IL FILM - VACANZE IN TRANSILVANIA
10 CAPITANO

IL SOL DELL' AVVENIRE

LE OTTO MONTAGNE

AQUAMAN E IL REGNO PERDUTO* ®
COMANDANTE

THE WHALE

SAW X

AIR - LA STORIA DEL GRANDE SALTO
L'ULTIMA NOTTE DI AMORE

THE MARVELS

L'ESORCISTA - IL CREDENTE

TRAMITE AMICIZIA

LA CASA - IL RISVEGLIO DEL MALE

FERRARI

IL GRANDE GIORNO

TRANSFORMERS - IL RISVEGLIO
DUNGEONS & DRAGONS - L'ONORE DEI LADRI
PRENDI ILVOLO

L'ESORCISTA DEL PAPA

GRAZIE RAGAZZI

LA CASA DEI FANTASMI

THE FLASH

BABYLON

M3GAN

TROLLS 3 - TUTTI INSIEME

TALKTO ME

GLI SPIRITI DELL'ISOLA

IL PRIMO GIORNO DELLA MIA VITA
MUMMIE - A SPASSO NEL TEMPO
EVERYTHING EVERYWHERE ALL AT ONCE
UN COLPO DI FORTUNA

GRAN TURISMO: LA STORIA DI UN SOGNO IMPOSSIBILE
IL GATTO CON GLI STIVALI 2 - L'ULTIMO DESIDERIO
PAW PATROL: IL SUPER FILM

RAPITO

| MIGLIORI GIORNI

THE FABELMANS

THE EQUALIZER 3 - SENZATREGUA
SCREAM VI

CENTO DOMENICHE

TARTARUGHE NINJA: CAOS MUTANTE
TITANIC 25TH ANNIVERSARY - 3D
SHAZAM! FURIA DEGLI DEI

JEANNE DU BARRY - LA FAVORITA DEL RE
ASTEROID CITY

NON COSI VICINO

INSIDIOUS - LA PORTA ROSSA

L'ULTIMA VOLTA CHE SIAMO STATI BAMBINI
THE PLANE

DOGMAN

STRANIZZA D'AMURI

MAVKA E LA FORESTA INCANTATA

COME PUO UNO SCOGLIO ©

THE CREATOR

RUBY GILLMAN LA RAGAZZA CON | TENTACOLI
SCORDATO

ANATOMIA DI UNA CADUTA

TAYLOR SWIFT - THE ERAS TOUR

BLUE BEETLE

MIXED BY ERRY

ONE LIFE

VOLEVO UN FIGLIO MASCHIO

ADAGIO

THE OLD OAK

LA QUATTORDICESIMA DOMENICA DEL TEMPO ORDINARIO
ASTERIX & OBELIX: IL REGNO DI MEZZO
MON CRIME - LA COLPEVOLE SONO 10
BUSSANO ALLA PORTA

LA CHIMERA

COCAINORSO

MIA

BTS:YET T0 COME IN CINEMAS

DISTRIBUTORE

VISION/UNIVERSAL
WARNER BROS DISCOVERY
UNIVERSAL

UNIVERSAL

WALT DISNEY

WALT DISNEY

UNIVERSAL

WALT DISNEY

WARNER BROS DISCOVERY
WALT DISNEY

EAGLE PICTURES

WALT DISNEY

WARNER BROS DISCOVERY
WARNER BROS DISCOVERY
EAGLE PICTURES

WALT DISNEY

WALT DISNEY

01 DISTRIBUTION
MEDUSA/NOTORIOUS
UNIVERSAL

EAGLE PICTURES

WARNER BROS DISCOVERY
01 DISTRIBUTION

WALT DISNEY

WARNER BROS DISCOVERY
WARNER BROS DISCOVERY
MEDUSA FILM

WARNER BROS DISCOVERY
01 DISTRIBUTION

01 DISTRIBUTION
VISION/UNIVERSAL
WARNER BROS DISCOVERY
01 DISTRIBUTION

| WONDER PICTURES
EAGLE PICTURES

WARNER BROS DISCOVERY
VISION/UNIVERSAL

WALT DISNEY

UNIVERSAL

01 DISTRIBUTION
WARNER BROS DISCOVERY
01 DISTRIBUTION
MEDUSA FILM

EAGLE PICTURES

EAGLE PICTURES
UNIVERSAL

WARNER BROS DISCOVERY
VISION/UNIVERSAL

WALT DISNEY

WARNER BROS DISCOVERY
EAGLE PICTURES
UNIVERSAL

UNIVERSAL

PLAION PICTURES

WALT DISNEY

MEDUSA FILM

WARNER BROS DISCOVERY
| WONDER PICTURES
LUCKY RED

EAGLE PICTURES
UNIVERSAL

EAGLE PICTURES

01 DISTRIBUTION
VISION/UNIVERSAL

01 DISTRIBUTION

EAGLE PICTURES

EAGLE PICTURES
VISION/UNIVERSAL

EAGLE PICTURES

WALT DISNEY

WARNER BROS DISCOVERY
MEDUSA/NOTORIOUS
UNIVERSAL

WARNER BROS DISCOVERY
EAGLE PICTURES

MEDUSA FILM

L. RED/UNIVERSAL

LUCKY RED

BIM DISTRIB.

NOTORIOUS PICTURES
VISION/UNIVERSAL

WALT DISNEY

UNIVERSAL
VISION/UNIVERSAL
TEODORA FILM

NEXO DIGITAL

WARNER BROS DISCOVERY
01 DISTRIBUTION

EAGLE PICTURES

MEDUSA FILM
VISION/UNIVERSAL

LUCKY RED
VISION/UNIVERSAL
MEDUSA/NOTORIOUS

BIM DISTRIB.

UNIVERSAL

01 DISTRIBUTION
UNIVERSAL

01 DISTRIBUTION

NEXO DIGITAL

USCITA

26/10/23
20/07/23
23/08/23
05/04/23
14/12/22
24/05/23
18/05/23
03/05/23
14/12/23
14/09/23
23/11/23
21/06/23
02/03/23
06/09/23
01/06/23
28/06/23
15/02/23
23/03/23
15/11/23
02/11/23
12/07/23
03/08/23
19/10/23
21/12/23
19/01/23
01/01/23
14/12/23
19/10/23
07/09/23
20/04/23
22/12/22
20/12/23
31/10/23
23/02/23
25/10/23
06/04/23
09/03/23
08/11/23
05/10/23
14/02/23
20/04/23
07/12/23
22/12/22
07/06/23
30/03/23
07/12/23
13/04/23
12/01/23
23/08/23
15/06/23
19/01/23
04/01/23
09/11/23
28/09/23
02/02/23
26/01/23
23/02/23
06/10/22
06/12/23
20/09/23
07/12/22
28/09/23
25/05/23
01/01/23
22/12/22
30/08/23
09/03/23
23/11/23
30/08/23
09/02/23
16/03/23
30/08/23
28/09/23
16/02/23
05/07/23
12/10/23
25/01/23
12/10/23
22/03/23
20/04/23
28/12/23
28/09/23
05/07/23
13/04/23
26/10/23
13/10/23
17/08/23
02/03/23
21/12/23
05/10/23
14/12/23
16/11/23
04/05/23
02/02/23
25/04/23
02/02/23
23/11/23
20/04/23
06/04/23
01/02/23

INCASSO

32.960.310 €
32.122.053 €
27.990.461 €
20.424.516 €
17.209.450 €
12.032.533 €
11.825.041 €
10.915.351 €
9.924.606 €
8.675.124 €
7.775.616 €
6.880.068 €
6.835.189 €
6.634.401 €
6.451.897 €
6.383.051 €
5.974.580 €
5.640.521 €
5.579.200 €
5.350.205 €
5.334.213 €
5.287.858 €
5.171.581 €
5.022.837 €
4.803.251 €
4.777.632 €
4.628.031 €
4.591.473 €
4.488.494 €
4.192.998 €
4.032.213 €
3.606.846 €
3.590.452 €
3.516.752 €
3.504.784 €
3.476.169 €
3.467.280 €
3.296.673 €
3.145.941 €
3.018.352 €
3.007.637 €
2.986.817 €
2.896.464 €
2.787.360 €
2.774.177 €
2.727.027 €
2.722.772 €
2.697.647 €
2.679.617 €
2.674.069 €
2.439.762 €
2.304.552 €
2.302.257 €
2.265.779 €
2.242.904 €
2.211.566 €
2.186.843 €
2.173.598 €
2.150.915 €
2.140.599 €
2.121.230 €
2.030.107 €
1.932.695 €
1.902.167 €
1.897.913 €
1.878.712 €
1.841.618 €
1.830.621 €
1.682.402 €
1.672.868 €
1.658.184 €
1.650.263 €
1.646.601 €
1.562.048 €
1.540.831 €
1.540.121 €
1.496.101 €
1.297.405 €
1.283.522 €
1.257.312 €
1.234.954 €
1215.136 €
1.164.291 €
1.155.231 €
1.122.756 €
1.096.639 €
1.042.967 €
1.037.040 €
1.034.827 €
1.027.200 €
1.017.987 €
1.007.768 €
972562 €
966.897 €
935.094 €
930.990 €
837.465 €
827.293 €
811.820 €
809.818 €

* Incassi totali al momento di andare in stampa al 9 gennaio 2024: 34,6 milioni di euro, @ 12,9 milioni di euro,

® 8,1 milioni di euro, ® 5,3 milioni dieuro, ®

-

1 milioni di euro © 3,4 milioni di euro

PRESENZE |

4.839.905
4.390.410
3.748.968
2.805.789
1.914.526
1.809.217
1.524.067
1.452.098
1.319.688
1.459.057
1.040.796
1.010.810
917.936
960.620
1.016.925
865.278
810.559
745.810
736.746
673.476
713.080
687.817
698.261
714.660
740.502
698.135
654.105
681.250
795.483
623.454
597.664
460.991
535.284
531.805
437.288
491.599
528.600
447.170
396.200
455.190
387.200
398.813
414.960
495.544
377.520
395.280
372.044
425.726
400.728
425.149
352.073
303.482
343.679
292.224
347.405
342.762
344.311
325.470
312.230
324.614
315.027
302.128
321.409
277.512
288.745
265.778
249.140
280.356
269.099
175.460
242.369
278.664
240.971
247.892
201.316
243.340
214.672
186.571
201.028
192.555
171.181
169.521
178.686
182.749
167.255
56.632
146.683
155.628
144.961
151.171
142.733
156.818
154.863
146.797
145.774
132.154
121.463
110.257
129.046
46.091

Fonte: Cinefel

Warner) e Oppenheimer (27,9 milioni;
Universal). E anche il quarto classificato
Super Mario Bros. - Il Film, (20,4 milioni;
Universal) e un altro titolo nuovo che, sep-
pur legato alla IP di un videogame popo-
larissimo, ha confermato che nel 2023 il
pubblico e stato principalmente attirato da
qualcosa di non gia visto sul grande scher-
mo. E il 2023 ha decretato anche la vittoria
delle registe donne con Cortellesi e Gerwig
in vetta alla classifica, a dimostrazione
della forza di un punto di vista nuovo nel
raccontare storie.

Proseguendo nella classifica, al quinto
posto, troviamo Avatar - La via dell’acqua
(Disney) che, uscito a Natale 2022, ha
avuto una tenitura lunghissima incassan-
do nel 2023 ancora 17,2 milioni di euro.
Scendendo nella seconda meta della Top
10, ecco: La Sirenetta (12 milioni; Disney)
che conferma, anche se ridimensiona- )




Con un botteghino di 12
milioni di euro, La Sirenetta &
stato il sesto miglior risultato
del 2023. Sotto Fast X che, con

11,8 milioni, si & posizionato
subito dopo nellaTop 10 dei

migliori incassi

Fig.5

g’

| FILM ITALIANI DI MAGGIOR SUCCESSO NEL 2023

TITOLO
C'E ANCORA DOMAN* )

ME CONTROTE IL FILM - MISSIONE GIUNGLA

TRE DITROPPO
SANTOCIELO* @

ME CONTROTE IL FILM - VACANZE IN TRANSILVANIA

10 CAPITANO

IL SOL DELL' AVVENIRE

LE OTTO MONTAGNE
COMANDANTE

L'ULTIMA NOTTE DI AMORE
TRAMITE AMICIZIA

IL GRANDE GIORNO
GRAZIE RAGAZZI

IL PRIMO GIORNO DELLA MIA VITA

RAPITO
| MIGLIORI GIORNI
CENTO DOMENICHE

L'ULTIMA VOLTA CHE SIAMO STATI BAMBINI

STRANIZZA D'AMURI

COME PUO UNO SCOGLIO* ©
SCORDATO

MIXED BY ERRY

VOLEVO UN FIGLIO MASCHIO
ADAGIO

LA QUATTORDICESIMA DOMENICA DEL TEMPO ORDINARIO

LA CHIMERA
MIA

NATA PERTE

IL RITORNO DI CASANOVA

| PEGGIORI GIORNI
DIABOLIK - CHI SEI?

LA GUERRA DEI NONNI
QUANDO

FELICITA

PALAZZINA LAF

IL VIAGGIO LEGGENDARIO
ROMANTICHE

L'ORDINE DELTEMPO
LAGGIU QUALCUNO MI AMA

HOME EDUCATION - LE REGOLE DEL MALE

THE PALACE

IMPROVVISAMENTE A NATALE MI SPOSO
IL PIU BEL SECOLO DELLA MIAVITA

UNA COMMEDIA PERICOLOSA
DENTI DA SQUALO

LA BELLA ESTATE

LA STRANEZZA

CHARLOTTE M. - IL FILM FLAMINGO PARTY

DELTA
LE VELE SCARLATTE (L'ENVOL)

DISTRIBUTORE
VISION/UNIVERSAL
WARNER BROS DISCOVERY
WARNER BROS DISCOVERY
MEDUSA FILM
WARNER BROS DISCOVERY
01 DISTRIBUTION

01 DISTRIBUTION
VISION/UNIVERSAL

01 DISTRIBUTION
VISION/UNIVERSAL

01 DISTRIBUTION
MEDUSA FILM
VISION/UNIVERSAL
MEDUSA FILM

01 DISTRIBUTION
VISION/UNIVERSAL
VISION/UNIVERSAL
MEDUSA FILM

BIM DISTRIB.
VISION/UNIVERSAL
VISION/UNIVERSAL

01 DISTRIBUTION
MEDUSA FILM
VISION/UNIVERSAL
VISION/UNIVERSAL

071 DISTRIBUTION

01 DISTRIBUTION
VISION DISTRIBUTION
01 DISTRIBUTION
VISION/UNIVERSAL

01 DISTRIBUTION
MEDUSA FILM
VISION/UNIVERSAL

01 DISTRIBUTION

BIM DISTRIB.

MEDUSA FILM
VISION/UNIVERSAL
VISION/UNIVERSAL
MEDUSA/VISION
WARNER BROS DISCOVERY
01 DISTRIBUTION
NOTORIOUS PICTURES
LUCKY RED DISTRIB.
01 DISTRIBUTION
LUCKY RED DISTRIB.
LUCKY RED DISTRIB.
MEDUSA FILM
NOTORIOUS PICTURES
ADLER ENTERTAINMENT
01 DISTRIBUTION

* Incassi totali momento di andare in stampa al 9 gennaio 2024:

M 34,6 milioni di euro, @ 5,3 milioni di euro, ® 3,4 milioni di euro
N.B. Sono incluse le co-produzioni

USCITA
26/10/23
19/01/23
01/01/23
14/12/23
19/10/23
07/09/23
20/04/23
22/12/22
31/10/23
09/03/23
14/02/23
22/12/22
12/01/23
26/01/23
25/05/23
01/01/23
23/11/23
12/10/23
22/03/23
28/12/23
13/04/23
02/03/23
05/10/23
14/12/23
04/05/23
23/11/23
06/04/23
05/10/23
30/03/23
14/08/23
30/11/23
30/11/23
30/03/23
21/09/23
30/11/23
23/03/23
23/02/23
31/08/23
23/02/23
30/11/23
28/09/23
12/11/23
07/09/23
30/08/23
08/06/23
24/08/23
27/10/22
31/12/22
22/03/23
12/01/23

INCASSO

PRESENZE

32.960.310€ 4.839.905

4.803.251 €
4.777.632€
4.628.031 €
4591.473€
4.488.494 €
4.192.998 €
4032.213€
3.590.452 €
3.467.280€
3.018.352 €
2.896.464 €
2.697.647 €
2.211.566 €
1.932.695€
1.902.167 €
1.830.621 €
1.540.121 €
1.283.522 €
1.234.954 €
1.155.231 €
1.037.040€
1.027.200 €
1.017.987 €
972.562 €
837.465 €
811.820€
803.976 €
761.970 €
707.409 €
683.774 €
668.262 €
620.025 €
605.895 €
597.993 €
593.044 €
545.110€
510.783 €
505.271 €
432.857 €
392.260 €
385.755 €
357.254 €
285.990 €
256.137 €
246.815€
239.648 €
236.770 €
210.981 €
200.061 €

740.502
698.135
654.105
681.250
795.483
623.454
597.664
535.284
528.600
455.190
414.960
425.726
342.762
321.409
277512
280.356
243.340
201.028
171.181
182.749
155.628
151.171
142.733
154.863
121.463
129.046
124.993
121.744
113.285
99.948
99.855
97.837
101.459
92,088
92.983
80.011
86.206
78.487
55.470
61.677
55.200
63.418
53.150
50.477
41.770
46.350
36.220
33.278
33.866

Fonte: Cinefel
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— INCASSI ITALIA

In grande Guardiani
della Galassia Vol.3
che, con 10,9 milioni
di euro, e stato I'unico
cinecomic ad entrare
nellaTop 10 del 2023.
Nel bollo, i Me contro
Te che, con Missione
Giungla (4.8 milioni),
hanno registrato il
secondo miglior risultato
per un film italiano

to, il richiamo dei live action dei classici
Disney; Fast X (11,8 milioni; Universal),
una saga che in Italia riesce a essere an-
cora molto popolare nonostante gli anni
che passano; Guardiani della Galassia
Vol.3 (10,9 milioni; Disney), unico cine-
comic nella Top 10 in un clima generale
di super-hero fatigue; Wonka (9,9 milioni
fino al 31 dicembre, e in costante crescita
nelle prime settimane di gennaio 2024),
vero vincitore del Natale cinematografico,
a conferma anche della forza di una star
come Timothée Chalamet; Assassinio a
Venezia (8,6 milioni; Disney), con numeri
certo lontani dai 14,6 milioni di euro di As-
sassinio sull’Orient Express del 2017, ma
che prova la tenuta di un prodotto di qua-
lita per un pubblico piu1 agé che si pensava
pitl restio al ritorno in sala.

Da sola, la Top 10 conta ben il 37%

Fig. 6

del totale degli incassi, a dimostrazione
di una concentrazione troppo elevata su
pochi titoli.

C’E ANCORA UN CINEMA ITALIANO,
OLTRE CORTELLESI?

Nel 2023, i film italiani, co-produzioni
incluse, hanno registrato 120,6 milioni di
euro di incassi per 18,2 milioni di presen-
ze e una quota di mercato di quasi il 26%.
Numeri raddoppiati rispetto al 2022 e in
linea con il pre-Covid: solo -1% rispetto
alla media 2017-18-19. Il merito fonda-
mentale di questi bei numeri complessivi
va, ¢a va sans dire, a Paola Cortellesi il
cui C’¢ ancora domani vale, da solo, piu
di un quarto del totale; il 27,2 % per I’esat-
tezza. Dietro Cortellesi, il secondo miglio-
re incasso, e quello di Me contro Te - Mis-
sione Giungla (Warner) con 4,8 milioni di

euro. Nel 2023 sono stati poi altri sei i film
che hanno abbattuto il muro dei 4 milioni
di euro: Tre di troppo (Warner) con Fabio
De Luigi, Santocielo (Medusa) con Ficarra
e Picone, ancora i Me contro Te con Vacan-
ze in Transilvania (Warner), poi le opere
di due nostri grandi autori come Matteo
Garrone con Io capitano (01 Distribution),
ottimo risultato per un film dalla temati-
ca difficile uscito solo in lingua originale
con sottotitoli, e Nanni Moretti con I sol
dell’avvenire (01 Distribution), e infine la
coda de Le otto montagne (Vision), uscito
nel dicembre 2022.

Oltre al successo epocale di Paola
Cortellesi e ai risultati significativi

CONFRONTO INCASSI 2023 VS 2019

-36,8% 424%  -339%

O O o
G@ﬁv ((63,\\“ W
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Fonte: Cinefel
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degli altri film citati sopra, restano le or-
mai note criticita del nostro cinema: un
numero troppo elevato di film distribuiti
a fronte di un’esigua risposta di pubbli-
co: come gia detto, dei 356 film italiani
di nuova uscita nel 2023, solo 22 sono
arrivati a fine anno a un incasso di 1
milione di euro. Senza dimenticare che
permane l’assenza cronica di titoli na-
zionali di richiamo posizionati a luglio
e agosto.

UN’ESTATE CALDA. MA UN NATALE
UN PO’ SPENTO

A proposito di estate, tra le fondamen-
tali novita del 2023 c’e stato il rilancio

Fig. 7
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Usciti entrambi nel periodo natalizio, Santocielo con Ficarra e
Picone e Wonka con Timothée Chalamet hanno rispettivamente

dell’estate. Grazie soprattutto al fenome-
no Barbenheimer, i numeri dei mesi caldi
dell’anno scorso sono pitl che raddoppia-
ti rispetto al 2022 (oltre 110 milioni di
euro circa da giugno a settembre 2023,
contro i 58 milioni di euro dello stesso
periodo dell’lanno precedente) e han-
no anche superato quelli del 2019 (100
milioni di euro). Quella del 2023 e stata
I’estate migliore di sempre. Unico neo,
come gia accennato, la scarsa rilevanza
di film italiani ed europei, nonostante
I’incentivo di Cinema Revolution che ne
proponeva i biglietti a soli 3,5 euro. Nei

Fig. 8

raccolto 9,9 milioni e 4,6 milioni fino al 31 dicembre 2023

tre mesi estivi le produzioni nazionali
hanno contato 1.025.810 presenze, ovve-
ro il 5,6% del totale: sono numeri molto
simili a quelli dell’estate 2019 quando le
admissions erano state 1.042.480. Se c’e
stata una bella crescita sulla media 2017-
18-19, con un +32%, e pero evidente
che il peso delle produzioni nazionali sul
box office estivo 2023 rimane marginale.
Detto questo, € stato importante riuscire
a installare nel pubblico italiano I’abitu-
dine di frequentare la sale anche d’estate,
una rivoluzione vitale per la tenuta futu-
ra del nostro mercato. >

GLI INCASSI E LE PRESENZE DEL CINEMA ITALIANO INCASSI 2023 PER NAZIONALITA

FRANCIA

140.000.000 €135.050.456 STATI UNITI

€127.962.681
€120677.989

€60.334.814

120.000.000

€103.240.794
100.000.000

QUOTADI
e INGHILTERRA

0,
80.000.000 17,7%

60.000.000

19.934.691 21.070.632

40.000.000

18.277.037 ITALIA

20.000.000 16.892.956

oS oS o oS
I ncasso B PRESENZE

oS

Fonte: Cinefel N.B. sono incluse le co-produzioni Fonte: Cinefel
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A fronte di una bella estate, con il
rilancio della stagione storicamente piut
debole per il settore theatrical italiano,
il Natale e invece andato al di sotto
delle aspettative: se nel pre-pandemia
il periodo delle Feste (considerando
I’arco temporale dall’Immacolata all’E-
pifania, comprensivo di sei weekend)
valeva oltre 90 milioni di euro, nel
2023 ci si e fermati a poco piu di 70
milioni, con Wonka come unico titolo
ad aver avuto una performace davvero
soddisfacente.

L'ANNO DI WARNER

Per quel che riguarda infine le di-
stribuzioni, il 2023 & stato I’anno di
Warner che, grazie soprattutto a Bar-
bie e Wonka, ha registrato un incas-
so complessivo di 101 milioni di euro
(+59,5% sul 2022), per una quota di
mercato del 20%. Spodestata dunque
Disney dal gradino piu alto: la Casa
di Topolino resta ben distanziata e si
deve accontentare del secondo posto
con 85,6 milioni di euro (solo + 6% sul
2022), per una quota del 17,3%. Bene
Universal che chiude al terzo posto
con 84,8 milioni (+88% sul 2022), e
una quota del 17,1%; ancora una volta
un plauso alla scelta di distribuire Op-
penheimer un mese dopo l’uscita mon-
diale per evitare la cannibalizzazione
con Barbie e sfruttarne appieno il po-
tenziale (il nostro e stato il quarto mer-
cato europeo in cui il film di Nolan ha
performato meglio dopo UK, Germania
e Francia). Dietro le tre major ameri-
cane che da sole valgono il 54,8% del
mercato (nel 2022 era il 61%), trovia-

5 BOX OFFICE
gennaio 2024

mo, in netta crescita con un box offi-
ce di 55,6 milioni di euro e una quota
di mercato dell’11%, Vision che nel
2023, grazie a Cortellesi, riesce a bat-

Fig.9

In grande Napoleon
che, uscito a novembre,

tere Eagle (47,5 milioni, con una quota
del 9%). A seguire, piu distanziate, 01
Distribution con 40,6 milioni (8%) e
Medusa con 24,6 milioni (5%). BO

CLASSIFICA DISTRIBUTORI 2023

WARNER BROS DISCOVERY
WALT DISNEY

UNIVERSAL

VISION DISTRIBUTION*
EAGLE PICTURES

01 DISTRIBUTION
MEDUSA FILM***

LUCKY RED** € 1?,1 MLN (2,6%)

| WONDER PICTURES €84 N‘llN (1.7%)

NEXO DIGITAL

€6,7MN (1,3%)
\

€51 MIN (1,0%)
\
£37MIN (0.7%)
\
€31 MIN (06%)
\

BIM DISTRIB.
PLAION PICTURES
NOTORIOUS PICTURES
TEODORAFILM [ €22MIN (04%)
ADLER ENTERTAINMENT | €1.2MIN ‘(o,z%)
VERTICE360 | €1,1MLN (‘0,2%)
MOVIES INSPIRED | €939 MILA (‘0,2%)
WANTED CINEMA | €889 MILA (0,2%)

OFFICINE UBU | €771 MILA (0,2%)

0 20.000.000 40.000.000 60.000.000

* Vision comprende Vision/Universal
** Lucky Red comprende L.Red/Universal
*** Medusa comprende Medusa/Notorious

£101,3MIN (204%)
£85,6 MIN (17,3%)

\
€848 MIN (17,1%)

€557 MIN (11,2%)
\ \

€476 MIN (9.6%)
|

€406 MIN (8,2%)
\

£€24,7MIN (5,0%)
|

80.000.000 100.000.000

Luisa Carcavale/Vision Distribution (1); Univeral Pictures (3); Warner Bros. Discovery (2); Disney (2);

Marvel/Disney (1); Loris T. Zambelli (1); Medusa Film (1)

Fonte: Cinefel
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IL DIRETTORE DIGITAL {XP!l!IRE DI RAI PUBBLICITA, FRANCESCO
BARBARANI,*LUSTRA | RISULTATI RAGGIUNTI NEL 2023, PERIODO IN CUI
LA RACCOLTA E STATA POSITIVA PER TUTTO L'ANNO PER ESPLODERE POI A

R {
. .

DICEMBRE. IL MOOD POSITIVO DA PARTE DEGLI INSERZIONISTI, L' APERTURA DI
NUOVI MULTIPLEX E GLI INVESTIMENTI IN MOLTE SALE GRAZIE Al FONDI DEL

\

\ ]

n network forte e capillare compo-

~sto da piu di 700 sale, dai multiplex alle

sale cittadine fino ai piccoli esercizi piu
decentrati, e una strategia multischer-
mo che rafforza I’offerta commerciale
ma da anche valore agli esercenti con
iniziative speciali: questi sono i punti
cardine di Rai Pubblicita, come spiega
Francesco Barbarani, Direttore Digital &
Experience di Rai Pubblicita.

Quale bilancio fate dell’attivita di
Rai Pubblicita Cinema nel 2023?
Quali traguardi importanti avete
raggiunto?

Tutti i dati sono estremamente posi-
tivi, da molti punti di vista. Nei mesi
di novembre e dicembre 2023, il fattu-
rato e cresciuto di circa il 60% rispetto
allo stesso periodo del 2022. C’e stata
una ripresa dei biglietti staccati in pri-
mis grazie ai successi estivi di Barbie
e all’effetto Oppenheimer, e poi grazie
al fenomeno di C’e¢ ancora domani. Mi
sembra che il cinema, dopo la crisi del
Covid, oltre a recuperare in termini di
crescita di incassi e presenze, sia torna-
to a essere un evento, a restituire la pia-
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MIC FANNO POI BEN SPERARE PER IL 2024

cevole sensazione dell’esperienza nelle
sale. Anche la raccolta e stata positiva
su tutto ’anno ed e tornata a esplode-
re a dicembre, storicamente un mese
carico dove si realizza buona parte del
fatturato dell’anno solare. Si avverte un
mood positivo anche da parte degli in-
serzionisti e dell’industry in generale.

Quali sono i vostri obiettivi per il
2024?

Nel 2023 abbiamo allargato il nostro
network di sale, impreziosendolo con
un’apertura importante come quella di
Milano Merlata Bloom del gruppo No-
torious Cinemas. Nel 2024 sono previ-
ste nuove aperture. La nostra filosofia
richiama la celebre teoria del sociologo
Marshall McLuhan: “Il mezzo e il mes-
saggio”. Se in televisione e sul digital
abbiamo contenuti che la concorrenza
non ha, come Il Festival di Sanremo,
Montalbano, Mare fuori, nel cinema i
film che proiettiamo in sala li hanno in
programmazione anche i nostri compe-
titor, quindi, a parita di contenuto, la
differenza e fatta dalla qualita e dalla
territorialita delle sale. Per dare un po’

| di Elisa Grando |

piu di visibilita e peso ai nostri cinema
nell’offerta commerciale, abbiamo deci-
so di creare due circuiti su cui piani-
ficare: un circuito che ha I’obiettivo di
presidiare i grossi centri urbani, forte-
mente strategico sulle grandi citta come
Torino, Milano, Roma e Napoli; un al-
tro, invece, definito “di copertura”, che
presidia in maniera capillare il territo-
rio italiano.

Com’é composto il parco sale del
circuito di Rai Pubblicita?

E un circuito misto che copre tutto
il territorio, tra multiplex e sale citta-
dine. E importante la varieta delle sale
per assecondare le richieste dell’inser-
zionista: ecco perché abbiamo pensato
ai due network. La nostra e comunque
sempre una selezione di esercizi estre-
mamente mirata e qualitativa, perché
siamo convinti che vedere uno spot in
una sala di un certo livello non puo
che portare benefici anche all’inserzio-
nista finale.

Nel mondo attuale iperconnesso e
ricco di stimoli, cosa rende anco-




ra efficace, unica e ingaggiante
la pubblicita su grande schermo
oggi?

Le nostre ricerche dicono che piu
del 90% degli spettatori ricorda gli spot
visti in sala. A parte il caso speciale di
Notorious Cinemas di Milano - 1’uni-
co IMAX con la possibilita di inserire
messaggi pubblicitari in una sala di
qualita tecnica eccezionale -, in gene-
rale influisce su questa memorabilita
il fatto che lo spettatore sia accolto da
una seduta confortevole, sia rilassato e
abbia la mente libera: tutto questo lo
predispone positivamente rispetto al
contenuto pubblicitario. In piu, la qua-
lita dell’audio nelle sale aiuta lo spot
a essere ricordato, grazie ad esempio a
colonne sonore di buon livello. Inoltre,
non dimentichiamo che nei cinema del
nostro circuito c’¢ un minor affolla-
mento di spot e la loro visione su uno
schermo di grandi dimensioni genera
indubbiamente un’elevata attenzione e
un forte impatto sugli spettatori. Infine,
sempre pill spesso riceviamo creativita
ad hoc particolarmente adatte al grande
schermo.

In che modo il cinema e le proper-

ty digital Rai sono fondamentali

per raggiungere fasce di audien-
ce complementari alle audience

televisive?

Agli inserzionisti non parliamo piu
separatamente di cinema, televisione
e digital, ma di “total video”. E un’e-
sigenza che arriva da un mondo che
sempre di piu si sta focalizzando anche
sulle Smart TV. Circa il 40% dei video
di RaiPlay multi device e ormai fatto di
Connected TV. A novembre abbiamo
lanciato la prima offerta total video a
CPM in Italia su un contenuto forte, la
trasmissione di Fiorello “Viva Rai2!”,
con un’offerta di 2,4 milioni di contatti
tra televisione e Connected TV: e andata
in overbooking nelle prime settimane.
Distribuire contenuti in maniera osmo-
tica su vari schermi e presidiare diver-
si mezzi ci porta a raggiungere target
sempre pitl complementari. Sul cinema,
abbiamo visto per esempio che i giovani
sono una parte importante del pubbli-
co: i nostri dati dicono che il 48% degli
spettatori € composto da persone nella
fascia 25-54 anni, il 24% nella fascia
15-24 anni. E spesso i ragazzi sono pro-
prio quelli che portano in sala i geni-
tori.

Come detto prima, lo spot al ci-
nema lavora bene sul ricordo del
brand. Ci potete declinare me-
glio questo aspetto con quaiche
dato?

I1 91% del pubblico del nostro )
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MORENA
GENTILE

MG PRODUCTION

vanta numerose ed importanti
produzioni quali Rita Levi
Meontalcini, il film sull'olocausto

Bocche Inutili e Dante
capolavoro del Maestro Pupi
Avati.

la  Societda ha  prodotto
cortometraggi quali Babbale in
collaborazione con la Polizia di
Stato selezionato ad Alice nella
Cittds, in occasione della Festa del
Cinema di Roma 2022 e Amici di
Sempre, miglior Opera per la TV
al Festival Tulipani di Seta Nera.

Tra gli ultimi lavori, Pier Paoclo 1
Pasolini - Una Visione Nuova |
selezionato al Torino Film Festival l

40 e vincitore del premio Kinéo 3
all’80° Mostra  internazionale ;..
d'arte cinematografica di Venezia e
come Miglior Docufilm; Lo Sposo I:1 h
Indeciso selezionato come film a
d'apertura al Taormina Film Fest .

MG

PREDUCTION

W Mg prociucion, met

info@mgprodeution.net  Viadel Monte Della Farina, 19-Boma  +3906 70490422
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ILVOLTO DELLA
PRODUZIONE
CINEMATOGRAFICA
IN ITALIA

UNA FOTOGRAFIA DEI FILM ITALIANI REALIZZATI PER IL
GRANDE SCHERMO NEGLI ULTIMI ANNI, TRA NUMERI,
INVESTIMENTI, CONTRIBUTI PUBBLICI RICEVUTI, GENDER
GAP E PAESI ESTERI COINVOLTI, SULLA BASE DEI DATI
FORNITI DAL REPORT DELLA DIREZIONE GENERALE CINEMA
E AUDIOVISIVO DEL MIC

[ di Marco Cacioppo |

A

regalare una panoramica dettagliata
sulla produzione cinematografica ita-
liana dal 2019 al 2022 e la Direzione
generale Cinema e audiovisivo del Mi-
nistero della Cultura con il report “Tut-
ti i numeri del cinema e dell’audiovisi-
vo italiano”. Una fotografia che aiuta a
comprendere ’andamento della nostra
industria produttiva, tra numeri, inve-
stimenti, contributi pubblici ricevuti,
gender gap e Paesi esteri coinvolti.

I film prodotti complessivamen-

te in Italia nel 2022 sono sta-

ti 355 ovvero il 13,4% in piu

rispetto al 2021 che, invece,

ne aveva registrati 313. Que-

sto dato tiene conto sia delle
produzioni interamente italia-

ne sia delle co-produzioni con
I’estero, ed e positivo perché in
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Tab.1

Numero di film italiani prodotti (2019-2022)

120 70 44 13 78
100 61 32 171

117 93

147 106

325

Numero film finzione* 100% italiani

termini volumetrici sono stati superati
i livelli pre-pandemia. Nel 2019, infatti,
i film prodotti in Italia sono stati 325.
Tornando al 2022, i film al 100% italiani
sono stati 253, di cui 147 di finzione e

106 documentari. A questi si aggiungo-

no 63 co-produzioni per un totale di 316 Numero di film italiani prodo’r’ri * *
film. Il numero si riferisce a quelle opere

che hanno ottenuto i contributi statali, di cuidoc 122
per un totale di 10,5 punti percentuali 32 5 . -

in piu rispetto al 2021, laddove si erano dicui fic 203
avuti 286 progetti (di cui 117 opere di 2 di cui doc 89
finzione e 93 documentari interamen- (2) 252 . .

te prodotti in Italia, e 66 co-produzioni * di cui fic 163
con Paesi esteri). I restanti 39 film cor- dicuidoc 127
rispondono a quelle opere che, pur non 31 3 . o

essendo state ritenute ammissibili per i di cui fic 186
finanziamenti pubblici, sono riuscite a di cuidoc 146
entrare comunque in produzione. Il co- 355 di cui fic 209
sto totale dei film prodotti nel 2022 >

Tipologia di film

0.0

62 %  Finzione 64 % = Finzione 599  Finzione 58 9 - Finzione
38 % Documentar i 35 % Documentar i 40 % Documentar i 41 % ™ Documentari
0% Animazione 1% Animazione 1% Animazione 1% Animazione

2019 2020 2021 2022

Numero documentari 100% italiani

Numero film di coproduzione maggioritaria
Numero film di coproduzione minoritaria
Numero film di coproduzione paritaria
Numero film non ammissibili

\
|

* Nei film di finzione rientrano
anche i film di animazione,
salvo ove diversamente
specificato.

** Per *film italiano prodotto
nell’anno” si intende il
lungometraggio italiano

che abbia oftenuto nulla
osta per la proiezione in
pubblico dalla DGCA - MiC
nel corso dell’anno solare.
Sono escluse le riedizioni o
seconde edizioni di film che
abbiano otftenuto il nulla osta
precedentemente, nonché
le opere TV che talvolta
hanno uscite speciali in sala.
Dal 2021, la classificazione
delle opere sostituisce il
precedente meccanismo di
nulla osta per la proiezione in

pubblico.

Fonte Direzione generale Cinema e audiovisivo - MiC
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supera i 581 milioni di euro, che in ter-
mini percentuali significa il 17,5% in
piu rispetto al 2021. Allora la spesa era
stata di 494,63 milioni di euro. Ma gli
investimenti per il cinema nel 2022 sono
stati perfino maggiori del 2019 quan-
do per il cinema italiano si erano spesi
457,87 milioni di euro. E interessante
notare che, fatta eccezione per il 2020,
I’anno piu critico della pandemia dove
la filiera cinematografica produttiva e
distributiva si e fermata per molti mesi,
dal 2019 al 2022 i numeri sono andati
crescendo sia per quanto riguarda i film
di finzione che i documentari prodotti.

IN CRESCITA | FILM AD ALTO BUDGET
I dati piu significativi riguardano 1I’e-
voluzione delle classi di costo sia per cio
che concerne i film di finzione che per
i documentari. A fronte di un aumento
del numero di film prodotti, fatta ecce-
zione per il 2020, tra il 2019 e il 2022
si e registrata un’inversione di tendenza
che ha visto aumentare film con budget
sempre piu importanti e diminuire quel-
li di fascia low budget (sotto il milione
di euro). A crescere e stato soprattutto il
numero dei film di fascia alta con budget
trai2,5 ei 3,5 milioni di euro, passati da
7 nel 2019 a 28 nel 2022. Lo stesso dicasi
per quei film con budget valutati tra i 3,5
e i 10 milioni di euro (34 nel 2019, 42 nel
2022). Pit rare le produzioni con budget

Tab. 3

Tab. 2

Rapporto di genere (2019-2022)

DOCUMENTARI

© FILM ITALIANI PRODOTTI (%)
uomMmo 2
N (13 78% 6%

9 NUMERO DI FILM ITALIANI PRODOTTI 95 20 m7
O FILM ITALIANI PRODOTTI (%)
uomMo 2
A O 73% 18% 9%
DONNA 2

O NUMERO DI FILM ITALIANI PRODOTTI m65 mi16 m8
(@) FILM ITALIANI PRODOTTI (%)
uomo 2
AN O 74% 20%
DONNA 2

1" NUMERO DI FILM ITALIANI PRODOTTI =94 m26 m7
(@) FILM ITALIANI PRODOTTI (%)
uomMo 2
A O 71% 23% 6%
DONNA 2

2 NUMERO DI FILM ITALIANI PRODOTTI =104 =33 m9

COPPIA MISTA

Fonte Direzione generale Cinema e audiovisivo - MiC

Costo totale dei film prodotti (2019-2022)

Film d'iniziativa italiana doc*
Film d'iniziativa italiana finzione*

Film d'iniziativa estera doc* *

Costo totale

*Film ammissibili 100% italiani, coproduzioni
maggioritarie, coproduzioni paritarie
** Coproduzioni minoritarie

N.B.: Tutti i dati sono espressi in milioni di euro.

5 BOX OFFICE
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19,96 € 23,19€ 27,70 € 38,01 €
364,12 €

0,82 € 2,22€ 2,37 € 293 €

457,87 €

2020 2021 2022

278,55 € 410,38 € 484,46 €

351,86 € 494,63 € 581,03 €

Fonte Direzione generale Cinema e audiovisivo - MiC




FINZIONE
e FILM ITALIANI PRODOTTI (%)
uomo 2
A O 89%
1
9 NUMERO DI FILM ITALIANI PRODOTTI m 180 m 21 2
9 FILM ITALIANI PRODOTTI (%)
ow D
A O I 5
2
0 NUMERO DI FILM ITALIANI PRODOTTI m 142 m 18 3
oA superiori a 10 milioni che, azzeratesi nel
9 2021, sono comungque salite a 6 nel 2022
FILM ITALIANI PRODOTTI (%) rispetto alle 4 del 2019 e alle 2 del 2020.
uoMo 2 - . ) _
0 0 stesso trend e riscontrabile nel docu
ﬂ 2 89% 10% o mentario. Nel 2019 la stragrande mag-
o ] gioranza dei documentari prodotti in
NUMERO DI FILM ITALIANI PRODOTTI mis5m 19 m2 Italia rientrava nella fascia di costo infe-
COPPIAMISTA riore agli 800mila euro. Fatta salva I’ano-
malia del 2020, dove a fronte di un calo
9 FILM ITALIANI PRODOTTI (%) di documentari prodotti, si sono avuti 4
o 2 progetti ad alto budget, di cui uno addi-
ﬂ O 85% 13% % rittura nella fascia sopra i 3,5 milioni di
R 2 euro, tra il 2021 e il 2022 oltre ad esse-
2 NUMERO DI FILM ITALIANI PRODOTTI m 177 m 27 5 re aumentato il numero di documentari
CoPPIAMISTA di fascia medio-bassa, e cresciuto anche
quello dei progetti di fascia piu alta per
un totale di 11 nel 2022.

Tab. 4
Composizione dei costi di produzione (2019-2022)
2019 2020 2021 2022
Apporto investitori esterni per il quale & stato richiesto credito d'imposta 28 € 10€ 8 € 09¢€
Credito d'imposta richiesto per la produzione 95 € 71 € 132 € 176 €
Reinvestimento automatici 06€ 0€ 6€ 5¢€
Contributi selettivi Produzione 14€ 16 € 19€ 24 €
Contributi Regionali (Fondi Regionali e Film Commission) 8,50 € 14,62 € 18€ 17,35 €
Quota coproduttori esteri minoritari 14 € 15€ 24 € 20,51 €
Contributo Ibermedia 0,14 € 0€ 024 € 01¢€
Contributo Eurimages 1,44 € 1,23 € 1,01 € 1,06 €
Contributo Europa Creativa - MEDIA 0,38 € 0,20 € 0,07 € 0,25 €
Contributo fondi di cosviluppo 012¢€ 0€ 0,09 € 0,03 €
Contributo sviluppo 025€ 0,08 € 0,10€ 0,94 €
Altro* * * 222,25 € 174,44 € 228,99 € 277,20 €
TOTALE 384,07 € 301,74 € 438,08 € 522,47 €

*** Altri fondi locali, apporti societari, prevendite diritti,

investimenti emittenti, piattaforme, ecc.

N.B.: Tutti i dati sono espressi in milioni di euro.

Commission

Fonte Direzione generale Cinema e audiovisivo - MiC,
Eurimages, Europa Creativa - MEDIA, Regioni e Film
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Tab. 5
Classi di costo dei film di finzione
di iniziativa italiana prodotti (2019-2022)
CLASSI DI COSTO NUMERO DIFILM  COSTO MEDIO
Minore o uguale a 200.000 € 19 91.588 €
Maggiore di 200.000 € e minore o uguale a 800.000 € 31 396.824 €
2 Maggiore di 800.000 € e minore o uguale a 1.500.000 € 32 1.053.904 €
0 Maggiore di 1.500.000 € e minore o uguale a 2.500.000 € 25 1.925.649 €
1 Maggiore di 2.500.000 € e minore o uguale a 3.500.000 € 7 3.003.317 €
9 Maggiore di 3.500.000 € e minore o uguale a 10.000.000 € 34 5.422.222 €
Maggiore di 10.000.000 € 15.707.150 €
TOTALE '|52 2.162.688 €
CLASSI DI COSTO NUMERO DIFILM ~ COSTO MEDIO Il fattore piu determinante di que-
Minore o uguale a 200.000 € 19 102.827 £ sto fenomeno e dato dal tax credit, che
Maggiore di 200.000 € e minore o uguale a 800.000 € 22 497.479 € rappresenta la quota maggiore degli
2 Maggiore di 800.000 € e minore o uguale a 1.500.000 € 20 1.085.211 € investimenti pubblici nazionali: tenen-
0 Maggiore di 1.500.000 € e minore o uguale a 2.500.000 € 26 1.976.679 € d t okl i S h
2 Maggiore di 2.500.000 € e minore o uguale a 3.500.000 € 14 2.889.425 € 0 I S QU 1L EIEat 19 erno_ C e
0 Maggiore di 3.500.000 € e minore o uguale a 10.000.000 € 24 5.091.208 € di quello esterno, nel 2022 i crediti di
Maggiore di 10.000.000 € 14.316.706 € imposta per la sola produzione sono
TOTALE 127 2.183.232 € valsi 175,35 milioni di euro contro i
132 milioni di euro del 2021, ovvero
il 29,8% in piu. L'incremento del tax
CLASSI DI COSTO NUMERO DI FILM  COSTO MEDIO credit per la produzione dei film, inol-
- N - N tre, ha coinvolto non solo il numero di
Inore o uguaie a 2 E
Maggiore di 200.000 € e minore o uguale a 800.000 € 19 457.698 € U (’1 71 nel 2022, 155 ne‘l 20_21)_’ L5
5 Maggiore di 800.000 € e minore o uguale a 1.500.000 € 27 1.116.645 € anche ’ammontare del credito richiesto
0 Maggiore di 1.500.000 € e minore o uguale a 2.500.000 € 25 1.960.564 € (165,28 milioni di euro contro i 126,57
% Mogg!ore d! 2.500.000 € e m!nore o uguale a 3.500.000 € 22 2.837.867 £ milioni nel 2021). Sintomatico, poi, che
Maggiore di 3.500.000 € e minore o uguale a 10.000.000 € 45 5.714. 074 € 1 val 1L
Maggiore di 10.000.000 € a un aumento del valore, e della conse-
TOTALE 163 2517 664 € guente domanda, di tax credit interno,
sia diminuito enormemente 1’utilizzo
del tax credit esterno: nel 2019 valeva
circa 10 milioni di euro, nel 2022 ¢ sce-
CLASSI DI COSTO NUMERO DIFILM ~ COSTO MEDIO so a 280mila euro. Come a dire che un
Minore o uguale a 200.000 € 16 74.435 € mercato che riesce ad autoalimentarsi
Maggiore di 200.000 € e minore o uguale a 800.000 € 26 454.396 € internamente risulta pifl vantaggioso di
2 Maggiore di 800.000 € e minore o uguale a 1.500.000 € 38 1.165.471 € e Attt . wih
0 Maggiore di 1.500.000 € e minore o uguale a 2.500.000 € 20 2.027.977 € uno che attinge a risorse provenient da
2 Maggiore di 2.500.000 £ e minore o uguale a 3.500.000 € 28 2.970.020 € investitori esterni alla filiera.
2 Maggiore di 3.500.000 € e minore o uguale a 10.000.000 € 42 5.344.505 € Infine, l’altro dato importante da
Maggiore di 10.000.000 € RIS 2 mettere in evidenza € un aumento, sep-
TOTALE 176 2.754.429 € .
pur ancora troppo lieve, della presenza
di registe donne alla produzione di film

*Filmn ammissibili 100% italiani, coproduzioni Fonte Direzione generale Cinema e audiovisivo - MiC e documentari. Nel campo del docu-
maggiorifarie, coproduzioni paritarie mentario la rappresentanza femminile
alla regia sulla totalita delle opere pro-
dotte e salita al 23 % rispetto al 20% del
2021 e al 16% del 2019. Nella fiction,
invece, siamo al 13% contro il 10% co-
stante degli anni precedenti. Ma la quo-
ta maggioritaria € ancora occupata da
registi uomini. Pressoché stabile, e mi-
nima, la percentuale di opere dirette a
quattro mani da coppie miste di registe
e registi. B
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Tab. 6

Contratti di coproduzione per nazionalita del Paese partner

© istock (1)

FRANCIA [ 15 FRANCIA ] 12
(2) SPAGNA [ ] 5 (2) GERMANIA | 8
1 GERMANIA | 5 5  SVIZERA e 7
9 SLOVENIA [ | 4 0 BELGIO | 6
BELGIO [ | 4 SPAGNA ] 4
ARGENTINA [ | 4 SLOVENIA | 2
REGNO UNITO | 2 GRECIA | 2
PORTOGALLO 1 2 L i 2
PAESI BASSI ] 2 I’?;L’im')i i 2
CROAZIA [ | 2 CROAZIA | 1
1
:SRLSE'A I : ALBANIA : :
KOSOVO
RUSSIA | 1 MAROCCO | 1
NORVEGIA | 1 LETTONIA | 1
MESSICO | 1 UNGHERIA | 1
MACEDONIA | 1 CINA | 1
GEORGIA | 1 CIPRO | 1
DANIMARCA | 1 MESSICO | 1
BULGARIA | 1 POLONIA | 1
BRASILE | 1 ROMANIA | 1
ALBANIA | 1 PAESI BASSI | 1
FRANCIA ] 28 FRANCIA ] 22
2 E;EELrg\:IgNIA I [ 82 2 BELGIO . 10
‘2’ SPAGNA ] . (2’ SVIZZERA ] 3
1  SVIZZERA || 5 5  SLOVENIA || 4
ARGENTINA || 4 REP. CECA | 3
SLOVENIA || 3 ’
CANADA ] 5 POLONIA ] 3
SVEZIA || 3 STATI UNITI [ | 2
SERBIA = 3 SPAGNA | 2
REP. CECA 2
e i 5 ISRAELE [ | 2
DANIMARCA [ | 2 URUGUAY | 1
BULGARIA = 2 REGNO UNITO | 1
REGNO UNITO 2
AUSTRIA | | 2 el I !
UNGHERIA | 1 SERBIA | 1
STATI UNITI I 1 PAESI BASSI | 1
SLOVACCHIA 1
RUSSIA 1 1 sl 1 [
ROMANIA I 1 GRECIA I 1
REP. CENTRAFRIC. | 1 GERMANIA | 1
PORTOGALLO = ! CROAZIA I 1
SLANDA i : COLOMBIA | 1
LUSSEMBURGO | 1 CILE | 1
gsgﬁm I 1 BRASILE | 1
e I . AUSTRALIA | 1
CINA | 1 CIPRO | 1
Fonte Direzione generale Cinema e audiovisivo - MiC
BOX OFFICE

gennaio 2024
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_ DIBATTITI

E POSSIBILE UNA
NUOVA ESPERIENZA
IN SA LA ? B oo

Edera diTreviso

HANNO PROVATO A RISPONDERE GLI ESERCENTI
GIULIANA FANTONI, SIMONE GIALDINI, ALESSANDRO
ROSSI E ANDREA STRATTA AL CONVEGNO
ORGANIZZATO DA BOX OFFICE ALLE ULTIME GIORNATE
PROFESSIONALI DI SORRENTO. NON SOLO INVESTIMENTI
IN TECNOLOGIA E GREEN, MA ANCHE INNOVAZIONE

IN TERMINI DI OFFERTA, SERVIZI, PROGRAMMAZIONE

ED EVENTI, RICERCANDO SEMPRE UN RAPPORTO
PERSONALE CON IL PUBBLICO

| a cura della redazione |
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istrutturazioni, svolta green, innova-
zione tecnologica delle proiezioni, mas-
simo livello di comfort, nuove strategie
di coinvolgimento del pubblico. Questi
sono solo alcuni degli “attrezzi” utiliz-
zati dall’esercizio cinematografico per
costruire una nuova esperienza in sala
secondo quanto emerso dalle riflessioni
e proposte degli esercenti Giuliana Fan-
toni (Cinema Edera di Treviso), Andrea
Stratta (Notorious Cinemas), Alessandro
Rossi (Movie Planet Group) e Simone
Gialdini (direttore generale Anec) al
convegno “New Experience in sala”. Un
dibattito moderato da Paolo Sinopoli (re-
sponsabile di Box Office) che ha inaugu-
rato le giornate professionali di Sorrento
(28 novembre - 1 dicembre), organizza-
te da Anec. Di seguito le principali tema-
tiche emerse.

UN’ESPERIENZA PIU AUTENTICA
E UMANA

Per Giuliana Fantoni, esercente dello
storico cinema Edera di Treviso (3 sale
in un edificio costruito nel 1960, che
mantiene intatto ancora “tutto il fascino
vintage” dell’epoca) «un elemento fon-
damentale e costruire un solido rapporto
con il pubblico. Il legame con gli spetta-
tori e qualcosa di essenziale per I’Eden,
ma anche per tutte le piccole realta di
esercizio che sono molto diffuse in Ita-
lia. Per noi si tratta di un rapporto co-
struito nel tempo attraverso soprattutto
un’offerta coerente e continuativa che
affonda le proprie radici nel cinema di
qualita. Ma anche attraverso una “acco-
glienza umana” (i tanti incontri con i ta-
lent, le rassegne, la presenza nei cinema
della nostra famiglia) e un’accoglienza
tecnologica (con proiezioni di livello sia
audio che video). Dopo il 2020 e le tur-
bolenze della pandemia e della crisi eco-
nomica seguita alla Guerra in Ucraina,
il potere di acquisto, reale e percepito,
delle persone e diminuito: i consumato-
ri spendono meno e scelgono in manie-

ra piu responsabile e consapevole alla
luce di una nuova rimodellizzazione di
valori. Gli acquisiti - non solo nel cine-
ma - sono dettati da un’etica di valore,
indirizzati verso la sostenibilita, la cura
del corpo e dello spirito, e poi dall’au-
tenticita. Piu le esperienze sono autenti-
che, vere, pit1 sono ricercate. Nel nostro
cinema, e apprezzato il fatto di trovarsi
in un ambiente genuino, confidenziale.
La nostra € una gestione familiare, e noi
della famiglia siamo molto presenti in
sala: c’e confidenza con gli spettatori,
una confidenza che, nelle serate con gli
ospiti, viene poi amplificata. Ecco, per
noi, quello che puo fare la differenza e
un’esperienza piu autentica e umana.

IL COMFORT E LA TECNOLOGIA

I1 concetto di “New Experience”,
per il circuito di Notorious Cinemas, €
qualcosa di imprescindibile, visto che e
proprio scritto a grandi lettere nel logo
della societa e nelle insegne della cate-
na. Come ha ricordato I’amministratore
delegato Andrea Stratta, «quando siamo
nati, nel 2019, dovevamo necessa- )

Andrea Stratta,

amministratore delegato del
circuito Notorious Cinemas
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riamente trovare qualcosa di nuovo per
poter competere in un mercato gia matu-
ro e affollato. E cosi, I’aspetto unico che
abbiamo proposto ai nostri spettatori e
stato quello della poltrona reclinabile. 11
nostro marchio di fabbrica per differen-
ziarci dalle altre 180 multisale gia esi-
stenti € stato puntare sul massimo del
comfort della seduta. Se le altre strutture
si stavano muovendo sulla tecnologia
del PLF o sull’audio Dolby Atmos, noi
abbiamo preferito questo concept, ovvia-
mente sempre tenendo elevata la qualita
di proiezione e I’offerta Food & Bevera-
ge. Nel 2019, quando abbiamo inaugura-
to il nostro multiplex di Sesto San Gio-
vanni, c’erano solo altri due cinema con
sedute reclinar. E i risultati si sono visti
subito: abbiamo fortemente allargato il
bacino di utenza fino a 20-30 km, con
clienti che venivano da queste distanze
pur di provare questa nuova esperienza
di fruizione.

Con le altre nostre aperture, ultima
quella a Merlata Bloom alle porte di Mi-
lano, abbiamo ricostruito e migliorato la
“new experience” di Notorious puntando
sempre sul comfort, ma anche su design
e qualita. Per esempio, puntiamo sulla
qualita del servizio, formando il nostro
personale ad accogliere ed informare al
meglio gli spettatori e proprio in questo
senso abbiamo scelto di tenere in funzio-

ne le biglietterie: i nostri clienti chiedo-
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Simone Gialdini, direttore
generale Anec

Paolo Sinopoli, responsabile
della rivista Box Office



no il contatto umano, e quel momento di
acquisto che puo regalare un consiglio o
una breve chiacchierata & molto apprez-
zato. Cosi come molto apprezzato e il
servizio di pulizia che potenziamo nei
momenti di maggiore affluenza come il
weekend. Sono servizi costosi, ma sono
essenziali per fare la differenza. Vitale e
poi la comunicazione, soprattutto via so-
cial e infatti abbiamo potenziato la nostra
strategia grazie all’assunzione di un digi-
tal e social media manager che presidia i
canali a tempo pieno. Cosi come vitale e
anche l’investimento sulla sostenibilita».

INVESTIRE NELLE STRUTTURE E
NELLE PERSONE

«Se non ora quando?» Con questa
frase Alessandro Rossi, responsabile del
circuito Movie Planet Group, ha ricorda-
to ricordare 'importanza vitale di sfrut-
tare I’ingente quantita di finanziamenti
messi sul piatto dalle istituzioni statali
e regionali, non ultimi quelli del PNRR.
Questa e la priorita, «poi sappiamo bene
come in Italia I’esercizio sia una realta
davvero sfaccettata, che va dai grandi
multiplex alle tante monosale di pro-
vincia; dunque, non esiste uno standard
unico di come poter far funzionare al
meglio i nostri cinema. L'unica cosa da
fare, ogni volta, e ascoltare il pubblico.
Per esempio, nel nostro circuito Movie
Planet abbiamo deciso di puntare piu sul
Dolby Atmos (un aspetto tecnologico che
lo spettatore percepisce e apprezza subi-
to) rispetto a sedute reclinabili (poco ap-
prezzate dal pubblico family) o a formati
PLF che richiedono dimensioni di scher-
mo troppo grandi per le nostre struttu-
re. Insomma, bisogna costruire ad hoc
le esperienze e scegliere con attenzione
gli investimenti piu consoni alle proprie
realta. Di certo, per noi, un investimento
imprescindibile & quello sull’efficienta-
mento energetico che abbiamo attuato
su 5 strutture grazie ai fondi del PNRR:
€ un tema etico ma anche economico vi-
sto che porta a un evidente risparmio dei
costi.

Nell’ottica di costruire nuove espe-
rienze, ritengo utilissimo il contributo
degli AnecLab: nessuno puo ritenersi
“imparato”. Dobbiamo copiare il meglio
che c’é qui vicino e lontano da noi. E per
allargare ulteriormente il pubblico, pen-

Alessandro Rossi,
responsabile del circuito
Movie Planet Group

so che i tre piani su cui lavorare siano:
scuola/social/esperienza. Parlando della
scuola, I’Italia € uno dei pochissimi Pae-
si in Europa dove non c’é un’educazione
all’'immagine nei percorsi scolastici; da
noi il lavoro nelle scuole é si attivo, ma
e frammentato, un po’ casalingo. Man-
ca un percorso piu strutturato come ad
esempio quello francese che ha portato a
risultati sul lungo periodo che sono sotto
gli occhi di tutti».

ESERCIZIO PIU DINAMICO
E RIVOLTO Al GIOVANI

La conclusione del panel e stata af-
fidata a Simone Gialdini, direttore ge-
nerale Anec, che ha ricordato come la
«sostenibilita sia un tema cruciale per
I’esercizio. Un tema che, prima del 2020,
era poco sentito dal comparto ma che in
questi anni, grazie ai fondi PNRR, e en-
trato nella cultura del settore. In questo
ambito, l’esercizio ha potuto contare
su 100 milioni di euro: certo é stato un
percorso tortuoso, ma che e arrivato a
buon fine. Grazie a questi finanziamenti
le nostre strutture si sono potute dota-
re di 400 proiettori laser, oltre a mettere
in atto interventi strutturali importanti

come per il refrigeramento, ad esem-
pio. Certo questo non basta: i numeri di
questi ultimi due anni ci dicono che il
luogo bello non e sufficiente per attrarre
pubblico: deve essere un insieme di con-
tenitore e contenuto. Detto questo, noi
esercenti dobbiamo sfruttare al massimo
le possibilita che il momento storico ci
sta dando in termini di finanziamenti.
E sono dunque felice che per il 2024
saranno ben 70-75 i milioni di euro di
finanziamenti tra contributi diretti e tax
credit per I’esercizio. Risorse importanti
per migliorare le nostre sale. Ma il mi-
glioramento deve anche passare per I’in-
tegrazione di nuove figure professionali:
anche in realta pitu piccole e importante
innovarsi in questo senso. Ed e impor-
tante lavorare sui giovani: il pubblico
che va al cinema é un pubblico giovane,
come dimostrano gli incassi, non ultimi
quelli dei titoli horror, e noi dobbiamo
potenziare I’attenzione su questo target.
Infine, bisogna continuare a lavorare su
progetti diversificati come quello di LED
- Leader Esercenti Donne per colmare il
gender gap nel settore theatrical, un al-
tro aspetto importante per il dinamismo

dell’esercizio». [3{0,
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UNA SELEZIONE RAPPRESENTATIVA DI ESERCENTI HA ESPRESSO IL PROPRIO
VERDETTO SUL PRODOTTO CINEMATOGRAFICO IN USCITA NEL PRIMO
SEMESTRE 2024 PRESENTATO DALLE DISTRIBUZIONI ALLE GIORNATE
PROFESSIONALI DI SORRENTO. VOTATI IL MIGLIOR LISTINO, CONVENTION,
LISTINO INDIPENDENTE, TRAILER, PROMO E SHOWREEL

»
¥

UNIVERSAL PICTURES
b e

MIGLIOR
CONVENTION
~ (ex aequo)

La presentazione di Universal Pictures ha colpito nel segno alle
giornate di cinema di Sorrento, intervallata dalla voce di Fran-

cesco Mandelli, protagonista del podcast di Chora Media e Uni-

versal dal fitolo "Quante scene”. Una confezione grafica/sonora
e una presentazione che hanno portato la major del direttore
generale e AD Xavier Albert a vincere due targhe di Box Office
per la Miglior convention (ex aequo con Disney) e per il Miglior
showreel.

BOX OFFICE
gennaio 2024

| a cura della redazione |

WARNER BROS. DISCOVERY

MIGLIOR MIGLIOR
LISTINO TRAILER

—_— —

Il prodotto cinematografico di Warner Bros. Discovery in
uscita nel primo semestre ha convinto la platea di eser-
centi alle giornate di cinema di Sorrento, aggiudican-
dosi per la seconda volta consecutiva la targa di Box
Office per il Miglior listino. La major guidata dal general
manager Italy and Iberia Alessandro Araimo ha vinto
anche la targa per il Miglior trailer per Dune 2 di Denis
Villeneuve, estremamente potente e visionario.




WALT DISNEY

MIGLIOR
CONVENTION
(ex aequo)

E stata apprezzata dagli esercenti la con-
vention di The Walt Disney Company Italia. Il
gruppo dell’'amministratore delegato Daniel
Frigo ha, infatti, ricevuto la targa di Box Offi-
ce per la miglior convention (ex aequo con
Universal).

LUCKY RED

MIGLIOR
LISTINO
INDIPENDENTE

E stata Lucky Red la distribuzione che si
€ aggiudicata la targa di Box Office per
il Miglior listino indipendente, all’inse-
gna del cinema del cinema di qualita,
tra generi diversi e grandi autori come
Miyazaki, Wim Wenders, Kaurismaki e
Todd Haynes.

MEDUSA FILM

MIGLIOR
PROMO

Uno degli applausi piti lunghi regalato dal pulb-
blico di esercenti alle giornate di cinema di Sor-
rento & stato riservato alla nuova commedia di
Riccardo Milani, Un mondo a parte, interpretata
da Antonio Albanese e Virginia Raffaele, di cui
sono state mostrate diverse clip in anteprima.
Per questo alla distribuzione Medusa Film, gui-
data dall’AD Giampaolo Letta, & stata conse-
gnata la targa di Box Office per il miglior promo.

rtesy of Anec/Disney (1);
(1): Shutterstock (1)

CHI HA VOTATO:

Di seguito gli esercenti che hanno votato le targhe di Box Office al termine delle giornate professionali di Sorrento:
Antonio Califano, Felice De Santis, Francesco Di Cola, Mimmo Dinoia, Giuliana Fantoni, Giorgio Ferrero, Carmine Imparato,
Andrea Malucelli, Donatella Miceli, Matteo Nenciolini, Gianluca Pantano, Leandro Pesci, Erik Protti, Paolo e Silvia Protti,
Tomaso Quilleri, Alessandro Rossi, Francesco Santalucia, Caterina Saviotti, Pierluca Sforza, Enrico Signorelli, Andrea Stratta.

© Luca Dammicco/courtesy of
courtesy of Universal (1); courtesy:
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ROTAGONISTI DELLA 46° EDIZIONE DELLE
ORNATE PROFESSIONALI DI SORRENTO,
CHE HA CHIAMATO A RACCOLTA 1.500

ACCREDITATI DA )O DEL CINEMA,
ATTRA INI DELLEVENTO

| a cura della redazione |
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Da sinistra, Paolo Del

Brocco (amministratore

delegato di Rai Cinema)

e Luigi Lonigro (direttore
£ di 01 Distribution)

6 8 BOX OFFICE
gennaio 2024



Daniel Frigo,
amministratore
delegato diThe Walt
Disney Company
Italia

Xavier Albert, direttore
generale e amministratore
delegato di Universal Pictures
Infernational Italy

L'attrice e regista Paola Cortellesi
festeggia sul palco delle Giornate
di cinema di Sorrento la vittoria

del Biglietto d’Oro per C’é ancora
domani al fianco del co-produttore
Mario Gianani di Wildside

Massimiliano Orfei,
ex amministratore

delegato di Vision

Distribution

La squadra di Warner Bros. Discovery. Da sinistra, Andrea Vidoni

(VP Group Marketing Italy and Iberia), Andrea Roselli (Director

of Theatrical Distribution, Italy), Alessandro Araimo (General

Manager ltaly & Iberia), Carlos Prada (VP Theatrical Distribution

and Local Production Italy & Spain), Arturo De Simone (Exec.

Marketing Director Theatrical and Digital Distribution Italy and %‘"“
Spain & Italian Local Production)

Giampaolo Letta, vicepresidente
e amministratore delegato di
Medusa Film
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L'atfore e regista
Alessandro Siani

sul palco per
presentare la sua
ultima commedia
Succede anche
nelle migliori famiglie

Fabio De Luigi e
Stefano Accorsi

si divertono a
infrodurre la loro
commedia 50 km
all’'ora

Andrea Romeo (a destra), Ceo &
General Manager di | Wonder Pictures,
insieme ai registi francesi Eric Toledano
e Olivier Nakache

Andrea Occhipinti,

presidente di Lucky Red |

o

Roberto Proia, direffore
area cinema e
produzione di Eagle
Pictures
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La produttrice
Federica Lucisano,
AD di Lucisano
Media Group

Simone Gialdini
(direttore generale
Anec) e Giorgio
Ferrero (vicepresidente
Anec e delegato alle
giornate di cinema di
Sorrento)

Guglielmo Marchetti,
Chairman di Notorious
Pictures

e B T

L' attore Antonio Albanese e il regista

. Riccardo Milani mentre presentano
la loro nuova commedia Un nuovo
mondo, che vede nel cast anche
Virginia Raffaele

Il saluto dei presidenti delle associazioni ha aperto,
come da tradizione, le giornate di cinema di Sorrento.
Da sinistra, Benedetto Habib (presidente unione
produttori Anica), Luigi Lonigro (presidente unione editori
e distributori Anica), Mario Lorini (presidente Anec) e
Massimo Coppola (sindaco della cittd di Sorrento)
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L'attore Toni Servillo
mentre racconta la
sua esperienza sul
set di Caracas di e
con Marco D’Amore

§ Giulio Bruno, direttore
marketing di Bim
Distribuzione

Da sinistra, Mattia —
Della Puppa —r
(Managing Director) e
Aldo Lemme (Head of
Theatrical Distribution)
di Adler Entertainment

Da sinistra, il regista
Giovanni Veronesi e gli
attori protagonisti di Romeo

& Giulietta Pilar Fogliati e
Sergio Castellitto \

Lucy De Crescenzo,
Ceo di Europictures
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Il presidente
Anec, Mario
Lorini

| giovani attori
Federico Cesari e
Valentina Romani
hanno ricevuto

il Premio ANEC
Claudio Zanchi /
Talenti emergenti

All'attore e regista Claudio Bisio &

stato consegnato il Premio Anec Pietro
Coccia per il suo esordio alla regia con
L'ulfima volta che siamo stati bambini

Cortellesi saluta il
pubblico di esercenti
al fianco della
presentatrice Gioia
Marzocchi

Quest'anno le giornate di cinema di
Sorrento hanno registrato la cifra record
di oltre 1.500 gli accreditati

Caterina Saviotti,

. esercente della
{_ — Multisala Barberini di
5 | Roma, ha ricevuto il

Ve s mmony o premio Filming ltaly
) vRA : Best Movie Award

L ="y - >
P

© Courtesy of Anec (29)
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FLASHBACK
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Uno scatto “rubato” degli attori Anthony Hopkins

e Charlotte Rampling durante la cerimonia di
premiazione della 48° edizione degli Oscar al Dorothy
Chandler Pavilion di Los Angeles (1976)

© Getty Images



PAUL GIAMATTI
DAVINE JOY RANDOLPH
DOMINIC SESSA

SCRITTO DA { el

DAVID HEMINGSON f
DIRETTO DA :

ALEXANDER PAYNE

DAL REGISTA DI ..‘!"L -
SIDEWAYS - IN VIAGGIO CON JACK E PARADISO AMARO -y

Holdovers "x 'f |
Lezioni di Vita |
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